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SOSYAL MEDYA MECRASI INSTAGRAM’IN ILETIiSIM ARACI OLARAK RADYO
MECRASINDA KULLANIMI

Mihalis (Michael) KUYUCU'
istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Istanbul / TURKIYE

Oz: Sosyal medya gorsel paylasimina farkli bir boyut kazandirmistir. Geleneksel medyada sabit, tek tarafli ve
geri bildirimsiz yapilan gorsel paylasimi sosyal medyada daha dinamik bir bigimde yapilmaktadir. Diinyanin
en popiiler gorsel paylasim platformu olan Instagram sosyal medya araciligi gorsel paylasiminda bir devrim
yaratmistir. Instagram ile birlikte gorsel paylasimi anlik bir sekilde istendigi zaman degistirilebilecek sekilde
yapilmaktadir. Mecra paylasilan gorsel hakkinda geri bildirimlerin alinmasina katkida bulunmaktadir.
Instagram’da paylasilan bir gorsel diger sosyal medya araglarinda da paylasilabilmekte ve bu sayede kullani-
cilar kendi aralarinda karsilikli olarak birbirleriyle paylasimlarda bulunarak o gorselin viral yollarla dagilma-
sina katkida bulunmaktadir. letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler tiim mecralar1 oldugu gibi radyo
mecrasini da derinden etkilemistir. Radyo mecrasi 6zellikle sosyal medyanin yayginlagsmasi ile birlikte dinle-
yicisi ile kurdugu iletigim stratejilerini degistirmistir. Gegmiste mektupla kurulan ve tek yonlii bir bigimde
ilerleyen radyo — dinleyici iligkisi dnce telefon ve faxin yayginlagmasi ile iki yonlii olmaya baslamig daha
sonra sosyal medya mecralarinin ortaya ¢ikmasi ile anlik ve etkilesimli bir hale doniigmiistiir. Bugiin radyo
mecrasi diinyanin en popiiler sosyal medya platformlar1 Facebook - Twitter — Instagram ile dinleyicisi ile an-
lik ve sinirsiz bir iletisim kurabilmektedir. Radyo dinleyicileri radyo kanallar1 ve programcilari ile Facebook
aracilig ile iletisim kurmakta ve diledikleri mesajlar1 aninda radyo kanallarina yonlendirmektedir. Radyo ka-
nallar1 aldiklar1 bu mesajlar aracilig ile dinleyicileri ile kendi mecralarinda oldugu kadar sosyal medya plat-
formlarinda da geri bildirim saglayarak etkilesim kurmaktadir. Radyo kanallar1 Twitter ile dinleyicileri ile ha-
berlesirken, Instagram adli sosyal medya platformu araciligi ile iletisimlerine gorsel boyut kazandirmaktadir.
Bu bildirinin amac1 Tiirkiye’de faaliyet gosteren radyo kanallarinin Instagram kullanimlarma yonelik bir
arastirma yaparak radyo mecrasinin Instagram’daki varliklari ile ilgili tespitlerde bulunmaktadir. Arastirmada
Tiirkiye’de faaliyet gdsteren radyo kanallari i¢inde en yiiksek erisime (reyting) sahip on radyo kanalinin
Instagram’daki varliklar1 incelenmistir. Arastirmada radyo kanallarinin Instagram hesaplarinda paylastiklart
iletiler incelenmis ve bu iletiler araciligi Instagram kullanimina yoénelik bir analiz yapilmistir. Arastirmada
2015 yilinin ikinci yarisi olan 01 Haziran — 31 Aralik donemi i¢inde radyo kanallarinin Instagram hesaplarin-
da ki faaliyetleri incelenerek radyo markalarinin sosyal medya aracilig1 ile gergeklestirdigi halkla iliskiler ve
diger pazarlama faaliyetleri analiz edilmistir. Arastirma da Nielsen Arastirma sirketi verilerine gore
Tiirkiye’nin en yiiksek erisime sahip on radyo kanali tespit edildikten sonra bu on radyo kanalinin Instagram
hesaplar1 alt1 ay siire ile haftalik bazda incelenmistir. Radyo kanallarinin Instagram araciligi ile yazdiklari ile-
tiler ve paylastiklar: gorseller konu basliklarina gore kategorize edilmis ve mecranin Instagram’t hangi amag-
larla kullandigina yonelik tespitlerde bulunulmustur. Elde edilen bulgular sonucunda radyo kanallar iki farkl
strateji ile Instagram kullandiklar1 gézlemlenmistir. Bazi radyolar sadece kendi markalarin1 6n plana getiren
gorsel ve iletiler paylasirken, bazi radyo kanallari igeriklerini ve programlari ile bu programlart hazirlayip
sunan program yapimcilarin1 6n plana getirecek paylagimlarda bulunmaktadir. Instagram’da en aktif radyo
kanal1 Powertiirk adli radyo kanali iken mecray1 en az kullanan radyo kanalinin TRT FM oldugu tespit edil-
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mistir. Powertiirk mecray1 ayn1 zamanda bir reklam platformu olarak kullanirken, program yapimcilarinin
ylizlerini ve varliklarini iceren gorseller paylasmamaya dikkat etmektedir. Bunun aksini uygulayan radyo ka-
nali Best Fm ise daha ¢ok programcilarini ve programlarini 6n plana getiren iletiler ve gorseller paylagsmakta-
dir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Instagram , Radyo ve Sosyal Medya, Radyo Programcilar1 ve Instagram, Po-
wertiirk, Best Fm, TRT FM, Radyo Yayincilig.

THE USE OF SOCIAL MEDIA PLATFORM INSTAGRAM AS A COMMUNICATION TOOL
FOR RADIOS

Mihalis (Michael) KUYUCU*
*Istanbul Aydin University Faculty Of Communication, istanbul / TURKEY

Abstract: Social media added a new dimension to the image sharing. Image sharing performed as a one si-
ded, invariable activity in the conventional media without getting any feedback is performed as a dynamic
activity in the social media. Instagram, the most popular image sharing platform of the world, initiated a re-
volution in the image sharing through the social media. In Instagram, images are shared in any form and at
any time. The platform facilitates the process of receiving feedbacks about the images. An image shared on
Instagram can also be shared in other social media tools, thus users exchange images between each other and
contribute to the viral spreading of the images. The developments in the communication technologies had
deep impacts on radio as it had in any other platforms. Radio channels modified their communication strate-
gies aimed at listeners particularly as a result of the spreading of the social media. Radio channel-listener re-
lationship that was established via letters and progressed in a one sided manner turned into a two-sided relati-
onship with the extensive use of telephone and fax and took its current form as an instant and interactive rela-
tionship with the emergence of the social media platforms. At present, radio channels can establish instant
and unlimited communication with listeners through the most popular social media platforms, namely, Face-
book, Twitter and Instagram. Radio listeners communicate with radio channels and program presenters via
Facebook and they can send any message instantly to the radio channel. Radio channels interact with their
listeners in their own platform and send feedbacks to the social media platforms. As radio channels commu-
nicate with their listeners through Twitter, social media platform named Instagram adds a visual dimension to
the communications. The purpose of this declaration is to perform a study on Instagram use of radio channels
in Turkey and share findings on the presence of radio channels on Instagram. The study is focused on the pre-
sence of ten high rating radio channels in Turkey on Instagram. Messages shared on the Instagram accounts
of radio channels were reviewed and these messages were used to perform an analysis on the use of Instag-
ram. The study focused on the activities of radio channels on Instagram in the period 01 June- 31 December-
the second half of the year 2015- and public relations and other marketing activities performed by radio
brands on the social media were analyzed. In the study, ten radio channels with the highest rating were selec-
ted based on the data from Nielsen Rating Company and accounts of these ten radio channels were reviewed
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on weekly basis for a period of six months. Messages posted and images shared by radio channels on Instag-
ram were classified based on subjects thereof and data was collected on the purposes of using the Instagram.
Findings showed that radio channels use Instagram with two different strategies. Some radios share images
and messages emphasizing their own brand and others share information emphasizing their content and the
individuals who prepare and present programs. Powerturk is the most active radio channel on Instagram and
TRT FM is the radio channel with the least use of the platform. Powerturk uses this platform as an adverti-
sing tool and attaches attention to sharing images showing faces and presence of the program producers. Best
FM pursuing contrary practices shares messages and images putting program presenters and programs to the

forefront.

Key Words: Radio, Instagram, Radio and Social Media, Radio DJs and Istagram, Powertiirk, Best Fm, TRT
FM, Radio Broadcasting

RADYO VE INSTAGRAM

Diinyanin en gizemli medyalardan biri olan radyo sahip oldugu isitsel 6zelliklerle insanlarin hayal kurma
diirtiilerine hizmet etmistir. S6zel bir mecra olan radyo dinleyicileri dinlediklerini kendi hayal kurgular ile
gelistirmislerdir. Her s6z her dinleyiciye ayni1 sekilde ulasirken, o s6z sahibi, dinleyicilerin beyninde farkl bi-
cimlerde kurgulanmistir. Radyo dinleyicisi kendi psikolojik ve sosyolojik gereksinimlerine paralel olarak
kurdugu i¢ diinyasinda radyodan edindigi s6zel mesaji alarak kendi hayal diinyasinda gorsellestirmistir. Din-
leyici kendi hayal diinyasinda farkli bir bigimde gorsellestirdigi radyo mecrasi ise ayni mesajla binlerce gor-
sel mesajim iiretilmesine katkida bulunmustur. Radyo dinleyen bir dinleyici radyoda yaymlanan programi su-
nan program yapimcisini kendi i¢ diinyasinda kendi istedigi bicimde hayal etmis ve ona kendi iirettigi gorsel

imgesi ile sahip ¢ikmustir.

Transistorlii radyo alicilarindan ampullii biiyilik radyo cihazlarina ve sonrasinda sayisal radyo alicilarina kadar
gegen siiregte “dinleyici - radyo” iligkisi hep bu yonde ilerlemistir. Bir geleneksel medya araci olan radyo
tek bir ileti ile sonsuz sayida gorsel hayalin olusmasina katkida bulunmustur. Geleneksel bigimlerde yayin
yapan radyo mecrasinin bu 6zelligi tek kaynaktan yayilan bir mesajin sonsuz sayida gorsele doniismesine
katkida bulunmustur. Bu, radyo kanalini, radyo program ve programcisini kisaca radyo yayinciligimin yapil-
dig1 mekana bir gizem kazandirmig ve radyonun sonsuz gorsel lireten bir kaynak gibi ¢alismasini saglamistir.
Tek bir ileti binlerce gorsel imgeye doniismiistiir. Radyo dinleyicide bir sanal kimlik olusturmus bu sayede
radyo kahramanlari ortaya ¢ikmistir. Radyo mecrasi, bu 6zelligi insanlarin kendi hayallerinde kurdugu gorsel

imgeler sayesinde dinleyicisi ile bir platonik bir agk yasamasina onciiliik etmistir.

382



TN

wfj LE¥H < icsu

TUBITAK

Sekil 1. Geleneksel Radyo Yaymcihginda Radyo — Dinleyici Tliskisi

Televizyon mecrasinin popiilerligini arttirmasi gorselligin tiiketim toplumu yaratmada daha aktif kullanilmasi
ile beraber radyo giiciinii tam olmasa da yitirmeye baslamistir. Sanal bir kahraman olan radyo kahramanlari-
nin televizyon ekranlarinda goriinmeye baslamasi mecranin dinleyicide yarattig1 imgelerin yok olmasina ne-
den olmustur. Tiirkiye’de 6zellikle tecimsel televizyon kanallarinin sayica artmasi ile birlikte pek ¢ok radyo
kahramani radyodan televizyona gegis yapmistir. Bu gegis cogunun televizyonda arzu ettigi basariy1 yakala-
yamamasi ile sonuglanmistir. Bunun en biiyiik nedeni ise o program yapimcilarinda radyonun yarattig1 sanal
kimligin yok olmasidir. Milyonlarin hafizasinda farkli birer sanal gorsel kimlikle yer edinen radyo program-
cilar1 6nce televizyon sonra da internet ve sosyal medya araciligi ile bu sanal kimliklerini yok etmislerdir. Ge-
lisen teknoloji ile yakinsama yasayan radyo mecrasi geleneksel bigcimlerde yayin yaparken yarattigi sanal
kimligin yok olmasina neden olmustur. Bir bagka deyisle sanal diinya radyo mecrasinin gergek diinyasini or-
taya cikartmistir.

Internet mecrasinin yayginlagmasinin ardindan ortaya ¢ikan web 2.0 teknolojileri diinyada sosyal medya ol-
gusunu yaratmigtir. Bu olgu milyonlar1 pesinden siiriikleyen bir kitle hareketine doniismiis ve medyadaki tim
dengelerin yeniden sekillenmesine neden olmustur. Sosyal medya gorsel imgelerin oldugu gibi goriinmesini
saglamis ve radyonun yillardir yarattig1 gizemin yok olmasina neden olmustur.

Medya pazarlamasinda genellikle logolarini, kurumsal kimliklerini, i¢eriklerini ve miizigi kullanarak kendile-
rini pazarlayan radyo kanallari yeni diinyada sosyal medya pazarlamasini daha aktif kullanmak zorunda kal-
mislardir. Buna neden olan bir diger 6nemli etken ise sosyal medyanin radyonun hizindan daha hizli bir mec-
ra olmasidir. Radyo gazete ve hatta televizyona gore daha pratik ve hizli bir iletisim mecrasi iken yeni med-
yanin yeni hagar1 ve simarik ¢cocugu sosyal medya, radyodan daha hizli, daha dinamik bir iletisim kurma
imkan1 saglamistir. Ortaya ¢ikan bu tablo radyo mecrasinin sosyal medya ile bir koalisyon kurmasina neden
olmustur. Akademik dilde yakinsama olarak adlandirilan bu koalisyonda radyo her ne kadar sosyal medya ile
biitiinlesmis gibi goziikse de aslinda sosyal medyanin bir pargast olmustur. Radyo bu yeni diizende kendisini
sosyal medyaya adapte etmeye calisirken bu mecranin bir esiri olmus ve sosyal medyaya teslim olmustur.

Sosyal medya aracilig1 ile radyo yillardir gizli tuttugu kimligini gostermek zorunda kalmis, ve geleneksel
medyada yarattig1 gizemin yok olmasina neden olmustur. Markalarinin ve programcilarinin tanitimini yapar-
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ken sosyal medyadan faydalanan radyo mecrasi yillardir mikrofonun arkasinda sakli tuttugu gorsel kimligini
kamuya agiklamak zorunda kalmistir. Radyo kanallar1 sosyal medyanin sahip oldugu o6zellikler i¢inde en
onemli Ozellik olan “interaktiflik” sayesinde dinleyici ile birebir iletisim kurmaya baslamistir. Geleneksel
medyada mektup yolu ile kurulan iletisimde yer alan gizem yerini Facebook, Twitter ve Instagram basta ol-
mak tizere pek cok sosyal medya platformunun yarattig1 gerceklige birakmistir. Sosyal medya platformlarimin
gorselligi on plana ¢ikartmasi ile radyo kanallar1 ve programcilari kendilerini birebir ve direk olarak dinleyi-
cilerine sunmaya baslamislardir. Facebook’da paylasilan fotograf ve videolar ile Twitter’da yapilan gorsel
paylasimlar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. 2015 yilinda yayginlagsan Twitter uygulamasi Periscope ile
sosyal medyadan canli yayin yapan radyo kanallar1 sahip olduklari gizemi tamamen yok etmislerdir.

Sosyal medya platformlar1 i¢inde gorselligi ile en fazla 6n plana gelen platform olan Instagram ve radyonun
bulusmasi, yukarida dile getirilen “radyonun geleneksel medyada yarattigi sanal diinyanin sosyal medya ile
nasil gercege doniistiigiiniin” en somut uygulamalarindan biri olmustur. Radyo kanallar1 ve radyo program
yapimcilar1 programlart dncesinde, sonrasinda ve programlarin yayinlandigi sirada ¢ektikleri video ve fotog-
raflar1 Instagram’dan yaymlamislar ve gizemlerini yok etmislerdir.

—>

Sekil 2. Sosyal Medyada Radyo- Dinleyici Bulusmasi

Caligsmanin bu boliimiinde radyo mecrasinin Instagram ile bulusmasina yonelik yapilan aragtirmanin bulgula-
11 tartismaya agilacaktir. Bu kapsamda Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyo kanali 6rneklem olarak segil-
mistir. Orneklem kapsamina alinan on radyo kanalinin seciminde 2015 yili Nielsen Radyo Olgiimleri Arastir-
ma verileri referans alinmis ve bu listede yer alan Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyo kanalinin Instagram
hesaplar1 incelenmistir. Calismada radyo programcilariin Instagram kullanimina yonelik bir aragtirma da ya-
pilmistir. Bu kapsamda sektorde 20 yildir faaliyet gosteren on radyo programcisi rassal 6rnekleme yapilarak
secilmistir. Calisma 01 Haziran- 31 Aralik 2015 tarihleri arasinda yapilmigtir. Calismanin evreni ise
Tiirkiye’de faaliyet gosteren radyo kanallar1 ve radyo programcilari, sinirliliklari ise en ¢ok dinlenen on rad-
yo kanal1 ve on radyo programcisi olarak belirlenmistir.

RADYO KANALLARINDA INSTAGRAM KULLANIMI

Arastirmanin 6rneklemi kapsamina giren, Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyo kanalinin erisimleri ve Ins-
tagramdaki varliklar1 tablo 4’deki gibi olmustur:
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Sira | Radyo Kanal Erisim | Instagram Hesabi Takip¢i | Gonderi
Adi (%) Sayisi Sayisi
1 Kral Fm 7,83 https://instagram.com/kralfm 2.370 1
2 TRT FM 4,03 https://instagram.com/trtfm 92 0
3 Metro Fm 3,51 https://instagram.com/karnavalcom Platformunun iginde | 2.947 982
4 Powertiirk 3,42 /https://instagram.com/powerturk 16.800 | 2.838
5 Stiper Fm 2,79 https://instagram.com/karnavalcom Platformunun icinde | 2.947 982
6 Radyo Seymen | 2,51 Yok 0 0
7 Slowtiirk 2,36 Yok 0 0
8 Kral Pop 2,33 https://iné’cagram.com/kralmuzikcomtr/ Platformunun 26.500 | 1.595
I¢inde

9 Best Fm 2,21 https://instagram.com/bestfm984 3.824 516
10 Joytiirk 2,18 https://instagram.com/karnavalcom Platformunun iginde | 2.947 982

Tablo 1. Tiirkiye’nin En Cok Dinlenen 10 Radyo Kanalimin Instagram Mecrasindaki Varhgi (Arastir-
manin Basladig1 Dénem olan 01 Haziran 2015 Tarihi itibariyle)

Aragtirmanin 6rneklemini olusturan Nielsen Radyo Arastirmasi Nisan 2015 verilerine gore en ¢ok dinlenen
on radyo kanalindan iki tanesinin Instagram’da hesab1 yoktur. Bunlar Radyo Seymen ve Slowtiirk adli radyo
kanallaridir. Instagram’da radyonun adi ile hesabi olan istasyonlar Kral Fm — TRT FM — Powertiirk ve Best
Fm’dir. Bu radyo kanallarinin disinda kalan Metro Fm — Stiper Fm ve Joytiirk adli radyo kanallarinin ise ait
olduklart Spectrum Medya Grubu’nun miilkiyetinde olan Karnaval adli Dijital Radyo Platformunun Instag-
ram hesaplari i¢inde yer almaktadir. Bu {i¢ radyo kanalina ait Instagram hesaplar1 yoktur.

Radyo kanallarmin kurumsal Instagram hesaplari incelendiginde bu radyo kanallarmin Tiirkiye nin en ¢ok
dinlenen on radyo kanali olmasina ragmen Instagram’daki etkinlik ve takip edilme oranlarinda ciddi farklilik-
lar gozlemlenmistir. Platformda en aktif olan radyo kanali Powertiirk adli radyo kanalidir. Powertiirk’iin
16.800 takipgisi olup 2.828 gonderisi vardir. Radyo kanallar iginde Instagram’1 en aktif kullanan radyo olan
Powertlirk, platform araciligi ile markanin tanitimi yapmaktadir. Bu kapsamda kanal sponsor oldugu etkinlik
ve konserlerin gorsellerini, “5’te 5 — “ Haftanin Roportaji” — *“ Akustik™ — “Kulis” gibi TV ile ortak yayinla-
diklar1 programlarin afiglerini ve radyo kanalinda dinleyicilere verdikleri hediyelerin duyuru ve gorsellerini
paylagmaktadir. Kanal arastirma donemi i¢inde dinleyicilerine hediye olarak verdigi “Zenfone 2” adli cep te-
lefonu ile ilgili gorsel kullanmis ve hem dinleyicisine verdigi hediye hakkinda bilgi vermis hem de {irlintin
tanitimini yaparak Instagram’t bir reklam platformu olarak kullanmigtir. Powertiirk programcilari ile ilgili
fazla paylagimlarda bulunmamistir. S6z konusu donem iginde kanal sadece ‘“Programcilarimiz Anons Arala-
rinda Bos Durmaz” slogani ile programcilarin stiidyodaki hallerini anlatan videolar paylasmistir. Bu videolar-
da programcilarin yiizleri gésterilmemistir.
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Sekil 3. Powertiirk Radyonun Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Powertiirk Radyo Instagram mecrasi araciligi ile daha ¢ok kurumsal tanitim yapmaya 6zen gostermektedir.
Gonderilen iletiler arasinda sosyal sorumluluk mesajlar1 da dikkatleri gekmektedir. Bunlar arasinda “19 Ma-
y1s Genglik ve Spor Bayram” kutlama mesaji, “LYS Sinavina Girecek Ogrencilere” basari dilekleri iceren
mesajlar, “5 Haziran Diinya Cevre Gilinli” gibi sosyal mesajlar iceren gorsellere de paylasiimaktadir.

Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen radyolar1 arasinda yer almasina ve bir Instagram hesab1 olmasina ragmen bu he-
sab1 aktif kullanmayan Kral Fm ve TRT FM ise Instagram’da sadece marka olarak var olmaktadir. Kral Fm
sadece bir tane paylasimda bulunmustur. O da radyo kanalina ait otobiisiin fotografidir. TRT FM ise
Instagram’da hi¢bir varlik gostermemektedir. Sadece adina bir hesap agilmis ve bu hesaptan higbir paylagim-
da bulunulmamustir.

Platformda aktif olan bir diger radyo ise Best Fm’dir. 3.824 takip¢isi olan Best Fm, platformu sosyal medya
pazarlama araci olarak kullanmaktadir. Radyoda yayinlanan programlarin tanitim afisleri, sponsor olunan et-
kinlik afisleri hakkinda gorseller paylasiimaktadir. Best Fm arastirma dénemi iginde Istanbul Besiktas’ta dii-
zenlenen “Besiktas Aligveris Festivali”’ne sponsor olmus ve bu etkinlik ile ilgili yogun gorsel paylagiminda
bulunmustur. Radyo programcilarinin katildigi etkinliklerden gorseller paylagsan hesapta Best Fm’e konuk
olan kisilerin program dncesi ve sonrasinda ¢ektirdikleri fotograflar da paylasilmaktadir.
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Sekil 4. Best Fm’in Instagram Hesabinda Yer Alan Gorseller

Best Fm Instagram hesabindan sosyal icerikli mesajlar da paylagsmaktadir. Bunlara drnek olarak genel se¢im-
lerden Once paylasilan “7 Haziranda Oy Ver” igerikli gorsel, “Baska birinin hayatina deger ver, ambulansa
yol ver” igerikli gorsel, “Beraat Kandiliniz Miibarek Olsun” konulu dini mesajlar gosterilebilir. Best Fm’in
Powertiirk’ten en biiylik farki ise sosyal mesajlarda “din” vurgusuna daha fazla vurgu yapmasi olmustur.
Program yapimcilarinin yiizlerini gosteren Best Fm, Instagram’da programcilarinin fotograflarina yogun bir
bicimde yer vermektedir.

Kendi kurumsal marka kimlikleri ile Instagram hesabi agan radyo kanallarinin disinda ait olduklart medya
grubunun Instagram hesabinda yer alan radyo kanallar1 da yer almaktadir. Bunlara 6rnek olarak KralMiizik-
Comtr adli hesap i¢inde yer alan Kral Pop ve “Karnavalcom” adli Instagram hesabinda bulunan Metro Fm —
Stiper Fm ve Joytiirk’ii gosterebiliriz. Bu radyo kanallariin Instagram’daki varliklar1 bu platformlarin Ins-
tagram hesaplarinin altinda yer almaktadir. Bu medya gruplarinin s6z konusu dijital platformlart giiglendir-
mek ve sosyal medya i¢inde de bir grup gibi var olmalarinin sonucunda ortaya ¢ikmistir. Karnaval adli dijital
radyo platformunun altinda tanitilan Metro Fm ve Siiper Fm Instagram’da da bu platform altinda yer almak-
tadir. Bu platformda Metro Fm- Siiper Fm ve Joytiirk ile ilgili gorseller paylasilmaktadir. Karnavalcom adli
Instagram hesabinda Metro Fm’in programlarina ait tanitim videolar1, Joytiirk adli radyo kanalinda yayinla-
nan “Akustik” adli programmn tanitimlar1 yer almaktadir. Ug¢ radyo kanalnin programlarima ait gorseller bu
platformda paylagilmaktadir. Bu hesapta da sosyal mesajlar verilmektedir. “19 Mayis Genglik ve Spor Bayra-
mi1” Kutlamasi, “Anneler Giinii Kutlamas1” ve “Zeki Alasya’nin Vefatr” ile ilgili mesaj iceren gorseller buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu platforma ait Instagram hesabinda Powertiirk ve Best Fm’e gore daha az sayi-
da paylasim yapilmaktadir. Bu durum Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen ii¢ radyo kanalinin Instagram’daki varligi-
n1 pasiflestirmekte ve kanallarin sosyal medya pazarlamasinda bu platformu etkin kullanmasinin 6niinii tika-
maktadir.
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Sekil 5. Karnavalcom ve Kralmuzikcomtr Instagram Hesapalarindan Yer Alan Gorseller

Radyo kanallarinin Instagram’daki varliklart incelendiginde kanallarin daha ¢ok kurumsal marka tanitimi
yapmaya yonelik gorsel paylasimlarin da bulundugu goriilmektedir. Radyo kanallar1 diger mecralar igin tiret-
tikleri gorselleri Instagram araciligi ile de kullanmakta ve bu gorselleri sosyal medya tizerinden de dinleyici-
lerine ulagtirmaktadir. Dikkat ¢eken bir diger 6nemli unsur ise kanallarin Instagram i¢in 6zgiin bir icerik tiret-
medigidir. Diger mecralar i¢in hazirlanan hazir gorseller Instagram hesaplarinda da paylasilmaktadir. Bu rad-
yo kanallarinin yaratici bir igerik tiretme konusunda kifayetsiz kaldigini géstermektedir. Karasal yayinlardan
binlerce insana ulasarak Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyosu arasina girmeyi basaran radyolar ayni basa-
riy1 Instagram’da gosterememis ve bu mecrada zayif kalmistir. Bu mecraya yonelik 6zgiin icerik {iretemeyen
radyo kanallar1 Instagram’1 basit bir afig paylasim mecrasi gibi algilamig ve dyle kullanmiglardir.

SONUC

Diinyanin en gizemli mecralarindan biri olan radyo, internet ve devaminda ortaya ¢ikan sosyal medya ile ya-
sadig1 yakinsama sonucunda ¢ok ciddi bir degisim yasamistir. Sosyal medya platformlari i¢inde sadece gor-
sel paylasim yonii ile popiilerlesene Instagram ile radyonun dinleyicisi ile kurdugu iletisimin tamamen farkli-
lagmasina neden olmus ayrica radyo kanallar1 igin bir pazarlama araci olarak da dikkat ¢ekmeye baglamistir.
Radyo kanallart markalarinin ve igeriklerinin tanitimini gorsel kullanarak Instagram araciligi ile yapmaya
baglamislar ve bu merayi birer tanitim mecrasi olarak kullanmaya baglamiglardir.

Bu arastirma kapsaminda radyo kanallar1 ve radyo programcilarinin Insragram hesaplarinda yapilan inceleme
sonucunda radyo kanallarinin bir boliimiiniin kendi adlarina kayith bir Instagram hesaplarinin olmadig1 go-
riilmiistiir. Radyo kanallarinin bir boliimii ait olduklar1 sermaye gruplariin sahip oldugu tek bir Instagram
hesabinda kendilerini tanitmakta ve geleneksel medyadaki gibi bir grup sinerjisinin bir pargasi olmaya ¢alis-
maktadirlar.

Radyo kanallar1 i¢cinde sosyal aga en fazla 6nem veren radyo markasi Powertlirk ve Best Fm’dir. Bu iki radyo
kanalt mecray1 tanitim amacli kullanmakta ve mecra araciligi ile yayinlarini ve 6zellikle outdoor, tv ve yazilt
basin gibi geleneksel medyada uyguladiklar1 tanitim kampanyalarinin gorsel ve video materyallerini
Instagram’da da dinleyicileri ile paylagsmaktadir. Tiirkiye nin en ¢ok dinlenen on radyo kanalinin incelendigi
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aragtirmada TRT FM’in aktif bir Instagram hesabinin olmamasi bir kamu yayincis1 olarak TRT nin bu konu-
da geride kaldigini gostermektedir. Siiper Fm — Metro Fm — Joytiirk gibi 6nemli radyo markalarinin ise kendi
adlari ile Instagram hesabinin olmamasi ve gruba ait Karnaval adli dijital radyo mecrasinin Instagram hesa-
binda olmasi bu radyo markalariin sosyal medyadaki varliklar1 adina diisiindiiriicii bir eylemdir. Bir grup
mantig1 ile yonetilen, ve Instagram’da bir havuz hesabi i¢ine konan bu radyo markalar sosyal medyada ken-
dilerini bagimsiz olarak ifade edememektedir. Sosyal medyanin her hecen giin daha fazla yayginlasmasi ve
diinyanin en 6nemli mecralarindan bir tanesi olmasi gelecekte bu medyanin diger mecralari da domine edece-
ginin sinyallerini vermektedir. Gelecekte belki de sosyal medya catisi altinda bulusmus tek bir medyada bah-
sedilecektir. Boylesi bir olusuma dogru gidilirken, reklam harcamalarindan aldig1 pay1 her gecen giin kaybe-
den ve hem nitel hem de nicel anlamda kiigiilen radyo mecrasinin Instagram gibi kiiresel ¢apta faaliyet goste-
ren sosyal medya platformlarinda aktif olmasi ve bu mecralarda kendisini gdstermesi gelecek adina yapmasi
gereken bugiiniin tartismasiz eylemi olmalidir.
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