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Yabanc1 Medya Yatirnmlarinin Tiirkiye’nin Medya Ekonomisine Etkileri:
Yabanci Medya Yatirimcis1 Beka Sorunu mu? Ekonomiye Katki mi?

KEYNOTE
Mihalis (Michael) Kuyucu®*

Yistanbul Aydmn Universitesi Iletisim Fakiiltesi
*Corresponding author: michaelkuyucu@gmail.com

Abstract

Yabanci iilkelerin pazarlarina giris yollarindan biri olan dogrudan yabanci sermaye yatirimlari;
isletmelerin uluslararasilasmasinin ileri bir asamasidir. Cok farkli sekillerde tanimlanabilecek yabanci
yatirim genel bir degerlendirmeyle bir iilkenin karsiligini degisik sekillerde ilerde 6denmek {izere
baska {ilkelerden kisa siirede ekonomik giiciine ekleyebilecegi mali ve teknolojik kaynaklardir.
Tirkiye yillardir cografi anlamda sahip oldugu jeopolitik stratejik konum nedeniyle yabanc iilkelerin
ilgi odag1 olmustur. Anadolu topraklarinin Asya ile Avrupa arasindaki gecis cografyasi ve tarihi ipek
Yolunun da en stratejik noktas1 olan Tiirkiye hem ekonomik hem de politik anlamda yabanci sermaye
icin 6nemli bir pozisyona sahiptir. Bu stratejik konumunun yani sira geng niifusu ve sosyolojik yapisi
ile de 6nemli bir pazar olarak yine yabanci sermaye piyasalarinin ilgisini ¢ekmektedir. Dordiincii
kuvvet olarak adlandirilan medyanin Tiirkiye’ye olan ilgili 6zellikle iki bin onlu yillarda artmustir.
Tirkiye’de ilk yabanci medya yatirimlarinda 1970’11 yillara kadar gitmek miimkiindiir. 12 Mart 1971
Mubhtirasinin ardindan ABD ile yapilan ikili anlagmalar uyarinca Tiirkiye’de yaymn yapmaya baslayan
Amerikan radyolarin1 bu alandaki ilk Ornek olarak gormek miimkiindiir. Gergek anlamda Tiirk
medyasina yapilan yabanci sermaye yatirimlarini ise 1999°da Time Warner ile Dogan Medya’nin
ortak girisimiyle kurulan CNNTurk, {ilkemizdeki yabanci bir medya kurulusuyla ortak kurulan ilk
televizyon kanali olmustur. Bu donemden sonra Tiirkiye’ye yatirim yapan yabanct medya yatirimei
sayisinda gozle goriilen bir artis yasanmistir. 2019 yilina geldigimizde Tiirkiye’de yatirim yapan
yabanc1 medya isletmeleri ABD, Rusya, Cin, Katar, Ingiltere, Almanya gibi kiiresel diinya diizenince
onemli rol oynayan iilkelere ait medya isletmeleridir. Yabanci sermayeli medyanin Tiirkiye’ye olan
ilgisi beraberinde bazi konular1 da tartismaya agmistir. Medyanin ekonomik politigine yabanci
medyanin katkisi isin ekonomik anlamda medya ekonomisine katma deger getirdigini savunurken,
yabanci medyanin Tiirkiye’nin haber alma konusunda toplumu manipiile ettigine dair sakincalarimi da
dile getirmektedir. Bugiin Tirkiye’de yabanci medya sahiplik yapist hukuki anlamda
siirlandirilmistir. Yabanci medya yatirimeisi Tiirk medyasina yatirim yaparken o medya isletmesinin
en fazla ylizde 50 oraninda sahibi olabilmektedir. Kalan diger yilizde ellilik hissenin bir Tiirk
yatirimctya ait olmasi1 gerekmektedir. Bu kanuni kosulu yabanci medya yatirimcilar1 bir engel olarak
gorlirken, yabanct medyanin ulusallasmaya tehdit oldugunu savunanlar bir gereklilik olarak
gormektedir. Bu cergevede Tiirkiye’de yabanci medya yatirimlar: hem Tiirkiye’nin ekonomisine hem
de Tiirk medyasinin ekonomik yapisina bir avantaj m1 yoksa iilke medyas1 ve yapisina yonelik bir
beka sorunu mudur konusu da tartigilan konular arasina girmistir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de yabanci
sermayeli medya yatirrmlarinin tarihsel boyutta analizleri yapilmis ve yabancit medyanin Tiirkiye’ye
olan ilgisinin artis oranlar1 betimlenmistir. Bu artan ilginin Tiirk toplumu tarafindan nasil karsilandigi,
Tiirkiye’de genglerin yabanci medya sahipligine nasil baktiklar1 arastirilmis ve konu hem ekonomik
hem de politik anlamda analiz edilmistir.
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