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YENI MEDYA VE TELEViZYON ENDUSTRISI:
TELEVIZYON ENDUSTRISINE MEYDAN OKUYAN SOSYAL
MEDYA PLATFORMU YOUTUBE

NEW MEDIA AND TELEVISION INDUSTRY:
THE SOCIAL MEDIA PLATFORM WHICH CHALLENGE TV INDUSTRY

YOUTUBE

Yrd. Dog. Dr. Mihalis KUYUCU
Istanbul Aydin Universitesi [letisim Fakiiltesi,
michaelkuyucu@gmail.com

Ozet

YouTube bugiin sahip oldugu aylik bir milyar kisilik
erisimi ile diinyanin en ¢ok izlenen televizyon
kanallarindan daha fazla kisiye ulasmaktadir. Diinyanin
en biiyiik video paylasim sosyal medya ag1 olan
YouTube, son yillarda yaptig1 yatirimlarla geleneksel
televizyon mecrasina meydan okumaya baglamustir.
Sadece kullanicilarinin paylastig1 videolar: degil, kendi
yapim stiidyolarinda tirettigi 6zgiin programlari da
kanallarinda yaymlamaya baglayan platform, iirettigi
ozgiin igeriklerle geleneksel televizyon mecrasinin bir
adim daha 6niine ge¢mistir. Bu ¢alismada YouTube
platformunun tarihi siiregler icinde geleneksel televizyon
mecrasi ile olan yaris1 ve genglerin YouTube adl1 sosyal
medya platformunu kullanim aligkanlart ile ilgili
aragtirma yapilmistir. Arastirma kapsaminda yapilan

ve giivenilir sonuglar veren ankette genclerin YouTube
platformunu tiiketim bigimleri ile ilgili degerlendirmeler
yapilmigtir. Arastirmada 6zellikle otuz yas altindaki
internet kullanicilarinin YouTube'u ‘gelecegin
televizyonu olarak’ gérdiigii konusu ile ilgili tespitlerde
bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, sosyal medya,
televizyon, YouTube, iletisim ekonomisi

Abstract

With its one billion monthly reach YouTube has reached
to more people from all the most viewed TV stations.
YouTube which is the biggest video distribution social
media tool had started challenging the traditional TV
medium with its investments. The medium has not

only distributed the videos of its subscribers but also
the videos which has own produced, this specification
made the platform to go one more step forward than
the traditional TV medium. In this study there has been
a research on the historical steps in the competition

of YouTube opposed the traditional TV medium and
there has been a search on the preferences of youth
using YouTube platform. In the survey which has given
reliable results there has been done evaluations on the
use habits of youth of YouTube. On the study there has
been a fasten down that the segment of thirty years
younger see ‘Youtube as the future of TV

Keywords: New media, social media, television,
YouTube, media economics
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MEYDAN OKUYAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU YOUTUBE

Yeni medyanin en 6nemli kiiresel video paylagim
platformu olan YouTube 6ylesine birytimiistiir ki
sadece miizik degil tirettigi tiim icerikleri ile geleneksel
televizyon mecrasini tehdit etmeye baslamistir. Bu
platform tiiketiciye televizyonun sundugu icerigi daha
genis ve zaman limiti olmadan sunmakta ve izleyicilerin
bireysel ihtiyaglarina cesitli bigimlerde karsilik
vermektedir. Tiiketici aradig igerigi istedigi zaman
reklamsiz izleyebilmektedir. Bu igerige yeni medyanin
akulli telefon, internet, mobil araglar ve benzer tim
mecralarindan geleneksel televizyonun aksine her tiirli
ortamdan erisebilmektedir.

Bu ¢aliymada yeni medyada yasanan teknolojik
gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan sosyal medya
araglarindan YouTube adl1 video platformunun
geleneksel televizyon yayinciligina olan etkileri tizerinde
durulacaktir. Calismanin birinci boliimiinde yeni medya
ve televizyon mecrasinin iligkisi konusuna deginilmis,
ikinci bolimde ise sosyal medya platformu YouTube'un
geleneksel televizyon endiistrisine nasil meydan
okudugu konusu ile ilgili yapilan bir anket ¢aligmasinin
sonuglari sunulmustur. Anket sonucunda genglerin
YouTube adli platforma yonelik kullanim aligkanliklar:
tizerinde toplanan bulgular degerlendirilmistir.

1.Yeni Medya Televizyon Iliskisi

Yeni medya kavrami 1970’erde, bilgi ve iletisim tabanli
arastirmalarda; sosyal, psikolojik, ekonomik, politik

ve kiiltiirel galismalar yapan arastirmacilar tarafindan
ortaya atilmig bir kavramdir. Ancak 1970’lerde deginilen
anlam, 1990’larda miithis bir ivme kazanan bilgisayar

ve internet teknolojisi ile birlikte genislemis ve farkl
boyutlara ulasmistir (Dilmen, 2007: 114).

[letisim teknolojilerinin yayginlagmasi ile birlikte
zaman ve mekan sinurlar1 ortadan kalkmig ve internet
yayincilig1 gelismistir. Geleneksel medyanin internet
ortamina taginmasi yeni bir medya tiiriini ortaya
¢ikartmigtir. Bu medya tiirii ayni ortamda radyo,
televizyon, gazete gibi farkli geleneksel mecralar1 ayni
anda sunarak melez bir medya tirtiniiniin dogmasina
yol agmustir. Internet baglanti hizinin artmas internet
kullanicilarinin daha biiyiik boyuttaki verileri daha hizh
paylasmasinin éniinii agmistir. Once resim paylagimi,
sonra ses paylasimi, son olarak da goriintii paylagimi
kolaylagmigtir. Biiytik boyutta dijital veri transferi ve
dolayisiyla yiiksek internet hizi gerektiren goriintii
paylasiminin yayginlagmasi, internet aracilig1 ile video
yaymnciliginin da 6niinii agmustir. Video paylasimin
yayginlasmasi ile video tabanli internet yayimncilig1 yapan
platformlar agilmistir. Video sunan platformlarin yan
sira web TV, IPTYV, internet TV gibi yeni medya aracilig
ile yayin yapan mecralar ortaya ¢ikmistir.

Geleneksel televizyon yayinciliginda etkilesim ve
bireysellikten soz edilememektedir. Internet aracilig
ile yayin yapan video platformlarinin geleneksel
televizyondan ayrilan pek ¢ok yonii vardir.

Canllik Gelenakael TV Interuet Tabanh TV
Internet araziign il
Lapapms sl Yuyrn i ibe smizh fothymsa]
Yayen agma aboge
Rullanicifur alsmlaria ol SImITELE
MPEGY, Real Meowotks,
Crriintn Format Pal . SECAM . NTCS | Doack Tuns Flash

PO, Abully Telefoa ve

Adicy Cileasy Elasik TV diger mabil mecralar
Tebif sistenn hemiz fnm

Tehif Cldeiuir BAlEmE T

Interaltiflilc Yok Cilft tarnils ilethigim

Ceoram los Satis YOR Var

lcenlk Tesmim Uererli va da ucretss Lleretsiz

Hazeet Tird Video Video & wiey

Televic Famf Al

Kugnk X Runaiy ¥ ve £ Rugain

Tablo 1. Geleneksel TV ile internet Tabanli TV Arasindaki Farklar

Yiicele gore geleneksel televizyon izleyicilerinin
¢ogunlugu televizyonlarini oturma odalarindaki
televizyon aygitlar: araciligi ile izlemektedirler (Yiicel,
2008: 25). Bu geleneksel televizyon izleyicisini daha
pasif kilmaktadir. Yeni medya araciligi ile ortaya ¢ikan
yeni televizyon izleyicisi ise daha aktif ve etkilesimli bir
yapiya sahiptir.

Geleneksel yayincilikta izleyicinin yayinlara etkilesimi,
izleyicinin canli yayinlara telefonla katilmasiyla
gerceklesmekteydi, etkilesim seviyelerinin degismesi
yeni televizyon izleyicisini kendi televizyon programini
kendi olusturan bir konuma sokmustur (May, 2010: 44).
Bu déniisiim televizyon izleyicisini elinde kumandas1
ile ona sunulan icerigi izleyen pasif konumdan, online
video platformlar: araciliy istedigi ortamda istedigi
ierigi izleyebilen ve hatta tiretebilen aktif konuma
getirmigtir.

Diinyada ve Tiirkiyede online video izleme oranlar1 her
gecen giin artmakta ve yeni medyanin yarattig yeni bir
arag olan online video platformlari, geleneksel televizyon
yaymnlarinin gelecegini tehdit etmektedir. RTUK iin 2013
yilinin Mart ayinda yayinladigi Kamuoyu Arastirmalari
ve Olgme Dairesi Bagkanlig: tarafindan yiiriitiilen
Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi 2012 verilerine
gore Turkiyede yeni medya araciligi ile televizyon
izleme orani %13,2dir. Televizyon yayinlarimin takip
edildigi cihaz tiiriine gore incelendiginde ise Tiirkiyede
televizyon %7,9 oraninda bilgisayardan, %0,2 oraninda
ise cep telefonundan izlenmektedir (Mediacat, 2013: 48).

TGINet yaptig1 arastirma sonucunda Tiirkiyede
yaklasik 22 milyon online video izleyicisi oldugunu
aciklamistir. Bu izleyiciler ayda 5 milyara yakin video
izlemektedir. Comscore’un 2012 yili Haziran verilerine
gore Tiirkiye, video izleyen kisi sayisi ile diinyada 12.
sirada yer alirken, erisim degeri agisindan ise birinci
sirada yer almaktadir. Comscore, Tiirkiyeli internet
kullanicilarinin online video yayinlayan sitelere
erisimini %61 oldugunu belirtirken, Tiirkiyede ortalama
bir online video izleyicisinin ayda 2,3 saat televizyon
izledigini agiklanmistir (Mediacat,2013:84). Conento
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Aragtirma sirketinin 2011 yilinda gergeklestirdigi
“Turkiyenin Y Kugagr’ arastirmasina gore Tiirkiyede
online video izleyicilerinin %6071 erkek ve %44’ tinii 15-
24 yas grubu olusturmaktadir. Tiirkiyede online video
izleyicilerinin online video izleme sebepleri ise grafik
1'de aciklanmigtir (Conento, 2012: 32)
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Grafik 1. Tiiketicilerin Online Video Izleme Nedenleri

Online video izleme oranlar: dijital televizyon
platformu kullanan izleyicilerde de artis gostermistir.
Akll: televizyon olarak adlandirilan ve yeni medya
ile geleneksel medyay1 tek ekranda bulusturan Smart
TV’lerde video izleme orani %25 olarak agiklanmigtir
(Sismanoglu, 2013: 50). Bu oran televizyon izleme
aligkanliklarinin hizla degistiginin en somut gostergesi
olmustur.

Tiirkiyede online video izleme oranlarinda yaganan
yikselig sonucunda 2012 yilinda iki yeni video
platformu kurulmustur. Bu platformlar Dogus Yayin
Holding’in kurdugu Tcyo.com ve Dogan TV Holding’in
kurdugu netd.com olmustur. Dogus Grubu E Ticaret
Koordinatorii Caner Erim yapilan arastirmalar
sonucunda giiniimiiz titketicilerinin %74’tiniin internet
tizerinden video seyrettigine dikkat ¢ekerek ‘bunun
tizerine Tvyo'yu hayata gecirdik’ demistir. Dogan TV
Operasyon Bagkani Alpay Giiler artan genis bant
hizina dikkat ¢ekerek, genis bant erisimi sayesinde
internet kullanicilarinin daha fazla video igerik tiiketme
egiliminde oldugunu ve 6ntimiizdeki yillarda bunun
daha da artacagini belirtmistir (Digitalage, 2013: 46).

Mediacom televizyonun gelecegi ile ilgili yaptig
aragtirma sonunda televizyonun yeni medya ile beraber
bir degisime ugrayacagini belirtmistir. Aragtirma
sonucuna gore internet diinyas: geleneksel yayin ve
kontrol engellerini ortadan kaldirmis ve yeni girisimci
yeteneklerin biiyiik kitlelerle dogrudan iletisime
gecmesine olanak tanimistir. Yeni girisimcilerin
kendilerine yeni formatlarla yeni bir platform
buldugunun altini ¢izen arastirma bunda YouTube adli
online video platformunun biiyiik bir rol oynadigini
belirtmistir. Arastirma sonucu ile ilgili yorum yapan
YouTube Kuzey Avrupa Sorumlu Direktorii Derek
Scobie: “YouTube'un yaraticilar: yayinciligin eski
topraklarina, yakin gelecegin izleyicisinin taleplerini
anlamanin ve karsilamanin faydalarini 6gretiyor”
yorumunu yapmistir (Turhan, 2013: 37-40).

MEYDAN OKUYAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU YOUTUBE

2. Sosyal Medya Video Platformu YouTube

YouTube 2005 yilinin $ubat ay1 ortalarinda tig eski
PayPal ¢alisani tarafindan yaratilmistir. YouTube'un
egsiz ozelligi bu sitenin yalnizca yaygin kiltiirden film
Klipleri, televizyon klipleri ve miizik videolar: gostermesi
degil ayn1 zamanda video bloglar1 ve kisa orijinal
videolar gibi amatorler tarafindan yaratilan erigebilir
icerikler sunmasidir. 2006 yilinin Ekim ayinda Google
Inc. YouTube’u 1.65 milyar dolara satin almstir.

YouTube’ta bulunan videolara kayitli olmayan
kullanicilar tarafindan da erigilmektedir, kayitli olan
kullanicilarin sinirsiz sayida video yiiklemesine izin
verilmektedir. YouTube’a ikinci yilinda daha fazla
katilimci ve geri bildirim 6zelligi eklenmigtir. Temmuz
2006da YouTube giinliik ziyaretci sayisinin 100
milyondan fazla oldugunu ve 2,5 milyar videonun
izlendigini agiklamistir. Agustos 2006da YouTube 6,1
milyon video bulundurdugunu ve kullanici hesaplarinin
500,000 ulastigini agiklamistir. YouTube’un popiilerligi
kuruldugundan giinden beri hizla yiikselmistir. 2007
yilinin Kasim ayinda Ingilterenin en popiiler video web
sitesi olan Youtube, 2008 yilinda tiim diinyada en ¢ok
giris yapilan on web sitenin icinde yer almistir (Burgess
and Green, 2009: 2).

Dev bir kiiresel ¢evrim i¢i video platformu olmay1
basaran YouTube platformunun 2013 yili istatistikleri
agagidaki gibidir (http://www.youtube.com/press/
statistics.html Erigsim Tarihi: 06.06.2013):
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Tablo 2. YouTube Kullanic1 Istatistikleri

YouTube Tiirkiyede de kullanici bazinda en ¢ok takip
edilen 3 internet sitesinden biri olmustur. IAB Tiirkiye
internet 6l¢iimleme aragtirmasinin Mart 2013 verilerine
gore YouTube en ¢ok kullanicisi olan {i¢iincii site ve en
ok tekil ziyaret¢i alan dordiincii web sitesi olmustur.

Bu@anns  |fvarin |

| KEllwin ST Hagjiis |Basma | Flyaaw
:_h:lhn-‘h | Saver Cidsleriml  Hapeansm | Plaicanan | S
| T | Sare
fatkan it | LR oy WATA] | D55 TELSE
luezala | ¥ |

Tablo 3. YouTube'un Tiirkiye Kullanici Istatistikleri
(Kaynak: IAB - 2013 Mart)

comScore’un Mayis 2012 raporu, ABDde insanlarin
her giin bes saat televizyon izledigini ve her ay 5 saat
YouTube seyrettiklerini aciklamistir. 2012 yilinda
YouTube, TV kadar basarili olmanin yolunun TV’ye
daha fazla benzemek oldugu stratejisini gelistirmistir.
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3. Geleneksel TV ve YouTube

Online televizyon yapimcisi ve Roseblum TV’nin
kurucusu olan Michale Roseblum “Geleneksel TV
kavrami bitti. Youtube ve internet videosu sadece
geleneksel yayin kuruluglarinin hakkina el uzatmayacak,
onlari yok edecek. YouTube daha yeni bashiyor” diyerek
Youtube’'un geleneksel televizyon yayinciligi karsisinda
her gecen giin giiclendigini vurgulamistir (Wired, 2013:
93).

Uzmanlar geleneksel televizyonun YouTube kargisinda
her gecen giin gii¢ kaybettigini savunsa da YouTube’'un
televizyonun yerini alir m1 konusu ile ilgili YouTube
platformunun sahibi Googledan Eric Schmidt su
aciklamay1 yapmustir (hhtp://www.medyatava.com,
YouTube, yeni televizyon olur mu? Erisim Tarihi:
03.06.2013):

“Gelecek artik burada televizyonun ge¢misin bir pargasi
olarak kalmigtir. Bu zaten olmug durumda. Bu bildiginiz bir
seyin yerine gelmis olan bir sey degil. Tamamen yeni olan
bu sey hakkinda diisiinmemiz, programlamamiz, yardimci
olmamuz ve yeni platformlar yaratmamiz gerekiyor.”

Google Yonetim Kurulu Bagkani Eric Schmidt 5
Mayis 2013 tarihinde yaptig1 agiklama ile internetteki
videolarin televizyonu yerinden edecegi 6ngoriisii ile
ilgili, “Bu zaten oldu” demistir. YouTube i¢in gelecegin
simdi oldugunu sdyleyen Schmidt “Aylik ziyaretgi
sayist 1 milyar1 agan YouTube i¢in bu sayinin ¢ok
oldugunu diisiiniiyorsaniz bekleyin, 6 ya da 7 milyar
oldugunu goreceksiniz” (Ankara Ticari Hayat, 2013: 3)
agiklamasini yapmuistir.

YouTube sadece kullanicilarinin gonderdigi videolar1
sunan bir platform olarak kalmak istememis ve kendi
0zgiin video iceriklerini de iiretmeye baglamistir.
Bunun i¢in Londra, New York, Los Angeles ve Tokyoda
ileri teknoloji kullanan yapim stiidyolar1 agmustir.
YouTube platformu prodiiksiyon tiretimindeki
hedefini, “internetin diinyanin bir¢ok yerinde gen¢
kusaklar i¢in ana eglence kaynagi haline geldigi bir
donemde, gorsellikte daha iyi bir kalite yakalamak”
olarak agiklamistir. Platform diinya ¢apinda izlenen
“Lise Video Oyunu” adli programin ¢ekimlerini bu
stiidyolarinda gerceklestirmektedir. Sadece internetten
ve YouTubedan izlenebilen dizi i¢in yapimei Jimmy
Wong “Bu uzun metrajli internet dizisi, televizyonda
gordiiglimiiz programlarla ayni kalitede ve onlardan
¢ok daha bilyiik bir yapim biit¢esine sahip” agiklamasini
yapmustir. Programin internetteki izleyicilerin yaptig
5 ile 15 dolarlik bagislarla ikinci sezon ¢ekimleri igin
toplam 800.000 dolarlik bir biit¢eye ulasmistir. Wong,
“Programin YouTubeda 3 milyondan fazla takipgisi
var ve bu genis izleyici grubunun yaglari da 13 ile
17 arasinda” (24 Saat Gazete, 2013: 12) agiklamasini
yapmustir. YouTube'un kendi prodiiksiyonlarini
tiretmeye baglamasi geleneksel televizyon mecrast ile
olan rekabette 6nemli bir kirilma noktast olmustur.
Platform bu yonii ile kendi igerigini kendi yaratan bir

prodiiksiyon sirketi 6zelligi de kazanmustir.

YouTube 2013 yilinin $ubat ayinda bir TV haline
doniistigiini agiklamistir. Google yaptig agiklamada
YouTube'un televizyon yayinlarina uyumlu olmasini
saglayacak bir uygulama ile televizyon kanallarindaki
yerini alacagini duyurmustur. Bu konudaki ilk uygulama
Ingilterenin devlet radyo ve televizyon kurumu BCC
ile ITV adli televizyonunun ortak girisimi olan Freesat
tizerinden gerceklegmistir. On 6deme sistemli bir “set-
top” dijital uydu platformu olan Freesat 2013 yilinin
Mart ayindan itibaren YouTube'u platformunun i¢ine bir
kanal olarak yerlestirmistir (http://www.medyatava.com
YouTube, TV Kanali Oluyor, Erisim Tarihi: 12.02.2013).
Ingilterede 1,7 milyon kisi tarafindan kullanilan, i¢inde
180 kanalin bulundugu ve ayn1 zamanda internet
baglantili “set-top-box” dijital platformuna giren
YouTube ilk kez geleneksel televizyon kanallari ile
rekabete girmistir.

4. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu galismada diinyanin en popiiler video paylasim
platformu olan YouTube'un geleneksel medya mecrasi
olan televizyona kars: olan distiinliikleri tizerine bir
aragtirma yapilmis ve bu tstiinliiklerin gelecekte
YouTube platformunun televizyona kars1 avantaj
saglayip saglamayacagi konusu iizerinde durulmustur.
Bu kapsamda arastirmada YouTube'un geleneksel
televizyon mecrasinin alternatifi olmasi ve gelecekte
mecranin yerini alabilme olasilig1 ile ilgili bir aragtirma
formu hazirlanmigtir. Formda katilimcilarin yagi ve
cinsiyetinin yani sira iki adet YouTube platformu
kullanim aligkanliklari ile ilgili soru bulunmaktadir.
Anket besli likert 6lgeginde hazirlanmig siklik belirten
sorulardan olusmugtur. 01 Mayis — 15 Haziran 2013
tarihleri arasinda 252 kisiye uygulanan ve birebir yiiz
ylze goriigme yonteminin kullanildig: anket formunun
analizinde Microsofta ait SPSS v20.0 paket yazilimindan
faydalanilmis ve anket analizleri bu yazilimla
yapimistir. Arastirma formuna verilen yanitlar i¢in 6nce
guwvenilirlik analizi yapilmig, sonrasinda aragtirmanin
amacina uygun olarak frekans analizi ve t testi ile Anova
testleri uygulanmigtr.

4.1 Bulgular

Yapilan arastirmada verilerin analizinde yiizde

ve frekanslarin yani sira t testi, anova testinden
yararlanilmistir. Aragtirma sonucunda elde edilen
bulgulara asagidaki tablolarda yer verilmistir.

4.2 Demografik Ozellikler

Arastirmaya katilanlarin %26,2’si 0-19 yas araliginda,
%64,1 20-29 yas araliginda ve &9,5’i 30 yas tizerindedir.
Aragtirmaya katilanlarin yas ortalamasi 22,70dir.
Arastirmaya katilanlarin %53,6’s1 erkek, %46,41 ise
kadindr.
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Tablo 5. Aragtirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Aragtirmaya katilanlarin tamami YouTube sitesini
ziyaret etmektedir. Bunlarin %71,4’i her giin YouTube’u
ziyaret ederken, %28,6’1ik bir kesim ise haftada 3
kereden fazla ziyaret etmektedir.
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Tablo 6. YouTube Platformu Ziyaret Orant

4.3 Giivenilirlik Analizi

Giivenilirlik degeri, tekrar tekrar yapilan 6l¢timlerde
ayni sonuca ulasilma derecesinin bir gostergesidir.

Bu nedenle anket sorulari, giivenilirlik analizine tabi
tutulmaktadir. Giivenilirlik analizinde Cronbach’s

Alfa katsayisindan yararlanilmaktadur. Ilgili katsay1 0
ile 1 arasinda bir deger alir ve 1’e yaklagtik¢a anketin
giivenilirligi artar. Katsayinin 0,70’in tizerinde oldugu
durumlarda anketin giivenilir bir anket oldugu yorumu
yapilmaktadir. Anketimizin Cronbach Alfa degeri
0,870 olarak belirlenmistir. Gtivenilirlik analizinde
yapilan bir diger uygulama ile anketin soru bazinda
irdelenerek herhangi bir sorunun ¢ikartilmasi halinde
Cronbach Alfa katsayisinin yiikselip yiikselmeyecegi
incelenmektedir. Yapilan uygulama sonucunda 9.nolu
ifadenin ¢ikartilmasi ile Cronbach’s Alfa katsayisinin
0,871’ yiikselecegi goriilmiis ve ilgili soru analizlerden
¢ikarilmistir. Bagka hi¢bir ifadenin anketten
¢itkarilmasinin anketin giivenilirligini arttirmayacagi
goriilmistiir.

Cronbach's Alpha | N of Items

871 9

Tablo 7. Giivenilirlik Katsayist
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4.4 Frekans Analizleri

« Sevdigi TV programini izlemek igin ilk YouTube’a
bagvurmaktadir. (%45,2)

« Sevdigi sarkilar1 dinlemek i¢in YouTubeu
kullanmaktadir. (%75,0)

« Sevdigi sarkilarin video kliplerini izlemek istediginde
TVdeki miizik kanallar1 yerine YouTubedaki miizik
kanallarina bagvurmaktadir. (%52,4)

« YouTube’un kendisi i¢in TV nin alternatifi oldugunu
distinmektedir. (%53,6)

« TVde izleyemedigi bir programi izlemek i¢in
YouTube’a girmektedir. (%53,6)

« TV’nin yerini gelecekte YouTube'un alacagini
distinmektedir. (%40,5)

« Sevdigi bir dizinin eski béliimlerini izlemek i¢in
YouTubea bagvurmaktadir. (%34,5)

« YouTubeda yer alip TV'de yer almayan videolar1
izlemekten zevk almaktadir. (%44)

« YouTubeda izledigi ilging videolar1 Facebook ve
Twitter araciligi ile paylasmaktadir. (%51,2)
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Tablo 9. Frekans Analizleri
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4.5 ANOVA Testleri

Aragtirmaya katilanlarin Youtube ile ilgili goriislere
katilimlarinin yaslarina gore farklilik olup olmadiginin
belirlenmesi i¢cin ANOVA testinden faydalanilmistir.
Yapilan analizlerin sonucunda “T'V kanallarinin
YouTubeda agtiklari kanallari ziyaret ediyorum” ifadesi
harig tiim ifadelere katilimlarin yasa gore farklilik
gosterdigi goriilmiistir. Yapilan Tukey ¢6ztimlemesi
ile hangi yas gruplari arasinda farklilik oldugu
belirlenmistir. Buna gore:

“Sevdigim bir TV programini izlemek istedigimde
mutlaka ilk YouTubea bagvururum” ifadesi, 0-19 yas
araligindakiler ile diger yas gruplari arasinda farklilik
arz etmektedir ve 0-19 yas araligindakiler diger yas
gruplarina gore daha ¢ok sevdigi bir TV programini
izlemek istediginde ilk YouTube’a bagvurmaktadir. 20-
29 yas araligindakiler ile 30 yas tizerindekiler arasinda
farklilik bulunmamaktadir.

“Sevdigim sarkilar1 dinlemek istedigimde mutlaka
YouTube’a bagvururum” ifadesi 30 yas tizerindekiler
ile 30 yas altindakiler arasinda farklilik arz etmektedir.
Buna gore 30 yas altindakiler, 30 yas tizerindekilere
gore daha fazla sevdigi sarkiy1 dinlemek icin YouTube’a
bagvurmaktadir.

“Sevdigim sarkilarin video kliplerini izlemek
istedigimde televizyon miizik kanallar1 yerine YouTube
sitesinin miizik kanallarina bagvururum” ifadesi 30 yas
tizerindekiler ile 30 yas altindakiler arasinda farklilik
arz etmektedir. Buna gore 30 yas iizerindekiler, 30 yas
altindakilere gore daha az sevdigi sarkilarin kliplerini
izlemek icin YouTubea bagvurmaktadir.

“YouTube benim i¢in TV’nin alternatifidir” ifadesi 30
yas tizerindekiler ile 30 yas altindakiler arasinda farklilik
arz etmektedir. Buna gore 30 yas iizerindekiler, 30 yas
altindakilere gore daha az YouTube’'u TV nin alternatifi
olarak gormektedir.

“T'Vde izleyemedigim bir program oldugunda
onu izlemek i¢in YouTubea girerim” ifadesi 30 yas
tzerindekiler ile 30 yas altindakiler arasinda farklilik
arz etmektedir. Buna gore 30 yas iizerindekiler, 30 yas
altindakilere gore daha az TV'de izleyemedigi programi
YouTubeda izlemektedir.

“YouTube’un gelecekte televizyonun yerini alacagini
diigiiniiyorum” ifadesi 30 yas tizerindekiler ile 30 yas
altindakiler arasinda farklilik arz etmektedir. Buna
gore 30 yas tizerindekiler, 30 yas altindakilere gore
daha az T'V’nin gelecekte televizyonun yerini alacagini
distinmektedir.

“Sevdigim dizilerin eski béliimlerini izlemek i¢in
YouTube’a bagvururum” ifadesi 30 yas iizerindekiler
ile 30 yas altindakiler arasinda farklilik arz etmektedir.
Buna gore 30 yas lizerindekiler, 30 yas altindakilere gore
daha az sevdigi dizinin eski boliimlerini izlemek i¢in
YouTube’a bagvurmaktadir.

“YouTubeda yer alan televizyonlarda yaymlanmayan
ilging videolar: seyretmekten zevk alirim” ifadesi 30
yas Uizerindekiler ile 0-19 yag araligindakiler arasinda
farklilik arz etmektedir. Buna gore 30 yas tizerindekiler,
0-19 yas altindakilere gére daha az TV'de yayinlanmayan
ilging videolar: YouTubeda izlemekten zevk almaktadur.
20-29 yas araligindakiler ile 30 yas tizerindekiler
arasinda farklihk bulunmamaktadir.

“YouTubeda ilgimi ¢eken bir videoyu Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya aglarindaki hesaplarimdan
paylastyorum” ifadesi 30 yas tizerindekiler ile 30 yas
altindakiler arasinda farklilik arz etmektedir. Buna gore
30 yas tizerindekiler, 30 yas altindakilere gére daha
az YouTubeda ilgisini ¢eken bir videoyu Facebook ve
Twitter tizerinde paylagmaktadur.
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Tablo 10. ANOVA Testleri

4.6 T Testleri

Aragtirmaya katilanlarin YouTube ile ilgili tecriibeleri ve
gorisleri cinsiyetlerine gore farklilik gostermemektedir.
Tiim ifadelerin p degerleri 0,05 ten biyiiktiir

SONUC

Diinyanin en biiyiik video paylasim platformu YouTube
kuruldugu 2005 yilindan glintimiize kadar gegen sekiz
yilda bag dondiiriicii bir hizla bitytimiistiir. Onceleri yiiz
binlerle sayilan video gdsterim sayis1 giiniimiizde aylik
bir milyara kadar ¢ikmustir.
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Tablo 11. Tukey Coziimlemesi

YouTube platformunun sosyal medya i¢inde yakaladig:
bagar1 onu 2012 yilinda en ¢ok tercih edilen ikinci
sosyal medya platformu yapmustir. Platform yakaladig:
bu basari tizerine sadece kullanicilarinin rettigi
videolar1 degil kendi iirettigi videolar: da tiiketici ile
paylasmaya baslamis ve bir video prodiiksiyon sirketine
doniigmiustiir. YouTube'un iirettigi programlar yakaladig:
yiiksek erisimlerle diinyanin en ¢ok izlenen programlari
olmuslardir. Geleneksel televizyon mecrasinin
yakalamayacag bityiik erisimlere ulasan platform
‘gelecegin televizyonu’ olarak adlandirilmis ve geleneksel
televizyonun yerini alacagi iddia edilmistir. Kendi
igeriklerini tiretmeye bagladiktan sonra 2013 yilinda
Ingilterede Freesat adli iginde 180 televizyon kanalinin
yer aldig1 platforma giren YouTube ilk kez geleneksel
televizyonlarla ayni ortamda rekabete girmistir. Yasanan
bu gelismeler sonucunda YouTube platformunun sahibi
Google “YouTube televizyonun yerini alir m1?” konusu
ile ilgili yaptig1 aciklamada “bu zaten olmus durumda”
diyerek platformun dev bir kiiresel televizyon kanali
haline doénistiigiinii soylemistir.

YouTube’u kullanan yas ortalamasi 22 olan gengler
tizerinde gerceklestirdigimiz ve giivenilir sonuglar
veren anket ¢aligmasi sonucunda hem platformun
titketim bicimi hem de genglerin platformu gelecegin

televizyonu olarak algilayip algilamadiklar1 konusu

ile ilgili degerlendirilmeler yapilmistir. Arastirma
sonucunda gengler arasinda 0-19 yas grubunun sevdigi
programlari izlemek icin %45,2 oraninda ilk YouTubea
basvurdugu, 30 yas altinda olan gengclerin miizik
tiiketim aligkanliklarinda %75,0 oraninda YouTube’a
basvurduklari, yine ayni yas grubunun miizik kliplerini
daha ¢ok YouTube aracilifi ile izledigi ortaya ¢ikmistir.
Bu bulgu YouTube’un miizik endiistrisine yonelik
etkisini dogrudan gostermektedir. Miizik tireticilerinin
hi¢bir aract medya kurumu olmadan tiiketiciye ulagsmak
i¢in bu mecray1 kullanmasi ve bu mecra aracilig

ile dirtinlerinin tanitimini yapmast onlar1 yeni nesil
tiiketiciye ulagmasi icin avantaj olacaktir. YouTube
miizik endiistrisine giris yapmak isteyen ve pazara giris
engelleri ile kargilagan yeni girisimcilerin bu pazar
engellerini asmasinda da 6nemli bir rol oynamaktadur.

Aragtirma sonucunda 30 yas altinda kalan genglerin
30 yas tstiinde kalan kitleye gore YouTubea karst
daha bagimli oldugu ve bu platformu gelecegin
televizyonu olarak algiladig1 ortaya ¢ikmistir. Buna
gore 30 yas altinda olan gengler YouTube'un kendileri
iin televizyonun bir alternatifi oldugunu belirtirken,
ayni yas grubu YouTube'u gelecekte televizyonun
yerini alacagini disinmektedir. Yag1 30’un altinda
olan gengler ayni zamanda yag1 30’un {istiinde olan
kitleye gore sevdikleri dizilerin eski bolimlerini
izlemek i¢in YouTube’a bagvurduklarini, YouTubeda
yer alan ve televizyonda yer almayan ilging videolar:
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seyretmekten zevk aldiklarini ve YouTubeda izledikleri
videolar1 diger sosyal medya platformlarindan
paylasmayi tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Yast 30’un
altinda kalan yeni jenerasyonun online video izleme
konusundaki egilimini gosteren bu bulgu 6zellikle gen¢
jenerasyonlarin online video izleme aligkanliklarinda
ciddi bir artis oldugunu kanitlamaktadir. Katihmeilarin
aragtirmada yer alan “Youtube’un televizyon yerini
alacag1” ongoriisiine olumlu yaklasmas: gelecekte

yeni nesil televizyonculugunun online video
platformlarinin etkisinde olacagini gostermektedir.

Bu tiir bulgular, geleneksel bicimlerde yayin yapan
televizyon kanallarinin kendilerini hem igerik hem

de yayin bicimi olarak yeni medyaya adapte etmeye
¢aligmasinin gerekliligini gostermektedir. Bu kapsamda
geleneksel yollarla yayin yapan televizyon kanallarimin
iceriklerini hem kendi internet platformlarinda hem de
basta YouTube olmak {izere popiiler olan online video
platformlarina tasimasi ve online video izleyicisine de
hitap etmesi gerekmektedir.

30 yas ve altinda kalan genclerin 30 yas tistiindeki
kitleye oranla YouTube'u daha aktif olarak kullanmasi ve
YouTube adli video paylagim platformu ile duygusal bir
bag olusturmasina paralel olarak, bu mecranin gelecekte
geleneksel medyanin alternatifi olacagini séyleyebiliriz.
YouTube'un 6zellikle kendi igeriklerini {iretmeye
baslamasi ve Ingilterede bir televizyon sebekesine dhil
olarak geleneksel televizyon markalar1 ve mecrasi ile
rekabete girmesi de bu platformun gelecekte kendisini
kiiresel bir televizyon kanali olarak konumlandirmaya
caligmasi olarak yorumlanabilir. Arastirma bulgularina
gore platformun bu ¢abalar1 gengler tarafindan olumlu
kargilanmakta ve 30 yas altinda olan geng¢ kusak
YouTube’un bu stratejisini mecray1 aligkanliklari ile
desteklemektedir. Arastirma verilerine uygulanan testler
erkek ve kadin ayirimi olmaksizin 30 yasin altinda
herkes YouTube’un bu stratejisine katilim gostermistir.

Yeni kugak olarak adlandirilan Y ve Z kusaginin
ilgisini geken yeni medyanin, ortaya ¢ikan yeni
titketici profilinin sekillenmesinde bagrolii oynadigini
soyleyebiliriz. Yapilan arastirmalara gore yeni nesil
titketiciler, yeni medyay1 yagamlarinin tiim agamalarinda
kullanmakta ve yeni bir yasam bi¢imi yaratmaktadur.
Bu yeni yasam bi¢iminin televizyon mecrasina olan en
6nemli yansimasi online video platformlarina olan talep
olmugtur. Geleneksel televizyon mecrasinin izlenme
oranlar1 her ne kadar su an en iyi dénemini yasasa
da, mecra doyuma ulagmistir. Geleneksel televizyon
mecras1 pazarda olgunluk dénemini tamamlamak
tizere iken ¢ikisini siirdiiren yeni medya ve online video
platformlar gelecek on yil icinde geleneksel televizyon
mecrasinin yerini alacaktir. YouTube bu platformlar
arasinda en yiiksek talebi alan video platformu olarak
tiim televizyon markalarini tehdit etmektedir.

Bu degerlendirmeler 151§1nda gelecekte kiiresel bir
sermaye tarafindan yonlendirilebilen, kiiresel bir
televizyon kanalinin diinyay: yonetmesinin ve diinya
giindemini yonlendirmesinin kaginilmaz oldugunu

soyleyebiliriz. Sosyal medyanin yarattig1 bu platform
geleneksel televizyon endiistrisinden pazar pay:

alarak geleneksel televizyonun hem ekonomik hem

de yapisal olarak daralmasini saglayacak ayrica sahip
oldugu kiiresel gii¢ ile diinyay1 sosyal yasamdan

siyasete kadar her alanda yonlendirebilme giictine

de sahip olacaktir. YouTube’un online video pazari

ve yeni nesil televizyonculukta tek basina kalmasinin
sakincalarinin olacagini da vurgulamamiz gerekir.
Ulusal olcekli geleneksel televizyonlara olan ilginin
video platformlarina kaymasi ulusal ¢apta video
platformlarinin kurulmasi gerekliligini de ortaya
gikartmaktadir. Uluslar kendi ulusal video platformlarini
kurarak online video pazarina olan egilimi kiiresel
oOlgekten ulusal 6lcege cekmek igin gayret etmeleri
gerekmektedir. Bu gayret ulusal ¢apta olusturulan video
platformlarinin kiiresel bir marka olan YouTube aracilig
ile dogabilecek ideolojik igeriklerin zararini da minimal
seviyeye inmesine katkida bulunacaktir.
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