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Bu KONGRE KIiTABININ her tiirlii yayin hakki GUVEN PLUS GRUP DANISMANLIK A.S. “GUVEN YAYINLARI”na aittir. Yayinevinin yazili izni ol-
madan, kitabin timiinin veya bir kisminin elektronik, mekanik ya da fotokopi yoluyla basimi, yayini, gogaltimi ve dagitimi yapilamaz. Kitapta
yer alan her béliim/bildiri-bilimsel icerik ve bilgilerin sorumlulugu, gérseller, grafikler, direkt alintilar ve etik/kurum iznine yénelik sorum-
luluk ilgili yazar(lar)a aittir. Etik kurul ve kurum izni konusunda kongre éncesinde tiim katilimcilara bilgi verilmis, kongreye génderilen ve
kitapta yer alan calismalara iliskin ETIK KURUL VE KURUM iZNiNE YONELIK taahhiit belgesi alinmistir. Bu nedenle ETiK KURUL VE KURUM
iZNINE YONELIK olusabilecek herhangi hukuki bir olumsuzlukta Yayinevi basta olmak iizere kongre kitabinin hazirlanmasina destek sagla-
yan kurumlar, kitabin diizenlenmesi ve tasarimindan sorumlular kurullar ve editérler/hakemler, kongre bilim kurulu, oturum baskanlari,
diizenleme kurulu ve organizasyon firmasi hi¢bir konuda “maddi ve manevi” bir yiikiimliiliik ve hukuki sorumlulugu kabul etmez, hukuki
ylikiimliiliik altina alinamaz. Her tiirlii hukuki yiikiimliiliik ve sorumluluk “maddi ve manevi” yénden ilgili béliim yazar(lar)ina aittir. Bu
yéndeki haklarimizi maddi ve manevi yénden GUVEN GRUP DANISMANLIK “GUVEN YAYINCILIK”A.S. olarak KONGREDE DUZENLENMESi
VE GERCEKLESTIRILMESINDE EMEGI GECEN HERKES ADINA sakli tutariz. Herhangi bir hukuki sorunda/durumda iSTANBUL MAHKEMELERI
yetkilidir. Gliven Plus Grup Danismanlik A.S. biinyesinde hazirlanan ve yayinlan bu eser ISO: 10002:2014-14001:2004-9001:2008-18001:2007
belgelerine sahiptir. Bu eser TPE “Tuirk Patent Enstitiisi” tarafindan “Giiven Plus Grup A.S. 2016/73232” nolu tescil numarasi ile markal bir
eserdir. Bu bilimsel ve akademik kongre kitabinda yer alan galismalar ulusal ve uluslararasi nitelikte olup, 17/01/2020 tarihli ve 31011 sayil
Resmi Gazete’de yayimlanan 16/1/2020 tarihli ve 2043 sayili Cumhurbaskani Karari Uyarinca akademik tegvik kriterlerini karsilamaktadir.
Bu kongre kitabi cok b&liimlii/yazarli olan ingilizce ve Tiirkge hazirlanmis E-ISBN’li olup, Kiiltir Bakanligi Milli Kiitiphaneler tarafindan ve 18
Farkli Diinya Ulkesiyle Anlasmali olan Milli Kiitiiphanenin E Erisim sistemi tarafindan da taranmaktadir. Bu kongre kitabi maddi bir deger ile
alinip satilamaz. Kitapta yer alan boliim yazarlarindan, destekleyenlerden eser igin bir ticret alinmamistir. Kitapta yer alan eserlerin telif haklari
b&liim yazar(lar) tarafindan GUVEN PLUS GRUP YAYINCILIK A.S. ye devredilmistir. Kitabin hazirlanmasinda emegi gecenlerden Giiven Plus
Grup A.S. Yayincilik herhangi bir maddi bir gelir elde etmemis ve talepte bulunmamistir. Ayrica kongre kitabinda emegi gegenlere bir maddi
bedel 6denmemistir. Bu Kongre kitabinda yer alan bélim/bildiri/makalelerden alinti yapmak ve ilgili b6lim/bildiri/makaleye atif yapilmak
kosulu ile kaynak gosterilmek Uzere bilimsel ya da ilgili arastirmacilar tarafindan kullanilabilir. Kongremiz ve Glven Plus Grup Danismanlik
A.S. KISISEL VERILERIN KORUNMASI KANUNU KAPSAMINDA HAREKET EDER. Kanun kapsamini disinda talep ve istekler kabul edilmez/edile-
mez. Konuya iliskin her tlrli yetki sadece ilgili/yetkili mahkemelerdir. Mahkemeler digsinda higbir kamu kurum ve kurulusu, kisi kisi(ler), 6zel
sektor kurumlari kongremiz tizerinde bir yaptirim hakkinda sahip olmamakla birlikte bir talep ve istekte bulunamaz. Bu durum kongremize
katihm saglayan kisi, kisiler, kurum ve kuruluslar tarafindan kabul edilmistir. Kongremiz bilgi ve belge paylasmak zorunda ve zorunlulugunda
degildir. Bilgi ve belge ilgili talep olmasi durumunda yetkili mahkemeler nezdinde saglanir ve verilir. Kongre katilimcilarina verilen belge, bilgi
ve video kayitlari ancak kendi kisisel bilgileri dahilinde kullanilabilir. Bunun diginda diger katimcilara ait video link ve diger bilgilerin kullanil-
masi durumunda kullananlar hakkinda her tirli hukuki haklarimizi maddi ve manevi yonden sakl tutariz.
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SOZEL OZET METINLER

REKLAM HARCAMALARINDAN DAHA YUKSEK PAY ALMA MUCADELESINDE EN
BELIRLEYIiCi FAKTOR OLAN “REYTING” KAVRAMININ TURKIYE’DE YAYIN
YAPAN TELEViZYON KANALLARININ iCERIGINE OLAN ETKiSi

Mihalis (Michael) KUYUCU
Tiirkiye

Oz: Televizyon mecrasi her ne kadar dijital medya yiikseliste olsa da Tiirkiye’de kitleleri pesinden sii-
riiklemeye devam etmektedir. Ozellikle 2020 yilinda yasanan Covid-19 pandemisinde televizyon mec-
rasinin izlenme siiresi artmigtir. Pandemi doneminde televizyon ve dijital medyanin daha fazla kulla-
nilmasi bu iki mecranin reklam harcamalarindan aldig1 paymn da artmasina neden olmustur. Reklam
harcamalarinda yiizde 34,7 paya sahip olan televizyon 2020 pandemisinde bu payini yiizde 4,9 arttir-
mistir. Pandemi televizyon mecrasinin reklam harcamalarindan aldig1 pay: arttirarak mecranin dijital
medya kargisindaki disiisiinii durdurmustur. Reklam harcamalarinin en biiyiik gostergelerinden biri, o
mecranin kag kisiye ulagtigi ve hedef kitlenin niteliksel 6zellikleridir. Televizyon mecrasinda reklam
harcamalarini ve talebi belirleyen en 6nemli faktor ise erisim veya terminolojideki bir diger adi ile rey-
ting kavramidir. 1990l yillardan giinimiize 6zel sermaye tarafindan yonetilmeye baslayan televizyon
kanallar1 uzun ve sert reyting savaslarina girmislerdir. Daha fazla reytingin daha fazla reklam anlamina
gelmesi bu savast daha da biiylitmiistiir. Televizyon mecrasinin 2019 yilindan sonra dijital medya kar-
sisinda aldig1 reklam payini kaybetmeye baslamasi ve reklam harcamalarinda ikinci siraya diismesi ile
beraber reyting savaglarinin daha da biiylimiistiir. Reyting, 6zellikle prime time olarak adlandirilan
20:00-23:00 saatleri arasinda televizyon kanallarinin reklam yayinlarinin en fazla oldugu kusak olmasi
nedeniyle daha da 6nem kazanmustir. 2020 yilinda reklam harcamalarindaki payini pandeminin getirdigi
kisitlamalar nedeniyle arttirmay1 basaran televizyon mecrasi, bunun bir yalanci bahar oldugunun farkina
varip reklam harcamalarindan daha fazla pay almak adina kiyasiya miicadelesine devam etmektedir. Bu
caligmada reklam harcamalarinin belirlenmesinde en 6nemli faktor olan reyting kaygisinin televizyon
mecrasindaki igerikleri nasil sekillendirdigi konusu iizerinde durulmustur. Calisma kapsaminda 01-15
Subat 2021 tarihi araliginda Tiirkiye’de televizyon kanallarinin reyting 6l¢limiinii gerceklestiren Kantar
Medya tarafindan agiklanan reyting listesi incelenmis ve analiz edilmistir. Yapilan arastirmada Tiir-
kiye’de yayin yapan televizyon kanallarinin s6z konusu zaman diliminde “Total”, “AB” ve “ABC” ola-
rak adlandirilan hedef kitlelerde en ¢ok izlenen on programi giinliik bazda incelenmistir. Reytinglerde
en ¢ok izlenen on programin formatlar1 ve bu programlar1 yayinlayan kanallar ile ilgili nicel bir analiz
yapilmigtir. Arastirmada reyting savasi olarak adlandirilan reklam harcamalarindan en biiytik pay1 alma
miicadelesinin Tiirkiye’deki televizyon yayinciligina ve program tiirlerine olan etkisi tizerine bir aras-
tirma yapilmistir. Arastirmada en ¢ok izlenen televizyon kanallari, program tiirleri, bu program tiirleri-
nin hedef kitlelere gore dagilimi ve kamu medyast TRT nin 6zel sermayeli televizyon kanallar1 ile olan

reyting miicadelesindeki performansi betimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Reyting, Reklam Harcamalari, Televizyon Programcilii, Program
Tiirleri
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