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Oz: Giris: 2017 yilinda doksaminci yasini kutlayan radyo mecras1 6zellikle yeni iletisim teknolojilerinde ya-
sanan gelismelerden dolay1 ekonomik anlamda bir kiigiilme yasamistir. Doksanli yillarda 6zel sermayeli radyo
kanallariin faaliyete gegmesiyle reklam pastasindan aldigi payda ciddi bir artig yasayan mecra bu payimi iki
binli yillardan sonra kaybetmeye baglamistir. 2017 yilina geldigimizde radyo mecrasinin reklam harcamala-
rindan aldig1 pay yiizde iki seviyelerine kadar gerilemis ve mecra doksanli yillara gore yiizde yiizliik bir kii-
¢lilme yasamustir. Sektdr yagam egrisi, sektorlerin nasil gelistigini agiklayan teorilerden birisidir. Uriin yasam
egrisi teorisine benzer 6zellikler gosterse de, sektor yasam egrisi daha farkli 6zellikler de gdsteren bir kavram
niteligindedir. Model ile ilgili literatiir incelendiginde sektorel evrimin baglangicinda iki temel disiplinden
ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu disiplinlerden ilki Porter, Suarez , utterback ve Abernathy gibi aragtirmacilarin
ilgilendikleri evrimsel ekonomilerdir (Zengin ve Gegti, 2008:106). Sektdr yasam egrisi, endiistri yasam egrisi
veya pazar yasam egrisi isimleri ile de anilmaktadir. Yenilikgilik, fiyata olan duyarlilik, tirtin farklilig1 kararlar
sektorel yasam egrisinden etkilenmektedir. Bu agidan yasam egrisinin bilinmesi pazara yonelik stratejik karar
alinmasi i¢in 6nemlidir. Sektor yasam egrisi modeli, dinamik sektor ¢cevresinden hareketle benimsenip uygu-
lanan bir kavramdir. Sektdr yasam egrisi modelleri ayn1 zamanda orgiitsel teknolojilere iliskin stratejiler i¢in
onemli ¢ikarim veya sonuglara da sahiptir (Rice ve Galvin, 2006:384). Sektor yagam egrisinde ortaya ¢ikan
egrilerin yasam dénemlerinin, sektorlere gore farklilik tasidigi kabul edilmektedir. Ornegin bazi sektdrlerde
diislis asamasinda olan bazi1 tirlinlerin yeni kullanim alanlar1 ortaya ¢ikabilmekte ve yasam alan1 genigleyebil-
mektedir. Dolayisiyla belirli sektdrlerde yasam egrisi hizli seyrederken bazilarinda daha kisa olabilmektedir
(Zengin ve Gegti, 2008: 106). Amac: Bu calisma Tiirkiye’de radyo mecrasinin ekonomik yapisinin yasadigi
degisim, sektor yasam egrisi modeline gore analiz etmeyi amaglamistir. Bu arastirma Tiirkiye nin radyo reklam
harcamalart ile elde edilen ikincil verilerin derlenmesi, incelenmesi ve analiz edilmesi temelinde gergeklestiril-
mistir. Ikincil veriler sektorle ilgilenen resmi ve 6zel kuruluslarin hazirladigi rapor — analiz ve arastirmalardan
derlenmistir. Radyo mecrasimin reklam harcamalarindan aldigi payin diismesi ve mecranin diger mecralara
gore kiigiilmesi ¢aligmanin sorunsalini olusturmaktadir. Arastirmada yaniti aranan soru: ‘Radyo mecrasinin
sektorel biiylime oranindaki degisim zamana gore nasil bir seyir izlemistir?” Yontem: Betimsel bir ¢alisma
olan bu ¢aligmanin birinci boliimiinde Tiirkiye’de radyo yaymciliginin tarihi ile ilgili arastirma yapilmas, ikinci
boliimde ise isletmecilikte sektor yasam egrisi ile ilgili kavramsal bir inceleme yapilarak sektor yasam egri
modelleri ile ilgili literatiir aragtirmast yapilmistir. Calismanin uygulama boéliimiinde ise radyo mecrasinin
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1980 yilindan 2017 yilina kadar reklam harcamalarindan aldigi pay arastirilmis ve bunun 1s1ginda radyo mec-

rasinin sektor yasam egrisi modeline gore gecirdigi evreler ve giiniimiizdeki durumu incelenmistir. Bulgular
ve Sonuc: Arastirmanin sonucunda radyo mecrasinin sektor yagam egrisi modeline gore 6zellikle 90larda bir
bliylime ve olgunluk déneminde oldugu iki binli yillarda diisiise gectigi ve bu diisilistin iki bin onlu yillarda
stabil bir bigimde kaldig1 ortaya ¢ikmistir. Yapilan analiz sonucunda radyo mecrasinin ekonomik anlamda onar
yillik periyotlarda farkli degisimler gecirdigi ama 6zellikle 2010 yilindan sonra ciddi bir diisiis trendine girdigi
goriilmiistiir. Sektor, 198011 yillarda bir diisiis trendi gostermistir, 199011 yillarda faaliyete gecen 6zel radyo
isletmeleri sektorde ciddi bir hareketlilik yaratmis ve radyo mecrasmin doksanli yillar boyunca ekonomik
anlamda biiyiime trendine girmesine neden olmustur. Doksanli yillardaki bu biiyiime mecranin reklam harca-
malarindan bugiine kadar ki en biiyiik pay olan yilizde 5 ‘lik paya ulagsmasi ile sonu¢lanmistir. Bu donem sektor
bes katlik bir biiyiime gostermistir. Iki binli yillarla beraber tekrar diisiise gecen radyo sektdrii 6zellikle 20101u
yillardan sonra dramatik bir kiigiilme yasamistir. 2000 y1linda yiizde 5.83 olan radyo mecrasinin reklam harca-
malarindan aldig1 pay 2010 yilinda yiizde 2,87’ye gerilemis ve sektor ylizde 50.77 lik bir kiigiilme yagamustir.
Radyo mecras1 2010lu yillarda kiigiilmeye devam etmistir. 2015 yilina gelindiginde mecranin reklam harcama-
larindan aldig1 pay yiizde 2,15 olmustur. Bu diisiis son bes yilda sektdrde yiizde 25.08’lik bir kii¢iilmeye denk
gelmektedir. Radyo mecrasinin sektorel gelisiminin 35 yillik degisimi incelendiginde ise 1980 yilinda yiizde
5,32 olan mecranin reklam harcamalarindan aldig1 payin 2015 yilinda yiizde 2,15’e geriledigi goriilmektedir.
Bu otuz bes y1lda mecranin sektorel anlamda yiizde 59,58 oraninda kiiciildiigii anlamia gelmektedir. Mecra
Tiirkiye’de artan reklam harcamalarina ragmen bu reklam harcamalarindan aldigi payda yiizdesel oran anla-
minda ciddi bir diigiis yasamistir. Sektor yasam egrisi modeline gore incelendiginde mecranin diislis asamasin-
da oldugu goriilmektedir.
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