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DAVETLI KONUSMACILAR
INVITED SPEAKERS

SPOR GAZETECILiGINDE YASANAN DiJiTAL DONUSUM VE YURTTAS GAZETECILiGi
UYGULAMALARI: DENIZ SATAR ORNEGI1

Prof. Dr. Mihalis (Michael) KUYUCU

Istanbul Galata Universitesi Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Istanbul / Tiirkiye

Oz: Yurttas gazeteciligi, profesyonel olmayan Kkisilerin katilmini tanimlamak igin
kullanilan bir terimdir. Haber ve bilgilerin olusturulmasi, analizi ve kamuya yayilmasinda
onemli bir yontemdir. Yurttas gazeteciliginde vatandaslarin bireysel paylasim faaliyetleri
cesitli sekillerde uygulanir. Bloglar, sosyal aglar ve ¢evrimi¢i forumlar, katilimc1 medya
projeleri bunlara 6rnektir. Yurttas Gazeteciligi haberlerin halk tarafindan toplanmasi ve
paylasilmasina da karsilik gelmektedir. Bu genellikle sosyal medya kanallar1 ve internet
aracihigiyla gerceklesir. Yurttas gazeteciler bloglar, web siteleri veya sosyal medya
araciligiyla bagimsiz olarak veya profesyonel haber gazetecileriyle birlikte calisabilir.
Yurttas gazeteciler genellikle yayinlanan makalelerdeki yorumlar béliimiint kullanarak,
canli blog yazarak veya kitle kaynak kullanarak profesyonel haberlerle is birligi icinde
calisirlar. Vatandaslar genellikle profesyonel bir dijital haber makalesinin yorumlar
bolimiinde goruslerini paylasir. Bu, makaleyi haber spikerinin raporunun yani sira ek

sesleri de yakalayan bir konusma haline getirir.

Yurttas gazeteciligi kriz donemlerinde uluslararasi alanda 6n plana ¢ikmistir: 11 Eyliil
2001'de New York City ve Pentagon'a yapilan saldirilar, insanlarin gorgii tanigi raporlari
icin internete basvurdugu ilk olay olmus ve bu raporlarin bazilar1 ana akim haberler
tarafindan da kullanilmistir. "Vatandas gazeteciligi” terimi ilk kez 2004 Asya tsunamisi
sirasinda, turistlerin kisisel bloglarina ytikledikleri fotograf ve videolarin televizyonda ve
yazili basinda kullanilmasiyla kullanilmistir. 2010'da baslayan Arap Bahari, habercilikte,
canl 6n cephe goriintiilerinin ve goriintilerinin toplanmasinda, ana akim medyanin ve
hiikiimet yetkililerinin izlenmesinde yeni bir vatandas katilimi seviyesi sergilemistir.
2009'daki cumhurbagkanligl secimlerinin sonuclarinin ardindan Iran Yesil Hareketi
diinyaya Iran'in yeni bir yiiziinii sunmustur. Uluslararasi medyada Iran son derece
teokratik ve asirilik yanlisi bir tilke olarak tasvir ediliyordu. Ancak diinyanin doért bir
yanindaki insanlar Iranli genglerin hosnutsuzlugunu ve kolektif huzursuzlugunu
gordiiklerinde, on yillardir hakim olanin tam tersine yeni bir imaj ortaya ¢ikmistir. Tim
olaylar sosyal medya tabanli yurttas gazeteciliginin giindem belirleme giici ile

gerceklesmistir.

1 ORCID NO: 0000-0002-1931-6844
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Bircok ana akim haber kurulusu artik izleyicilerini web siteleri tizerinden fotograf ve bilgi
yluklemeye tesvik etmekte ya da o6zel yurttas gazeteciligi siteleri olusturmaktadir.
Sosyal medya, bu amaglara hizmet eden cesitli medya ve sosyal ag siteleridir. Yurttas
gazeteciligi ozellikle Twitter, Facebook, Instagram ve Youtube mecralar1 kullanilarak
yapilmaktadir. Yurttas gazeteciligi sosyal medyada gerceklesir, ancak sosyal medyada
paylasilan her bilgi yurttas gazeteciligi degildir. Sosyal medya ve profesyonel gazetecilerin
etkilesim icin sosyal medyay1 kullanma ilgisi takipgilerin etkilesime katilma firsatlarinin
artmasina yol agmistir. Hikayeleri begenmek ve yorum yapmak gibi ¢esitli sekillerde
paylasilan bilgi ve haberlere etkilesim yapan okur yurttas gazeteciliginin bir pargasi da

olmaktadir.

Tarih boyunca yurttas gazeteciligi her ne kadar format degistirip, donlistim yasasa da
o6nemli habercilik tiirlerinden biri olmaya devam etmis ve modern sivil toplumun hayati
parcasi olmustur. Yurttas gazeteciligi herkese sesini duyurma sansi verir ve herkes bu
vesile toplumda aktif bir rol oynayabilir. Glinimiiziin dijital yikim caginda yurttas
gazeteciliginin rolii hi¢ bu kadar énemli olmamisti. insanlar yurttas gazeteciligi aracilig:
ile belirli olaylarin ve gelismelerin meydana geldigi anda o gelismeleri veya haberleri
tiretmektedir. Yurttas gazeteciligi ayrica medyanin gesitliligine ve cogulculuguna da
katkida bulunur.

Yurttas gazeteciligi her ne kadar daha ¢ok politik olaylarla biitlinlesse de aktiiel konularda
da 6n plana gelmistir. Miizik, magazin, spor gibi pek cok alanda yapilan haberler ve sosyal
medya paylasimlari yurttas gazeteciliginin politik konular disinda da gelismesine katkida
bulunmustur. Bu ¢calismada medya ve gazetecilik kariyerine geleneksel medyada baslayan
buna paralel olarak dijital medyada da yogun c¢alismalar yapan ve bu alanda basaril bir
fenomen olmay1 basaran Deniz Satar incelenmis ve yurttas gazeteciligi ile spor
gazeteciliginin nasil bir paydada bulusabilecegi konusu betimlenmistir. Deniz Satar Selguk
Universitesi iletisim Fakiiltesinden mezun olmustur. 2012 yilinda TRT SPOR TV kanalinda
programlar yaparak popiiler olan Satar es zamanl sosyal medyada yaptig1 paylasimlarla
dijital medyada ayr1 bir kitle yakalamistir. Sosyal medya hesaplarini 6zellikle Instagram ve
X (Twitter) 1 ¢ok yogun bir bicimde kullanan Deniz Satar bu hesaplarinda (Instagram
@denizsatar, X @denizsatar) yapmis oldugu paylasimlarla spor organizasyonlari
hakkinda kendi olusturdugu haberleri sporseverle paylasmaktadir. Arastirmanin yapildigi
bir yillik siirecte Deniz Satar Katar’da diizenlenen Diinya Kupasi Futbol turnuvasi,
Voleybol Milletler Ligi turnuvasi, Istanbul’da diizenlenen UEFA Sampiyonlar Ligi final
magl, Galatasaray’in oynadigi sampiyonlar ligi 6n eleme maglari (Slovenya), Yunanistan’da
diizenlenen Manchester City & Sevillia Siiper Kupa Finali, Belgika’da diizenlenen ve

Tirkiye'nin Avrupa Sampiyonu oldugu Kadinlar Voleybol Turnuvasi gibi 6nemli
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uluslararasi spor etkinliklerini yerinde takip etmis ve sosyal medya hesabi Instagram’dan
yaptig1 paylasimlarla bilgi ve haberler vermistir. Bu ¢alismalarinda Deniz Satar bir yurttas
gazetecisi gibi davranmis ve tiim bu spor etkinliklerinde ana akim medyaya yansimayan
gorseller ve videolar hazirlayarak etkinlikler hakkinda bilgiler vermistir. Deniz Satar
yaptig1 paylasimlarda bir izleyici gozi ile spor etkinliklerinde yasananlar1 anlatmis ve
magclar1 tribiinden izleyenlerin gozii ile sosyal medya hesabindan takipcilerine
aktarmistir. Tiim bu eylemlerinde Satar tribiinleri adeta sosyal medyaya tasimis ve yurttas
gazeteciligini spor gazeteciligi ile birlestirmistir. Turnuvalarin yapildig tilkelere giden ve
turnuvalarda oynanan 6énemli maglara giderek magclar: tribiinde izleyen ve bu sirada
cektigi videolarla maclar hakkinda yorumlar yapan, 6nemli bilgiler veren, tribiinde olan
seyircilerle sohbetler yapan, seyircilerin coskularini gosteren, maclardaki takimlarin
seving ve hiizlinlerini gosteren ve anlatan bir gazeteci gibi davranmistir. Bu paylasimlari
daha ¢ok kisa videolarla yapmay:1 tercih eden Deniz Satar bir yurttas gazetecisi gibi olayin
yasandigl yerden ana akim medyada yer almayan 6zel hazirlanmis bir igerik sunmus ve
kendi icerigini yaratarak bunu sporseverle sosyal medyadan paylasmistir. Paylasilan
videolarin bir boliimiinde kendisi de turnuva ve maglar hakkinda bilgiler veren buna
yonelik anonslar yapan Satar ayni zamanda spor etkinlikleri hakkinda kulis ve arka plana
ait bilgiler de paylasmistir. Bu faaliyetler yurttas gazeteciliginde 6nemli olan “6zgiin” ve
“ana akim medyada yer almayan” icerik paylasimina 6rnek olmustur. Yapmis oldugu
haber ve bilgi iceren paylasimlarda takipcilerin begeni, yorum yapma imkani da sunan
Deniz Satar yayinladig1 videolarda takipcileriyle konusarak bu igerikleri onlar icin
hazirladigini belirtmis ve takipgilerinin de goriislerini sorarak yorum yazmalarini istemis
ve interaktifligi hayata gecirmeyi ihmal etmemistir. Yurttas Gazeteciliginin gelismesi ile bu
alanda yeni bir is modeli de gelistirilmektedir. Bu is modelinde en yaygin kullanilan
yontem sponsorluktur. Sosyal medya tlinliilerinin sosyal medya paylasimlarinda marka ve
iriin tanitimi son donemlerde en revacta olan is modelidir Bu model yurttas
gazeteciliginde spor ve diger aktiiel alanlarda da ¢ok aktif bir bicimde kullanilmaktadir.
Arastirmaya konu olan Deniz Satar ¢esitli sponsorlarla is birligi yaparak hem sponsorlarin
tanitimin1 yapmis hem de kendisine bir gelir yaratarak bu is modelini uygulamistir.
Arastirmanin vak’a incelemesinde Deniz Satar, Trendyol ile isbirligi yaparak tiriin tanitimi
yapmis, Borusan Otomotic ile Motosports sponsorlugunda katildigi motor sporlari
turnuvasinda Vestel ile Avrupa Kadinlar Voleybol sampiyonasinda is birligi yapmis ve

Instagram hesabinda markalarin adini geciren paylasimlar yapmistir.

Sonu¢ olarak yurttas gazeteciliginin siyaset dis1 alanlardan biri olan sporda da
kullanilabileceginin énemli bir 6rnegi olan Deniz Satar, yurttas gazeteciliginin bir akill
telefon ve hazirlanan sosyal medya paylasimlari ile nasil etkili olabilecegi gostermektedir.

Ayrica spor, miizik gibi popiiler kiiltiirtin sekillenmesinde bas rol oynayan alanlarda
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kitlelerle sosyal medya araciigi ile nasil iletisim kurulabileceginin de orneklerini
sunmaktadir. Teknoloji dilinyasinda yasanan gelismeler ve ozellikle akilli telefon
teknolojisinin gelismesi ile adeta altin donemini yasayan fotograf ¢ekimi ve video kaydi
akill ve stratejik bir planlama ile yurttas gazeteciliginin gelismesine katkida bulunmaya
devam edecektir. Yurttas gazeteciliginin 6zellikle popiiler kiiltiirle bulusmasi spor, miizik,
magazin ve benzeri aktiiel alanlarda dijital medya yayinciliginin gelismesinde de 6nemli

bir rol oynayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yurttas Gazeteciligi, Spor, Spor Gazeteciligi, Sosyal Medya
Sponsorlugu, Futbol, Voleybol




