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Uluslararasi lletisimde

Yeni Yonelimler Konferansi
Eglence ve Uriin Yerlestirme

RADYO KANALLARINDA YAYINLANAN POPULER MUZIK
ESERLERIi UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Mihalis Kuyucu'

Ozet

192011 yillarin basinda diizenli yayinlara baslayan ve televizyonun icadma kadar popii-
lerligini siirdiiren radyo, gecirdigi sektor yasam egrisi i¢inde farkli donemlerde farkli misyonlara
sahip olmustur. ilk diizenli yayinlara basladig1 dénemlerde miizigin soze gore daha 6nde oldugu
bir yaymcilik stratejisi benimsenen radyoda 6zellikle ikinci diinya savasinda s6z yaymlart miizik
yayinlarimin 6niine ge¢mistir. Radyonun propaganda amagli kullanildig: yillar olan ikinci diinya sa-
vas1 yillarindan sonra ardi ardina yapilan icatlar radyonun miizik yaymeciliginda dominant olmasina
neden olmustur. FM Bandinin ortaya ¢ikmasi, stereo yayinlarin baglamasi radyoda miizik dinlemeyi
daha cazip hale getirmistir. Miizik yaymciliginin 6n plana ¢ikmasinda bir diger 6nemli faktdr de
televizyonun popilerliginin artmas: olmustur. Gorsel bir sélen sunan televizyon mecrasi radyoya
olan ilginin azalmasina neden olmus, radyo igletmelerini sahipleri gareyi miizik yayinciligini art-
tirmakta bulmustur. Diinyada DJlerin ortaya ¢iktig1 ve popiiler olmaya basladigi 1960 yillarda
yayginlasan Top 40 formati, radyoda miizik yaymeciliginin s6z yayinciliginin 6niine gegmesine ne-
den olmustur. Miizik yayincilig1 diinyada 19601l yillarda daha fazla 6nem kazanirken, Tiirkiye’de
bu siire¢ tecimsel radyo kanallarinin faaliyete gectigi 1990l yillarda baglamistir. Tiirkiye’de radyo
yayinciligt TTTAS doneminde eglence ve miizigin on planda oldugu bir misyon istlenirken, devlet
yayinciliginda s6z, miizigin dniine gegmis ve radyo haber — bilgi verme ve egitme gibi fonksiyonlari
ile de dikkatleri ¢gekmistir. TRT Doneminin baslamasi ile beraber Tiirkiye’de radyoda s6z program-
lar1 miizik programlarindan daha fazla yaymlanmistir. Bu, 19901 yillarin basinda ardi ardina yayin
hayatina baslayan tecimsel radyo kanallarinin artmasina kadar bdyle devam etmistir. Tecimsel radyo
kanallar1 199011 yillar boyunca miizik yaymeciligi ile s6z yayinciligi arasinda bir denge gbzetmeye
caligsa da bu denge iki binli yillarda miizik yaymeciliginin lehine dogru bozulmustur. 2003 yilindan
2013 yilina kadar IPSOS KMG tarafindan yiiriitiilen radyo dinleme aligkanliklar1 aragtirmalarinda
ve RTUK ’iin gergeklestirdigi kamuoyu aragtirmalarinda hep radyonun miizik igin dinlendigi ortaya
¢ikmustir. Iki binli yillar ile beraber radyo bir miizik kutusuna doniismiis ve dzellikle tecimsel radyo-
larda miizik yayincilig1 yiizde 90lara kadar oranlarla ifade edilmeye baglanmistir. Bu durum radyoda
miizik yayinciligini 6nemli hale getirmis ve radyo mecrasi ile miizik mecrasinin birbirleriyle olan
etkilesimlerini tetiklemistir. Miizik endiistrisinde iiretilen eserler ve onlarin yorumculari radyolar
sayesinde popiilerliklerini arttirmig, bunun sonucunda radyo popiiler miizik endiistrisine yon veren
bir mecra olmustur.

Bu arastirma Tiirkiye’de yayin yapan en genis erisimli radyo kanallarinin yayinladikla-
r1 miizikler ile popiiler miizigi nasil sekillendirdigini betimlemek amaciyla yapilmigtir. Yapilan
bu aragtirmanin evrenini Tirkiye sinirlari i¢inde yayin yapan tecimsel radyolar ile TRT Radyolar
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi radyolarda reklam ve miizik yayinlarinin dijital 6l¢timiinii
yapan Telifmetre adli arastirma sirketinin 6l¢iimleme kapsaminda olan radyo kanallari olusturmak-
tadir. Aragtirma Tirkiye’de yayin yapan ve Telifmetre adli aragtirma sirketinin 6lgme ve degerlen-
dirme kapsamina aldig1 radyo kanallari ile siirhidir. Bu radyo kanallar1 Tiirkiye’de yayin yapan
tiim ulusal lisansli radyo kanallar1 ve en fazla dinlenen bdlgesel ve yerel radyo kanallaridir. Erigim
olarak Tiirkiye’nin yiizde 901na ulagan radyo kanallari ile sinirlidir. Arastirmada Telifmetre aragtir-
ma sirketinin 2018 yilinin Ocak ve Subat aylarinda radyolarda yayimnlanan sarkilari incelenmistir.
Ikincil verilerin analizi olarak kurgulanan arastirmada veriler SPSS Istatistik program1 vasitastyla
incelenmistir. Yapilan analizde yayinlanan sarkilar iginde ilk kirk sarkinin igerik temasina, yorum-
cularin cinsiyetine, solist veya grup olmasina yonelik kirilimlar incelenmis ve radyolarda yayinla-
nan sarkilar 6zelliklerine gore sayisal olarak gruplandirilmistir. Radyolarda yayinlanan eserlerin
biiyiik bir bolimiiniin ¢ok yiiksek tekrarlarla dinleyiciye sunuldugu ve bunun da popiiler miizik
endiistrisinde miizik dinleme aligkanliklarint sekillendirdigi goriilmiistiir. Elde edilen bulgular so-
nucunda radyolarin medyanin diger mecralarinda daha fazla goriinen yorumcularin eserlerine daha
fazla yaym vererek popiilist bir miizik yayin stratejisi benimsedigi goriilmiistiir. Radyo kanallar
popiiler yorumcularin eserlerine daha kolay adapte olmakta ve bu sarkilarin yayinlarina daha fazla
yer vermektedir. Radyo kanallar1 video klipi olan eserleri yayinlamayi tercih ederken, video klipi
olmayan ya da miizik piyasasina yeni giris yapan solist ve gruplarin sarkilarini daha az yaymlamak-1
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tadir. Caligma sonunda, radyo mecrasinin miizik yaymeciliginda popiilist bir bakis agisiyla eser ve
solist se¢iminde bulundugunun alt1 ¢izilmistir. Belirli bir popiilaritesi olan veya klipi ¢ekilmis bir
sarkinin radyo kanallarinda yayinlanmasi digerlerine gore daha hizli gergeklesmektedir. Bu durum
radyo kanallarinda eserleri yayinlanmasi istenen yorumcular i¢in bir sermaye gerekliligini 6ne ¢i-
kartmaktadir. Popiiler kiiltiir icinde olmak, sarkiya klip ¢ekmek ve sarki veya alblim ile solistin diger
mecralarda daha fazla goriiniir olmasi bir bagka deyisle bir popiiler ikon olmasi o eser ve sahibinin
radyoda yer almasi (yayimlanmasi) i¢in bir avantaj olmaktadir. Bu durum radyo mecrasinin 6zgiinli-
giinii ve 6zgiirliigiinii yok etmistir. Mecra popiiler kiiltiirlin bir esiri gibi davranan, popiiler miizigin
sekillenmesi i¢in popiiler kiiltiiriin emirlerine uyan bir mecraya doniismiistiir.

Anahtar Kelimeler: Miizik , Radyo Yayinciligi, Popiiler Miizik

AN EVALUATION OF THE POPULAR MUSIC SONGS BROADCASTED
ON THE RADIO CHANNELS

Abstract

Radio, having started broadcasting on a regular basis in the beginning of 1920’s and main-
taining its popularity until the invention of television, had different missions at different times. In the
first years of the radio, the general strategy was to broadcast music more than talk shows. However,
especially during the Second World War, a period when radio was used for propaganda purposes,
talk programs took precedence over music broadcasts. After the war, as a result of the inventions
that came one after the other, radio became the dominant medium in music broadcasting. It became
even more appealing to listen to music on the radio with the introduction of stereo FM broadcasting.
The increased popularity of television was another factor that led radio stations to place more em-
phasis on music broadcasts. The visual feast offered by television led to a decline in the popularity
of radio and the owners of radio stations resorted to increase music broadcasts. The Top 40 format,
which became widespread in 1960’s, when DJ’s were emerging and becoming popular all around
the world, caused music broadcasting take precedence over talk program broadcasting. While it
was in the 1960’s that music broadcasting gained importance in the world, in Turkey, this process
only started in 1990’s when the first commercial radio stations started. While, during the TTTAS
period, the mission of radio broadcasting was mostly to present entertainment and music, during
the state broadcasting period, talk programming came before music and radio became a source of
news and information and also education. With the beginning of TRT Period, there has been more
talk programs on radio compared to music shows until a lot of new commercial radio stations were
established in the beginning of the 1990’s. Although the commercial radio stations tried to keep a
balance between music and talk programs during the 1990’s, music broadcasting ultimately became
more dominant. The radio listening habits surveys made by IPSOS KMG and opinion researches
conducted by RTUK between 2003 and 2013 showed that radio was used to listen to music. With
the 2000’s, the radio medium was transformed to a music box, and especially on commercial radio
stations, the ratio of music broadcasting climbed up to 90%. As a result, music broadcasting on radio
became even more important and the interaction between the radio medium and the music medium
was stimulated. The works produced in the music industry and their performers increased their pop-
ularity thanks to the radio stations and as a result, the radio became a medium that shaped the music
industry.

The aim of this study is to portray the ways the radio stations with the widest reach in Tur-
key shaped the popular music through the music they broadcast. The universe of the study are the
commercial radio stations and TRT radios broadcasting within the borders of Turkey. The sampling
of the study comprises of the radio stations which are within the measuring scope of Telifmetre, a
research company that monitors and reports advertisements and music broadcasted. The study is
limited to the radio stations that broadcast in Turkey and are within the scope of Telifmetre. These
radio stations are all radio stations with a national license and the most popular local and regional
radio stations. It is limited to the radio stations that can reach 90% of Turkey. The songs of Telifme-
tre Company that were broadcasted in January — February 2018 were examined in the study, which
was an analysis of the secondary data. The data was analyzed with the SPSS Statistics program. The
first forty songs among the broadcasted songs were analyzed based on the content theme, the gender
of the performers, whether it was performed as solo or as a group and the songs broadcasted on the
radio stations were grouped numerically based on their specifications. It was seen that the major-
ity of the musical pieces broadcasted on the radio stations are presented to the audience with high
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repetitions and this leads to the shaping of the music listening habits in popular music industry. The
results obtained illustrated that the radio stations adapts a populist music broadcasting strategy by
broadcasting the pieces of the performers who appear on other mediums more than the others. The
radio stations adapt to the works of popular performers more and broadcast these songs more than
others. The radio stations prefer to broadcast songs with a music video, as they broadcast songs of
the performers who does not have a music video, or who entered the music industry recently, less.
At the end of the study, it was highlighted that the pieces and the performers to be broadcasted on
the radio are selected with a populist perspective. It takes less time for a song with a certain popu-
larity or with a music video to be broadcasted on the radio stations. This brings forth the necessity
of capital for the performers who want their songs to be broadcasted on the radio stations. It is to the
advantage of the music piece or the performer to be a part of the popular culture, to have a music
video for that song and to be more visible on other media, in other words, to be a popular icon, in
order to be broadcasted on the radio. As a consequence, the authenticity and the freedom of the radio
has been destroyed. It has been grown into a medium that behaves as the slave of the popular culture
and obeys the commands of the popular culture in order to shape the popular music.

Key Words: Music, Radio Broadcasting, Popular Music

Giris

Radius sozciigiinden tiiretilen Latince “’Isima” anlamina gelen radyo; ses, miizik ve efekt-
lerin elektromanyetik dalgalar araciligiyla ulastirilmasidir (Gokovali, 2005: 10). Radyonun kesfi,
iletisim ve teknoloji ¢aginda 6nemli bir kilometre tagi olmustur. Radyo beraberinde gelen kitle ile-
tisim araglarina da oncii olmustur. Radyonun icat edilme siireci, puzzle pargalarinin birgok kisi ta-
rafindan birlestirilmesiyle olusturulmustur. Radyo tekniginin ilerlemesinde James Clerk Maxwell,
Heinrick Hertz, Guglielmo Marconi, Lee de Forest isimlerinin etkisi biiyiiktiir (Aziz, 2012).

1860 yilinda James Clerk Meaxwell radyo dalgalarint kesfetmis, 1865 yilinda ise bu dal-
galarin 151k hiziyla hareket ettigini iddia etmistir. Heinrich Hertz, 1886 da Maxwell’in iddiasini
kanitlayarak radyo dalgalarina adin1 vermistir. Marconi ise 1901 yilinda sesi ilk olarak kisa sonra da
uzak mesafelere gondermeyi basarmistir. Lee De Forest, 1907 yilinda Eiffel Kulesine yerlestirdigi
antenle radyo teknigine yeni boyutlar kazandirmistir (MEGEP, 2008)

I. Diinya Savasi yillarinda iletisimin artmast amaciyla yapilan AR-GE ¢alismalari kitle
iletisim araglariin gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir. Buna paralel olarak ilk ticari radyo olan
WEAF 1922 yilinda Amerika’da kurulmus, yine aym1 yil igerisinde ingiltere’de BBC radyo yaymina
baslamistir. 20.yy’in ortalaria dogru radyo, evlerdeki yerini almistir. 1935 yilinda FM (Frequency
Modulation) dalgalariin kesfedilmesiyle, kaliteli ve kesintisiz radyo yayin donemi baslamistir (Ba-
libeyoglu, 2009)

Tiirkiye’de ilk radyo yaymi 1927 yilinda, Ankara ve Istanbul’da kurulan telsiz istasyon-
larindan yapilmstir. Telsiz vericileri daha insaat asamasindayken Tiirkiye’de “telsiz telefon”, yani
radyo yaymcihigi yapma hazirliklar1 baglamisti. 1926 yilinda cikartilan bir kanunla, Ankara ve Is-
tanbul’da kurulan verici istasyonlarinin isletilmesi izni 10 y1l siireyle Telsiz Telefon Tiirk Anonim
Sirketi (TTTAS) adindaki yeni kurulmus 6zel bir sirkete verildi. Sirket, telsiz ve telefon iletisimi
hizmetine ek olarak radyo yaymi yapma hakkina da sahipti. Bu sirketin isletme hakk1 Is Bankasi’na,
Anadolu Ajansi’na ve ¢ tecriibeli gazeteciye (Falih Rifk1 Atay, Cemal Hiisnii Taray ve Sedat Nuri
fleri) aitti (MEGEP, 2008). Bu bilgilerden anlasildig1 iizere radyoculugun ilk yillart devlet kontro-
liinde ilerlese de sonraki yillarda 6zel sektore dogru bir yonelim olmustur (Akalin, 2011).

Radyo Yayinciliginin ilk yillarinda telgraf iletisiminin bittigi saatlerde canli s6z ve miizik
yayinlart yapilmis, Anadolu Ajansi’nin giinliik haberlerine yer verilmistir. Genel olarak yaymlanan
miizikler Tiirk Miizigi seklinde olup, bazi zamanlarda da Mustafa Kemal Atatiirk’iin 6zel istegi tize-
rine opera ve klasik miizik de yaymlanmistir.1934°de Atatiirk’iin TBMM’de yaptig1 batililagma ile
ilgili konusmasinin ardindan Tiirk miizigi yayini1 yasaklanmis, sadece batt miizigi yayint yapilmistir.

1932°de Atatiirk’iin istegi ile Ayasofya Camii’nde okunan mevlit yaymlanarak ilk naklen
yayin gergeklestirilmistir. {1k spor naklen yayii ise Fenerbahge-Avusturya WAC arasindaki futbol
magidir. 1964°te Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun kurulmasiyla, TRT Tiirkiye’deki radyo
yaymciligindan mesul oldu. ik program yaymi 1965°te yapildi ve 1967 yilinda Erzurum ve Izmir
Radyolar1 yayma baglamistir. 1990 yilindan itibaren TRT disinda bir¢ok 6zel radyo kurulmus; din-
leyiciler tek bir radyo kanalina bagl kalmaktan kurtulmus, kendi tercihlerine gore radyo dinleme
hakkina sahip olmuslardir (Aziz, 2012:65). Bu siire¢ Tiirkiye’de 6zel radyo yayinciliginin baglangici
olmus ve radyo yayinciliginda TRT tekelinden gok sesli liberal pazara gecis yasanmistir. Bu ¢ok ses-
lilik radyo kanallarimin sayisinin 2018 yilina gelindiginde binin lizerine ¢ikmasi ile devam etmistir.
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Sayisi artan radyo kanallarinda da farkli s6z ve miizik programlari yayinlanmistir. Radyo bu siiregte
miizik kamuoyunun sekillenmesine katkida bulunurken, miizik eserleri ve onlari yorumlayanlarin da
bir promosyon tanitim araci olmustur.

1.Radyoda Miizik Programcihigi

Formatlar1 ne olursa olsun radyoda miizik ve eglence tiirii programlara her radyo kanalin-
da rastlanmaktadir. Miizik ve eglence programlarinin, radyonun diger programlarimin dinlenmesi
icin bir ara¢ konumunda oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ozel radyolar agisindan bakildiginda
reyting ve reklam almak ana amag oldugundan, yayinlarin dinlenmesini saglamak amaciyla miizik
ve eglence tiirii programlara agirlik verilmektedir (Aziz, 2012:76). Radyoda miizigi uygun yerde
kullanmak gerekir. Her bosluga miizik sikistirilamayacagindan iyi se¢ilmis, zamanlamasi uygun bir
miizik pargasi, yayinciliga ¢cok sey katmaktadir. Uygun olmayan miizik tiirleri ise dinleyici kaybina
neden olacaktir. Bu nedenle uygun miizik se¢imi, dinleyicinin hem ruh halini diizenleyecek hem de
reklam gelirlerinin artmasini saglayacaktir.

Yayincilik konusunda belirleyici bir etken de tilkenin kiiltiir yapisi ile kanallarin seslenmek
istedigi dinleyici kitlenin 6zelliklerine gore radyoda ¢alinacak miizigin tiiriine karar vermektir. Mii-
zik programlarinda ana unsur dogal olarak miiziktir ve miizik programinda ana temay1 sunucu, olay,
miizik tiirli ya da mekan olusturmaktadir. Programci, temaya uygun bir fikir bularak programinin
temposunu belirleyebilmektedir. Cikis noktasi olarak da basvurabilecegi belli baslt dissal kaynak-
lar vardir. Ornegin eser sahibinin dogum giinii, ulusal tatiller, 6zel giinler vb. Dolayistyla radyoda
miizik programciligt demek, yalnizca arka arkaya birbiriyle alakasi olmayan miiziklerin ¢alinmasi
demek degildir (Toprak, 2015:46).

Miizik programlarinda tempoyu canli tutan ana unsur programct ve sunuculardir. Farkl: tiir
miizik yapan sanatgilarin eserlerini belli bir uyum ve gegis dahilinde saglamak programcinin asli
gorevidir. Dolayistyla DJ’ler, programdaki miizik par¢alarini tanitarak pargalart uygun gegisle birbi-
rine baglayarak 6zellikle geng kitleyi programda tutmak konusunda ¢aba sarf etmekle yiikiimliidiir.
Ayrica miizik programlarimin siiresi ve ritmi, dinleyiciyi sikmayacak sekilde diizenlenmeli, parcalar
arasina serpistirilecek s6zel malzemelerin programin akig hizina etki etmeyecek sekilde secilmesi
gereklidir. “Miizik programlari i¢inde yer alan miizik tiirlerine gore, Hafif Bat1 Miizigi, Klasik Bati
Miizigi, Turk Sanat Miizigi, Tirk Halk Mizigi, Hafif Tiirk Miizigi programlar olarak siralanabilir.
Burada sunu belirtelim ki tematik miizik programlar belli bir uzmanligi gerektirir. Bu tiir program-
lar1 izleyenlerin egitim ve bilgi diizeyi popiiler miizik programlarinin izleyicilerinden daha yiiksek
oldugu bir gercektir. Bu nedenle de bu programin daha entelektiiel anlamda islenmesi gerekir. Tiirk
Halk Miizigi programlarinda halk miizigine katkida bulunacak yoresel derleme ¢aligmalari yapan
sanatcilarin derlemelerine programda yer verilir. Tlirk Sanat Miiziginde bestekar ve s6z yazarina yer
vermek onlarin goriislerini yansitmak, ¢aligsmalarini seslendirmek dnem tasimaktadir. Pop miizik
alaninda 6zgiin ¢aligmalara yer vermek, dinleyicinin miizik zevkini ve miizik kiiltiiriinii artirmaya
yonelik programlar dikkat ¢ekicidir (MEB, 2011).

2. Cumhuriyetten Giiniimiize Tiirk Miizigi ve Radyo Mecrasin Yansimasi

Tiirkiye’de radyoda miizik yaymciligina gegmeden dnce Cumhuriyet’in ilani ile birlikte
devrimin miizik alanindaki yansimalarina da bakmak gereklidir. Kiiltiiriin en dnemli pargalarindan
biri olan miizik alaninda Cumhuriyetin ilaninin ardindan 45-50 yillik bir zaman dilimi i¢inde devrim
yapilmak istenmis ve ¢aligsmalar baslatilmistir. Cagdas ulusal miizigin halk miizigine dayandirilmasi
amacityla yapilan ¢aligmalar hakkinda Atatiirk, TBMM’de 1 Kasim 1934 tarihli konugmasinda Tiirk
miiziginin nasil yiikseltilecegi, yeni ve cagdas Tiirk miiziginin nasil olusturulacagi konusuna degin-
mistir (Ekici, 2004:188).

Kurtulus Savasi ve sonrasindaki devrim ile kurulan cumhuriyet, ddnemin toplumsal birgok
dinamigini etkiledigi gibi miizigini de etkilemistir. Yeni kurulan cumhuriyet, birgok alanda oldugu
gibi Tirk miizigi konusunda da Osmanli’dan kalan mirasa karsi ciddi ve sert tavir takinmistir. Os-
manl kiiltiiriiniin gericilik olarak kabul edildigi cumhuriyetin ilk yillarinda Tiirk miizigi de siyasi
acidan gozden diismiistiir. 1925 yilinda tekke ve zaviyelerin kapatilmasi ile birlikte Osmanli done-
mindeki miizigin ve kiiltiiriin aktariminda zincirin 6nemli bir parcasi sokiilmiistiir. 1926 ise Milli
Egitim Bakanligi’nin yaymladig: genelge ile okullarda Tiirk miizigi egitimi yasaklanmistir. 1934-
1936 arasinda Tiirk miiziginin radyolardan yaymlanmasi dahi yasaklanmistir (Coskun, 2013:153).

Radyodaki Tiirk musikisi yayim yasag1 6 Eyliil 1936 tarihinde kaldirilmistir. Yasagin kal-
dirtlmasiyla ilgili olarak ¢esitli sebepler 6ne siiriilebilir. Bu sebeplerden birincisi, bu yasak nede-
niyle halkin Misir radyolarmi dinlemeye baslamasi ve bunun mevcut iktidar tarafindan sakincali

ULUSLARARASI iLETiSIMDE YENi YONELIMLER KONFERANSI
EGLENCE ve URUN YERLESTIiRME



MIHALIS KUYUCU

goriilmesidir. Ayrica Cagdas Tiirk Miizigi olusturma ¢abalariin Klasik Tiirk Miizigi ve Tiirk Halk
Miizigine karsi toptan bir tepki yaratmamasi ve halkta daha biiyiik bir direngle karsilagilmas1 ihtima-
linin dogmasi da dnlenmeye calisilmistir. Son olarak Atatiirk’{in séylemek istedigi ile biirokratlarin
anladiklar arasindaki farklilik, yanlig yorumlama ya da iletisimsizlik yaratmis ve uygulama arzu
edilen batililagmay1 getirememistir.

1934-35 ogretim yilinda Atatiirk’lin direktifi ile Tiirk miizik¢ilerinden ve diger ilgililer-
den olusan bir kongre toplanmis ve kongrede batililasma hareketlerinin kiiltiirel ayagini olusturan
miizik konusunda hem Tiirk miizisyenlerin hem de yabanci uzmanlarin gériislerine bagvurulmasina
karar verilmistir. Kongre 6ncesinde 1932°de Joseph Marx, 1934’te Lico Amar, kongre sonrasinda
ise 1935’te Paul Hindemith, Hermann von Schmeidel, 1936’da Bela Bartok, 1939’da Carl Ebert
ve 1947°de Eduard Zuckmayer gibi dénemin {inlii miizisyenleri raporlar hazirlamistir. Bu raporlar,
Tiirk miizigi egitiminin bigimlendirilmesinde, yonlendirilmesinde ve gelistirilmesinde 6nemli etki-
ler yaratmistir (Giidek, 2014:645).

Miizik alaninda batililasma ¢abalariin ve miizik devrimi, biiyiik 6l¢iide Atatiirk ve Ziya
Gokalp’in gorisleri dogrultusunda sekillenmistir. Ziya Gokalp, adina Osmanli Saray Miizigi dedigi
dogu miiziginin milli miizigimiz olmadigini, halk miizigi ve yeni cumhuriyetin yoniinii ¢evirdigi
bati miiziginin harmanlanmasi ile yeni Tiirk miiziginin olusturulmasi gerektiginden bahsetmistir.
Ziya Gokalp’in halk miizigini Bati miizigi teknigiyle (¢okseslilik) seslendirilmesinin, “aranilan”
yeni Tiirk miizigi olabilecegini belirtmistir. Bu goriis Atatiirk tarafindan da benimsenmistir. Atatiirk
de “Bize yeni bir musiki lazimdir ve bu musiki, 6ziinii halk musikisinden alan ¢oksesli bir musiki
olacaktir” diyerek Ziya Gokalp’in fikirlerini benimsedigini agik¢a belirtmistir. Bu baglamda geng
Cumbhuriyet’in miizik devrimi, su temel ilkeler ¢ergevesinde sekillenmistir (Kaya, 2011:118):

1. Evrensel, ¢agdas ve coksesli olacak sekilde yeni bir miizik anlayisi benimsemek,

2. Tiirk ulusunun engin miiziksel birikimini, 6zellikle Anadolu’nun folklorik hazinesini, cagdas diin-
ya ile biitlinlestirerek yeni doneme uygun eserler ortaya koymak,

3. Gelencksel ve klasik Tiirk miiziginin degerlerini koruyarak kdhnemis ve yozlagmis drneklerini
tutucu bir anlayisla devam ettirmemek,

4. Miizikte dogu ya da batinin etkisinde kalmadan, 6zgiin ve yeni eserler ortaya koyabilmek,

5. Ulusal Tiirk miizigine ¢okseslilik, armonizasyon ve tiim miizik bilimine hakim ve gerekli egitim-
lerden gegmis yorumcular kazandirmak.

Atatiirk’iin Tiirk miiziginin nasil yiikseltilecegi ve yeni ve ¢agdas Tirk miiziginin nasil
olusturulacagina dair net fikirlerine ragmen Tiirk miizigi 1930’1u yillar boyunca oldukg¢a calkantili
bir déonem gegirmis, radyolarda ancak 1940’11 yillar ile birlikte yer bulmaya baslamistir. Ancak Tiirk
halk miiziginin en énemli 6zelliklerinden biri olan yoresel agiz, tavir, sive ve tislup gibi degerleri
erozyona ugramis, bu nedenle de 1940’11 yillar ile birlikte “Yurttan Sesler” Topluluklar1 kurulmaya
baslamistir. Boylece radyoda hem halk miizigi icra edilmeye baglanmis, hem de tiim yurtta milli
birligi ve beraberligi saglayacak ortak bir duygudaslik olusturulmaya galisilmistir (Ekici, 2004:186).

1927-1936 yillar1 arasinda radyolarda genellikle aksam saatlerinde miizik yayimi yapilan
giinliik yayin ortalamas1 Istanbul radyosu igin 4,5 saat, Ankara radyosu i¢inse yaklasik 3 saat olmus-
tur. TTTAS nin yayincilik sézlesmesinde s6z programlarinin da en az miizik programlari kadar agir-
likl1 olmast gerektigi belirtilmesine karsin 1934 yilina kadar s6z programlarinin tiim radyo yayinlari
icindeki orani %20’yi gegmemistir. S6z programlarinda agirlikli olarak Anadolu Ajansinin haber
biiltenlerine ve haber programlarina yer verilmistir. Haber yaymlar1 disinda ise dil dersi agirlikli
egitici programlar, konferanslar, kiiltiir-sanat programlari, saglik ve kadin programlari ile eglence ve
spor programlari yer almistir (RTUK, 2014a).

1936 yilinda radyonun PTT’nin tekeline verilmesiyle devlet yayinciligi politikasinin is-
lendigi giinlerde Cumhuriyet’in degerlerini benimsetmek amaciyla inkilap Dersleri, Hukuk ilmini
Yayma Adina Konusmalar, Ceza Kanununda Yazili Olmayan Suglar gibi sdzel programlarin yaninda
Ankara Radyosu’nda klasik Bati miizigi, istanbul Radyosu’nda ise bati eglence miizigi programlar
yayinlanmistir. 1930’11 yillarmn ikinci yarisindan itibaren radyoda bati miizikleri hakim olup Tiirk
miizigi yasaklamirken, 1940’11 yillarda radyoda Tiirk miizikleri de yaymlanmaya baslamistir. ikinci
Diinya Savagi’nin sona ermesi ile birlikte tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de koklii degisiklik-
ler yasanmaya baglamistir (Yaylali, 2018:42).

Ikinci Diinya Savasi’nin bitimiyle birlikte olusan yeni diinya diizeninde iktidarlarin baskici
rejimleri yumusamaya baslamis ve demokratiklesme ¢abalari artmistir. Savas sonrasinda Tiirkiye’de
cok partili hayata gecilmesinin (1946) ardindan radyo yayinlarinin muhalefete de agilmasi talepleri
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artmis, 1950 seg¢imleri 6ncesinde iktidar partisi CHP, radyoyu muhalefetin kullanimina da agmustir.
Ancak 1946-1960 aras1 donemde radyonun kullanimi iktidar ve muhalefet arasinda hep problem
yaratmistir. 1950’lerin ikinci yarisi ile birlikte radyo, iktidar partisi DP’nin siyasal iletisim arac1 ha-
line gelmistir. DP iktidar1 doneminde radyoda programlarin yiizde 70’1 miizik, yiizde 28’1 ise iktidar
partisinin sézciiliigiinii yapacak sekilde sozel yayinlar olarak gergeklesmistir (Polat, 2018:129).
1960’11 yillara gelindiginde radyoda miizik yayinlarinin agirhgi yiizde 60 seviyesine geri-
lemis, sozel yayinlar ise yiizde 34’e yiikselmistir. Bu donemde reklamlar toplam yayin igerisindeki
payini ylizde 2’den yiizde 6’ya yiikseltmistir. Reklamlarin artiginda DP iktidar1 boyunca reklamlara
uygulanan sansiiriin kalkmasi ve reklamlarim maddi anlamda getiri saglayan bir unsur oldugunun
anlagilmasi etkili olmustur. 1964°te TRT nin kurulusu ile birlikte Tiirk radyoculugunda yeni bir do-
nem baslamistir. Miizik agirlikli olarak yayin hayatina baglayan TRT, 1960°larin sonu 70’lerin bas1
ile birlikte yayin politikasinda dénemin siyasi kosullart geregi haber agirligi1 artmaya baslamistir.

Tablo 1. 1960’11 Yillarda Radyo Programlarinin Tiirlere Gére Dagilimu

Program Tiirti 1965 1969
S6z programlari 17,2 19,2
Haber programlar1 2,3 11,9
Reklam programlari 4,5 3,5
Tiirk miizigi programlart 52,0 39,7
Bat1 miizigi programlari 24,0 25,7

Kaynak: (Oskay, 1971)

Bu dénemde radyodaki miizik programlari, 6zellikle hafta sonlari artig gdstermistir. Ayrica
bu programlarda yayinlanan miizik tiirlerinde degisiklik goriilmeye baglanmigtir. Cumhuriyet’in ila-
ninin ardindan Tiirk miiziginde yapilan devrim ile bati miizigine yonelik yayinlarin yapilmasi poli-
tikasi, 1970’1i yillara gelindiginde terk edilmeye baslanmistir. Bu nedenle 1975’e kadar revacta olan
klasik bati miizigi yayinlar1 gézden diismeye baslamis, 1975°te kurulan TRT 2’de yayinlanmaya
baslanmistir. Ancak yine, donemin ¢alkantili siyasi kosullar1 geregi halki bir nebze olsun eglendire-
bilmek amaciyla miizik yaymlarimin toplam yayin siiresindeki pay1 artirilmistir. Bu durum 1982°ye
kadar devam etmistir.

Radyo, Tiirkiye’de ilk yayinlara bagladigindan itibaren yeni Tiirkiye nin yapilanmasinda
ve yeni degerlerin topluma empoze edilmesinde ¢ok énemli bir kitle iletisim arac1 olmustur. Ozel
radyolarin yayin hayatina baslamasina kadar gecen siiregte, diger bir ifadeyle 1927°den 1992’ye ka-
dar TRT (Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu), BBC’nin (British Broadcasting Corporation-Ingiliz
Radyo Televizyon Kurumu) kamusal yayimcilik modelini 6rnek alan ve daha ¢ok resmi sdylemleri
barindiran bir yayimecilik anlayisi cergevesinde yayinlart gerceklestirmistir. 1990’11 yillarin basinda
12 Eyliil darbesinin etkinligini yitirip liberal politikalarin 6nem kazanmaya basladigi donemde 6zel
radyolar yayin hayatina gegmistir. Bu radyo kanallar1 dinleyiciyi merkeze alan etkilesimli bir yayin-
cilik stratejisi gelistirmislerdir. Televizyonun yayin hayatina girmesiyle birlikte arka planda kalan
radyo yayinciligl, 6zel radyoculugun etkilesimli yayincilik anlayisi sayesinde tekrar popiilerleserek
eski dnemine kavusmus, en 6énemli aktorleri ise sunucular olmustur. Dinleyicileri ile icten bir ileti-
sim kuran sunucular 6nem kazanarak poptilerlesmistir (Ataman, 2013:56).

Tiirkiye’deki radyo yaymeciliginin tarihcesine bakildiginda radyodaki miizik programlari-
nin dzel radyolar dncesi ve sonrasi donemlerde farklilik gosterdigini sdylemek miimkiindiir. Ozel
radyolarin ortaya ¢ikmasindan 6nce TRT, tek yayin yapan kurum olarak kendisi i¢in belirlenen ya-
yin politikasi cercevesinde yayin yapabilmekte ve bu ¢ercevenin disina ¢ikamamaktaydi. Ozel rad-
yolarin yayin hayatina baslamasiyla birlikte miizik ve miizik programlar1 anlayisi da degismistir.
Ornegin TRT tarafindan siirekli dislanan arabesk miizik, dzel radyolarin yayina baglamastyla birlikte
radyodan yayini yapilan miizik tiirleri arasina ge¢ de olsa katilabilmistir (Kuyucu, 2013:376).

1990’11 yillara gelindiginde Tiirk radyoculugunda yeni bir donem agilmis ve 6zel radyolar
donemi baslamustir. Ozel radyolarin kurulmasi ile birlikte radyolarda yaymlanan miizik yayilar
iizerinde ciddi bir degisim goriilmiistiir. Ozellikle TRT denetiminden ge¢gmeyen sarkilarin 6zel rad-
yolarda yayinlanmasi ile birlikte hem TRT dinleyici kaybina ugramis hem de Tiirk miizigi yozlas-
maya baslamistir. Ancak yine de 6zel radyolarin varligi, miizik yayincili§ina yeni bir soluk getirmis-
tir. 199011 yillarin baginda yayin hayatina baglayan 6zel sermayeli radyolarin miizik yayinciligina
getirdigi avantajlar1 su sekilde 6zetlemek miimkiindiir:

* TRT nin sansiiriine ugrayan, denetiminden gecemeyen sarkilar da halk tarafindan ek bir ticret 6de-
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meye gerek kalmaksizin dinlenebilir olmustur.

* TRT’de sesini duyuramayan farkli tipte miizik yapan sarkici ve tiirkiiciiler, seslerini duyurabilme
imkanina erigsmis, boylece genis kitlelere ulagmistir.

* 1990’11 yillarda 6zel radyolar ile birlikte Tiirk pop miizigine olan arz ve talepte artis yaganmistir.

* Tiirk pop miiziginin yasadig1 bu arz talep artisi ile birlikte yeni sarkicilara, s6z yazarlarina, miizis-
yenlerine ve yapimcilara istihdam imkanlar1 dogmustur.

* Dinleyiciler, telefon ya da faks yoluyla istedikleri sarkilart dinleyebilme imkanina sahip olmustur.

1990’11 yillarda miizik sektori, 6zel radyo ve televizyonlarin yayginlagmasiyla birlikte en
hizli gelisen sektorlerden biri olmustur. 1994 yilinda Tiirkiye’de kaset satislart 100 milyon adetin
tizerine ¢ikmistir. Bu miizik endistrisinde tarih boyunca goriilen en yiiksek yillik albim satig rakam1
olmustur.

1990’11 yillar, 6zel radyolar & miizik iliskisinde miizik {irlinlerinin tiiketimi énemli bir yer
kaplamaktadir. Miizik yaynciligi, 1990°l1 yillar boyunca radyo yayinciliginin lokomotifi olmus,
diger programlar adeta “araya serpistirilmistir”. Donemin 6zel radyolarinda DJlerin diizgiin Tiirkce
konusmaksizin programlar sunmasi ile birlikte zaten miizikal anlamda erozyona ugrayan Tiirk miizi-
gi, 6zel radyolarin yayginlagmast ile birlikte ulusal ¢apta bir kiiltiirel yozlagsma problemini de ortaya
cikartmistir. Ozel radyolarin reyting kaygisi nedeniyle RTUK {in Tiirk Sanat Miizigi ve Tiirk Halk
Miizigi i¢in koydugu yayin zorunlulugunu radyonun en dinlenilmedigi zamanlarda uygulamasi ve
bu durumun RTUK denetiminden kagmanin bir yolu olmasiyla, o dénem radyoda hakim miizik tiirii
Tiirk pop miizigi olmustur (Birsen & Kayador, 2011:26).

1990’11 yillarda 6zel radyolar miizik yayinlarinda karmasik ve hemen hemen her miizik
tiirtinii icerecek sekilde karma miizik yayini yapmaktaydi. Daha sonraki yillarda hemen hemen her
radyo belli bir miizik tiiriinii secerek, o tiir tizerine yogunlagmis ve her radyonun miizik yayini belirli
bir miizik tiiriinde olmustur.

Aslinda hem 6zel hem de kamu radyo kuruluslari agisindan yayin akislarint sézel prog-
ramlara degil miizik programlarina gore ayirmak daha mantiklidir. Bunun en temel nedeni, sozel
programlar ile miizik programlari arasindaki maliyet farkliliklaridir. Miizik yayinlarinda 6nceden
bagkalar tarafindan yapilan bir kayit kullanilirken, s6z yayinlarda bir programci istihdam etmek ge-
rekmektedir. Dolayisiyla s6zel yayinlar ¢ok daha fazla maliyetlidir. Ayrica 1990’11 yillardan bu yana
pop miizigin yayinlagmasi ile birlikte “hit miizik” kiiltliriiniin gelisimi, reklamsiz, DJsiz sadece mii-
zik yayin1 yapilmasi, radyo istasyonlarinin maliyetlerini diisiirmektedir. Buna ek olarak RCS — Solea
gibi radyo otomasyonlarinin yayginlasmasi miizik yayinciligini olumlu yonde etkilemistir. Bu radyo
otomasyonlari program yapimeisinin emegini aza indirgemis ve bir radyo kanalinin tiim miizik aki-
sinin otomatik olarak sekillenmesine katkida bulunmustur. Bu durum radyoda miizik yaymciligimi
arttirirken, radyoda istihdami da olumsuz etkilemistir. Kendi bagina dijital aglar araciligi ile miizik
yayinini gergeklestiren radyo otomasyonlart Djlerin ve program yapimecilarinin yerini almistir.

Radyonun kitlelere aninda erisebilme 6zelligi, miizik endiistrisinin ihtiya¢ duydugu pa-
zarlama konusuna yardimci olmustur. 1990’11 yillarin sonu, 2000’li yillarin basindan itibaren pek
cok sanatci, normalde yillarca siirmesi gereken konserler, programlar ve turneler gibi etkinlikler ile
erisebilecegi dinleyici kitlesine radyo ile daha hizli bir bigimde ulagabilme imkanina erismistir. Bu
durum yeni miiziklerin iiretimi motivasyonunu artirmis, tilketim toplumunun miizik endiistrisine
yansimasini saglamistir.

Diinya geneline bakildiginda da radyolar, miizige yon veren yapilari ile hangi miizik tiirii-
niin popiilerlesecegine adeta karar veren mecra konumundadir. Diinyada gesitli tilkelerde faaliyet
gosteren sayisiz radyo kanali, formatini ¢esitli miizik tiirlerini igcerecek sekilde belirlemektedir.

Icinde bulundugumuz ¢agin “tiikketim ¢ag1” oldugu gercegi goz oniine alindiginda, tipki
hizli tiiketim mallarinda oldugu gibi miizikte de radyodaki miizik programlart araciligi ile hizli bir
tiiketim s6z konusudur. Dinleyici, artik dinlemekten sikildig1 eski miiziklerin yerine yenilerini talep
ederken, bu tiikketim siireci radyo kanallart araciligi ile desteklenmektedir. Radyodaki miizik prog-
ramlart1, popiiler kiiltiiriin de etkisi ile miizige yon vermektedir.

Radyo mecrasinda yayinlanan miizik tiirleri ile ilgili az sayida kamuoyu arastirmasi ya-
pilmistir. Radyo dinleme aligkanliklart arastirmasini gergeklestiren arastirma girketleri daha gok
reklam verene yonelik arastirmalar gergeklestirmektedir. Bu konuda RTUK ’iin belirli dénemlerde
gerceklestirdigi radyo mecrasina yonelik arastirmalari istisna durum tagimaktadir. RTUK geleneksel
olarak gergeklestirdigi Radyo Dinleme Egilimi Arastirmalarinda, dinleyicinin radyolarda en ¢ok
hangi miizigi dinlemekten zevk aldigina dair veriler paylasilmaktadir. RTUK iin en son radyo din-
leme egilimleri arastirmasi 2014 yilinda yapilmis, bu arastirmada radyo ile ilgili birgok istatistigin
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yaninda radyoda dinlenilen miizik tiirlerine iligkin bilgiler de kamuoyu ile paylasilmistir. Arastirma-
ya gore radyoda en ¢ok dinlenilen miizik tiirleri sirastyla Tiirk Halk Miizigi (yiizde 43,5), Tiirk Pop
Miizigi (yiizde 42,2) ve Tiirk Sanat Miizigi (ylizde 32,7) oldugu goriilmiistiir. Arabesk miizik en ¢ok
Kral FM’den, Tiirk Halk Miizigi ve Tiirk Sanat Miizigi en ¢ok TRT radyolarindan, yabanci miizik en
¢ok Metro FM ve Number One FM’den, Tiirk Pop Miizigi ise en ¢ok Kral Pop radyodan dinlenmek-
tedir. Miizik tiirlerinin dinlenme orani incelendiginde ise Arabesk / Taverna miiziklerinin dinlenme
oranimin diistigii, Tiirk Pop Miizigi, Tiirk¢e Rock Miizigi ve Yabanci Miizik dinleme oranlarinin ise
yiikseldigi goriilmiistiir (RTUK, 2014b).

Radyolarda yayinlanan miizik tiirlerinin 6l¢iimlenmesi ise Tiirkiye’de iki kurum tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu kurumlardan bir tanesi Nielsen digeri ise Telifmetre adli kurumlardir. Bu
sirketlerden Telifmetre adli arastirma sirketi Tiirkiye , KKTC ve Avrupada degisik iilkelerde yayin
yapan Tiirk radyo isletmelerinin yayinladigi miizikleri dijital olarak dlgmektedir. Music fingerprint
(miizik parmak izi) yontemi ile yapilan 6l¢iimlemede Telifmetre.com portalinin altyapisinda ileri
teknoloji ses tanima teknolojisi ve hizli veri igleme igin ihtiya¢ duyulan ileri teknoloji GPU teknolo-
jisi kullanilmaktadir. Tanimlanan reklam ve eserler takip edilen kanallarda taninip, raporlanmakta-
dir. Bu raporlar sektorde telif takibi ve benzeri istatistikler i¢in pazarlanmaktadir.

3. Arastirmanin Amaci, Onemi ve Yontemi

Bu aragtirma Tiirkiye’de yayin yapan radyo kanallarinin yayinladiklari miizik tiirleri hak-
kinda betimsel bir aragtirma yapmay1 hedeflemistir. Betimsel analiz aragtirmada toplanan verilerin,
aragtirma problemine iliskin olarak neleri sdyledigi ya da hangi sonuglari ortaya koydugunu ortaya
¢ikartmaktadir (Yildirim & Simsek, 2013:254).

Radyonun bir miizik kutusuna doniistiigii 2010lu yillarda radyonun miizik endiistrisine
etkisi yadsinamaz bir duruma gelmistir. Radyo kanallar1 yayinladiklart miiziklerle miizik endiistri-
sinde bir promosyon araci olarak iglev gormekte ve toplumun miizik tiikketim davranislarini da etki-
lemektedir. Bu etkilesim arz ve talep yoniinde iki farkli bigimde gergeklesmektedir. Radyo kanallari
arz ettikleri miizikler ile toplumun miizik dinleme aligkanliklarini yonlendirirken, bir yandan da
toplumun talep ettigi miizigi yayinlayarak miizik endiistrisinde en ¢ok talep géren miizikler hakkin-
da ipuglar1 vermektedir. Bu kapsamda bu arastirmada Tiirkiye’de yayin yapan radyo kanallarinin
yayinladigi miizikler ile ilgili veriler derlenmis ve “Radyoda yayimnlanan miizikler” hakkinda derin-
lemesine bir analiz yapilmistir. Aragtirmada “Radyolarm en ¢ok yayinladigi miizik tiirleri nelerdir?”
sorusunun yanitt aranmistir.

Miles ve Huberman (1994) veri analiz siirecini ii¢ boliimde incelemektedir. “Verinin islen-
mesi”, “verinin gorsel hale getirilmesi” ve “sonug ¢ikartma teyit etme”. Arastirmada Telifmetre’nin
Ocak 2018 ve Subat 2018 aylarinda music fingerprinting yontemi ile dijital olarak gerceklestirdigi
6l¢iimleme sonucunda ortaya ¢ikan veriler kullanilmigtir. Arastirma analizinde elde edilen verilerin
kaynag: ikincil veriler olup, arastirma ikincil verilerin analiz edilmesi ile olugturulmustur. Veriler
Miles ve Huberman’in veri analiz siirecinde belirttigi gibi ii¢ asamada incelenmistir. Once radyo-
larda yayinlanan sarkilar ve yorumculari ile bu sarkilarin radyolarda ka¢ kez yayinlandigina dair
veriler islenmis, sonrasinda islenen veriler sarkict cinsiyeti ve miizik tiirii olarak kategorize edil-
mistir. Uciincii asamada ise verilerden elde edilen analizlerden sonuglar ¢ikartilmis ve yorumlama
yapilmistir. Arastirmada radyo kanallarinda Ocak ve Subat 2018 aylarinda en ¢ok yayimlanan 40
sarki analiz edilmistir. Bunun nedeni ise radyo mecrasinda Top40 formatinda genelde kirk sarkinin
listelerde kullanilmasidir. Arastirmada 39 ulusal lisansli, 53 yerel ve bolgesel lisansla yayin yapan
toplam 92 radyo kanalinda yayinlanan sarkilar incelenmistir. Bu nedenle arastirmanin 6rneklemi 92
radyo kanali ile smirlandirlmistir. Orneklemin se¢iminde Nielsen Arastirma Sirketinin gergekles-
tirdigi radyo dinleme aliskanliklart arastirmasiin Ocak ve Subat 2018 donemlerinde yer alan tim
ulusal lisansli radyo kanallari ile rassal olarak segilen bdlgesel ve yerel lisansli radyo kanallar1 yer
almistir. Orneklem icinde yer alan radyolarm listesi tablo 2°de sunulmustur.
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Tablo 2. Arastirma Ornekleminde Olan Radyo Kanallart

BesT o RADTO ON [ANLARA)
SHOW RADYO RADYO NET [ADAPAZARY
POWER TURK RADYO CEJUR P (K MaZAG)
wUeeR KELAN MM (EDIBNE|
POWER BN KUPE B (SILIVE)
aLem T SADY0 PAUSE (MR
TEY M1 RADYO ANTIF (SURSA)
RADVO EXSEN RADYO EGE (20N
RADYO O RADYO BLYAZ (ANKARA)
aanvo ? BADYO BITIM (BTANSUL|
RaL™ RADYD MALWARNAS (MUGLS |
RADVO WIVA YUNUS #M (E5Ki5e8s |
METRO F4 ATLANTYS P [ANKARA)
NUMBLRONE TURK TM QLAY PM [DUSSA)
NUMBER ONE FAY RADYO MAIER (INTERAKTIF)
FOWER LOVE RADYO NUMEAL (ANTALYA!
oY m RADYO MIF [MERSIN
207 YURk BADYO SEYMAN (ADANA
SLOW TUR LOKUM FM (ADANA)
CARLDENT PO RADYO ERKAN (ADANA |
UG 2ADY0 RADYO & (BURSA)
RADYO FENOMEN ADa B
VIRGH 2ADIO POLIS RADYOSY [ISTANBUL)
RADYO VOYAGE RADYO MELODI ((ORUM)|
SLOW T BADVO VINUS (DALKTSIR)
RADTYO TR MASMARD RADYO VIZYON (ANKASA)
TRY fa TEMPO P [GORLY )
RADYO MIGA FADYO GEACEN (SAMSUN)
PAL STATION POLL, RADYOSY (O Band)
KRAL POP RADYVO RADYO 5TOP (TMNIT)
POWTR POS RADYO SAMIL (TMIE;
FENOMEN U RADYO PEGAI (CANASKALE)
PaL NOSTALS SIDE P (ANTALYA)
CR TURK PM POLIS RADYOSY (ANKARA)
MYDONOSE TURS RADYO TEK [ERZINCAN|
CRAL WORLD RADYO MALLODA PO (UNST)
PaL KORDON M [i2paiR)
RADYO TURKUVAZ RADYO UFE (KAYSERI|
8aba RADYO RADYO GOILEM [MUSLA)
ZADYO METROPOL |MERLN)
BILEC P
AP TMANEARL,
LTAS « (BTANSUL)
RADVO YAREN (STANBUL)
ANADOLU'NUN SE3
BTANSUL'UN 385
DAMLA M (ISTANDUL)
RADVO 34 (15TANBUL)
RADYO MEGASITI (ANNARA)
PARN PN {ANKARA|
BABAT S IS
RADYO 33 (ISTANSUL)
SADYO 2000 (STANDUL)

4. Arastirmada Elde Edilen Bulgular

Aragtirmada elde edilen iki aylik bulgular ayr1 ayr tablolastirilmistir. Ortaya ¢ikan tabloda
Ocak ve Subat ayinda radyolarda en ¢ok yayinlanan sarkilar ve toplam kag kez yayinladiklari tablo
3 ve tablo 4’te gosterilmistir.
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Tablo 3. Radyolarda Ocak 2018 ‘déneminde en ¢ok yayinlanan kirk sarki

|EserAdi Ayl Yayin Aded)

1 arkan ' Beni Cok Sev 5.849
2 Uner ik Agk 5.718
3 |Aylin Coghun : 5556
- & |lrem Derich Baz Aghlar Yanim Kaimah 5.46%
L 5 |Simge [Ozabmedin Mi2 5427
6 Soner Sankabaday Gel De Uyu 4954
7 Sal Agdlar mwyim ? Aglamam 4.930
8 Tujba Yurt |Inceden Inceden 4875
9 Aynur Aydin Feat. Turag Berkay Enmv- 4.760
10 [Emwe Koya agat 4.407
1 Kog ~ Vermem Sen Ellere 4355
12 nuj Baba | Etegi Belinde 4.389
13 Haduse St Tolerans 4310
14 [Betil Demir Mejgut 4.208
15 [Buray Sahuden 1187
16 Sia Muhbir 4.030
17 [Hande Yener Vay 3.989
18 Derya Ulug Nabiz 180 3911
19 Emre Aydin Vurup Yerde Birakma 3.7
20 Mabel Matiz a bu Igler Ne 3.740
;—B—f& 3.720
22 Neyna Tk Sen Clsan Bari 31.547
Sayin Seyircder 3.316

| 24 &m Yansin Bakahm 1314
|25 |Bahadir Tathé: Takvim 3.205
|26 L.u.c.au Gegti O Gunder 3.204
L 27 Murat Dalkilg Feat Ofuzhan Kog Aginay 2927
| 28 Soner Anca Yemiden Tanigalim 2.83%
L 29 FundaArar Olsun 727
| 30 |Cem Belevi Dumanh Sevda 2
31 Grpin Nasim Biliyor Musun? 73
32 Ferhat Gager Feat.Voiga Tamoz Gunah 2.584
33 Serdar Ortag Havah Yarim 2.539

[ = Gulen Ucuz Roman 2.519
[ Yalgintay Gel Be Gokyuzum 2.497
36 Tarkan Yolla 2.461
37 Demet Akahn | 2.428

| 38 Aksu Ihanetten Geri Kalan 1 2.287
|39 Manug Babe Donersen Isiik Cal 1 2.209
| 40 MuratBoz Yana Déne | 2134
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Tablo 4. Radyolarda Subat 2018 déneminde en ¢ok yayinlanan kirk sarki

Sanatg EserAdi Aylik Yayin Adedi
1 Aylin Cogkun Sinsirella 5.909
2  |Ersay Uner Iki Agik 5.215
3 Simge Uztlmedin Mi? 5173
4 |Mabel Matiz Oyle Kolaysa 4.983
5 Ziynet Sali Aglar miyim ? Aglamam 4.746
6 Tarkan Beni Cok Sev 4.655
7 |Tugba Yurt Inceden Inceden 4,220
8  |Aynur Aydin Feat. Turac Berkay Bana Ask Ver 4.209
9 Saner Sarikabaday Gel De Uyu 4.155
10  |Emre Kaya Ruzgar 3.928
11  |Fettah Can Kalakaldin My 3922
12 |ilyas Yalgintas Feat. Aytag Kart Yagmur 3.874
13  |lrem Derici Baz Asklar Yarim Kalmah 3.735
14 |Manug Baba Etegi Belinde 3.628
15 |Hande Yener Vay 3.520
16 |Hadise Sifir Tolerans 3.501
17  |Mustafa Sandal Ask Kovulmaz 3.459
18  |Buray Sahiden 3.245
19 |Oguzhan Kog Vermem Sen Ellere 3.163
20  |Edis Cok Cok 3.159
21 |Emre Aydin Beni Vurup Yerde Birakma 3.142
22 |Ozan Dogulu Hey 2991
23  |Aleyna Tilki Sen Olsan Bari 2.930
24 |Sida Muhbir 2.858
25 Ferhat Goger Sen Elimden Tut 2.857
26 |Betil Demir Meggul 2.804
27 |Simal Giilen Ucuz Roman 2.694
28  |Zakkum Hatiran Yeter 2.568
29 |Ozan Dogulu Sayin Seyirciler 2477
30 [Bahadir Tathoz Takvim 2.451
31 |Murat Dalkihg Feat. Ofuzhan Kog  |Aginayiz 2.444
32 |Pamela Kal Benim lgin 2.399
33  |Gripin Nasthm Biliyor Musun? 2.359
34 |Mustafa Ceceli Gecti O Gunler 2.191
35  [Manus Baba Dénersen Ishik Cal 2119
L 36 |Fatma Turgut Ask Tadinda 2.105
37  |Gokhan Ozen Yanhs Numara 2.097
38 |Fulin Golgemde Dur 2014
39  |Gilben Ergen Yansin Bakahm 1.947
40 |Ozan Dogulu Derdim Cok 1.925

Arastirmada yayimlanan sarkilarin yorumculari cinsiyetlerine ve miizisyen kimliklerine gére grup-
landirilirken yayinlanan sarkilar tiirlerine, i¢eriklerine, ritimlerine, sarki adlarindaki kelime sayisina
gore analiz edilmis ve elde edilen bilgiler tablo halinde betimlenmistir. Buna gore 2018 yilinin ocak
ayinda radyolarda en ¢ok sarkist yayimlanan solistlerin yirmisi erkek iken, on altis1 kadin yorumcu
olmustur. Listede bir grup ve ii¢ tane de diiet yer almistir. 2018 yilinin subat ayinda ise yirmi erkek
yorumcu, on bes kadin yorumecu, iki grup ve li¢ tane diiet yer almistir.
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Tablo 5. Sarkilar1 Seslendiren Yorumcularin Cinsiyetlerine Gore Dagilimi

Cinsiyet Ocak 2018 Subat 18
Erkek 20 20
Kadm 16 15

Grup 1 2

Diiet 3 3

Radyolarda en ¢ok yayinlanan kirk sarkinin tiirlerine gore analizi yapildiginda sarkilarin
tamaminin pop ve rock tliriinde sarkilar oldugu goriilmiistiir. Ocak aymda 37 pop 3 rock sarki yayin-
lanirken subat ayinda 36 pop 4 rock sark ilk kirk yer almistir. Radyolarda en ¢ok yayinlanan sarkilar
icinde hi¢ Tiirk Halk Miizigi, Tiirk Sanat Miizigi ve Arabesk sarki yer almamistir. Bu bulgu Tiirki-
ye’de yayin yapan radyolarin popiiler kiiltiirii pop sarkilar araciligi ile etkiledigini gostermektedir.

Tablo 6. Radyolarda En Cok Yayinlanan Kirk Sarkinin Tiirlerine Gére Dagilimi

Tiir Ocak 2018 Subat 2018
Pop 37 36

Rock 3 4

TSM 0

THM

Arabesk

Toplam 40 40

Arastirmada sarkilarin igeriklerine gore de bir analiz yapilmigtir. Buna goére ocak ayimda
yayinlanan sarkilarin 26 tanesi ayrilik temali sarkilar iken, 14 tanesi agk temali sarkilardir. Subat
ayinda ise ayrilik temali sarki sayis1 29, agk ve cosku temali sarki sayist 11 olmustur.

Radyoda yayinlanan sarkilarin ritimlerine gore analizi yapildiginda ocak ayinda disiik ri-
timli sarki sayisinin 8, orta ritimli sarki sayisinin 7, yiiksek ritimli sarki sayisinin ise 25 oldugu
gOrlilmiistiir. Subat ayinda ise diistik ritimli sarki sayis1 6, orta ritimli sarki sayist 9, yiiksek ritimli
sarki sayist ise 25 olmustur. Radyo kanallarinin en ¢ok yaymladigi sarkilar yiiksek ritimli, ayrilik
temasini isleyen ve biten iliskilerin ardindan yasanan duygulari anlatan sarkilar olmustur.

Yapilan arastirmada en ¢ok yaymlanan sarkilarin adlarinin igerdigi kelime sayisina da ba-
kilmistir. Buna goére radyolarda yayimlanan sarkilarin adlarinin en ¢ok bir veya iki kelime igerdigi
goriilmistiir. Ocak ayinda ad1 tek kelimeden olusan sarki sayisi 11, iki kelimeden olusan sarki sayisi
ise 16’dir. Subat ayinda ise tek kelimelik sarkilarin sayist 10, iki kelimeden olusan sarki sayisi 17
olmustur. Bu durum akilda kolay kalan, sloganlardan olusan sarkilarin ¢gogunlukta oldugunu gos-
termektedir. Popiiler kiiltiirii besleyen pop sarkilarin kisa adli kolay anlasilir ve sloganlardan olusan
isimlerden olusmasi, radyo mecrasini popiiler kiiltlirli besleyen bir mecra haline doniistiirmektedir.
Sarkilarin adlarinda en ¢ok gecen kelimeler ise “ask” ve “sevgi” kelimeleridir. Buna gore ocak ayin-
da radyolarda en gok yayinlanan kirk sarkinin dérdiinde “ask™ kelimesi gegerken ikisinde “sevgi”
kelimesi gegmistir. Subat ayinda yayinlanan sarkilarin adlarinda ise bes sarkida “ask™ iki sarkida
“sevgi” kelimesi yer almaktadir. “Iki Asik”, “Baz1 Asklar Yarim Kalmamal1”, “Bana Ask Ver”, “Ask
Olsun” gibi sarkilar adlarinda ask kelimesi igeren sarkilara 6rnek olarak gosterilebilir.

Tablo 7. Radyolarda En Cok Yayinlanan Sarkilarin Adlarinda ki Kelime Sayisi

Kelime Sayisi Ocak Subat
1 11 10

2 16 17

3 11 11
3'te Fazla 2 2
Toplam 40 40

Arastirmanin son bdliimiinde radyolarda sarkilari en ¢ok yaymlanan kirk yorumcunun nitelik olarak
analizi yapilmistir. Analizde yorumcular “sadece yorumcu/icract olanlar” ve “hem miizisyen/soz
yazarl/besteci hem de yorumcu/icract” olanlar seklinde iki gruba ayrilmistir. Buna gore listelerde
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daha ¢ok hem miizisyen hem de yorumcu 6zelligi olan solistlerin seslendirdigi sarkilarin yer aldig:
goriilmiistiir. Ocak ayindaki listede sadece yorumcu olan 15 kisi yer alirken hem yorumcu hem de
miizisyen olan (kendi sarkilarini kendileri yazip yorumlayan) 25 kisinin oldugu goriilmiistiir. Subat
ayimda ise bu say1 miizisyen-yorumcular lehine daha da artmis ve 28 olmustur. Sadece yorumcu
olanlar ise 12 ‘ye diismiistiir. Bu durum kendi sarkilarini kendileri yazip seslendiren yorumcularin
hem kendi tarzlarini olusturarak hem de maliyeti diigiirerek daha avantajli durumda olduklarini gos-
termektedir. Bu avantaj onlarin radyo rotasyonlarinda olmalarinda kendisini gostermistir.

Tablo 8. Radyolarda Sarkilar1 Yayinlanan Solistlerin Ozellikleri

Solistlerin Ozellikleri Ocak Subat
Sadece Yorumcu Olanlar 15 12
Miizisyen Yorumcular 25 28
Toplam 40 40

Aragtirmada radyolarda en ¢ok sarkisi calinan yorumcularin miizik kariyerlerine bakildigin-
da sarkist en ¢ok yayinlanan kirk yorumcunun tamaminin en az ii¢ yildan fazla bir siiredir miizik
tiretimi yaptigi tespit edilmistir. Hem Ocak hem de subat ayinda yayinlanan sarkilari seslendiren
yorumcularin tamami {i¢ y1ldan uzun siiredir albiim ve garki iiretiminde bulunuyorlar. Bu, yeni solis-
tlerin radyolarda sik yayilananlar listesine girme konusunda sikintilar yasadiginin gostergelerinden
biri olmustur. Arastirma verilerinde radyolarda en ¢ok yayinlanan kirk sarkinin tamaminin video
kliplerinin oldugu gorilmiistiir. Bu durum, biitiinlesik pazarlama faaliyetlerinde bulunan yorumcu
ve sarkilarin radyolarda da yiiksek rotasyon bulabildigi yorumunu diisiindiirmektedir. Bu iki bulgu-
dan hareketle radyo kanallarinin miizik endiistrisine yeni giris yapan solist ve gruplarin sarkilari ile
video klipi olmayan dolayisiyla biitiinlesik pazarlama faaliyetlerinde bulunmayan solist ve gruplarin
eserlerine daha az yer verdigini sdyleyebiliriz. Bu durum, radyonun solist ve gruplarin biitiinlesik
pazarlama faaliyetlerinden etkilendigini ve miizik yayin akisini buna paralel bir bigimde sekillen-
dirdigi konusunu diisiindiirmektedir.

Sonu¢

Cumbhuriyet’in ilani ile birlikte pek ¢ok alanda oldugu gibi Tiirk miiziginde de bir devrim
yapilmistir. Donemin hassas kosullart geregi Osmanli’dan kalma mirasin gericilik kabul edilerek,
kiiltiirel anlamda ¢agdaslagsma g¢abalarinin bir {iriinii olarak Tiirk miizigi de batililagma hareketine
dahil edilmistir. Bu kapsamda klasik Tiirk miizigine 1934-1936 yillar1 arasinda radyolardan yayimn
yasagi getirilmistir.

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan diinya konjonktiiriindeki degisimin de etkisiyle tek parti
iktidar elindeki radyo, muhalefetteki DP’nin baskisiyla muhalefete de agilmigtir. 1950 se¢imlerinde
iktidara gelen DP, 1950°li yillarin ikinci yarisindan itibaren radyoyu kendi lehine kullanmistir.
Radyodaki miizik programlarinin agirligi 1930’1u yillarda yiizde 80’ler diizeyindeyken, 1969°da bu
oran yiizde 60 seviyesine gerilemistir.

Devletin miizik alanindaki politikasi 1970’11 yillarin ortasina kadar degismemis, TRT’de
klasik miizik, bati miizigi ve Tiirk miizigi yaymlanmustir. [lk kez 1975°te bu politikadan vazgegilm-
eye baslanmis ve klasik miizik radyoda gozden diismeye baslamistir. Ancak miizik yayinlarinin
toplam siire i¢indeki pay1 bu déonemde artis gostermistir.

1990’1ara gelindiginde 6zel sermayeli radyo kanallar1 yayina baglamis ve radyo sayisinda
artis yasanmustir. Bu artig nicelik olarak yasanmis ama nitelik olarak kendisini gésterememis ve
kalitesiz bir programcilik anlayis1 ortaya ¢ikmustir. Ozensiz Tiirkge kullanimi ile popiiler miizigin
yayinlanmasi ile birlikte yozlasma problemi ortaya ¢ikmistir. TRT nin yillardir gormezden geldigi
arabesk miizik kendisine radyolarda yer bulmaya baslamistir. Ayrica 1990’11 yillar pop miizigin yay-
ginlagtig1 donem olmustur.

Radyoda miizik yayinciligt 6zel sermayeli radyolar 6ncesi ve sonrasit donem olarak iki
alt baslikta incelenebilir. Radyoda miizik yaymciligi kamu yayinciligi doneminde devlet politi-
kasina paralel bir bigimde ilerlemis, 6zel radyoculuk doneminde ise reyting kaygisi ile sekillen-
mistir. Bugiin giiniimiizde tematik radyolar yayginlasmis olmakla birlikte miizik yayinciligi, halen
radyolarin en 6nemli igerigini olusturmaktadir.

Yapilan bu arastirmada 2018 yilmin Ocak ve subat ayinda Tiirkiye radyolarinda en ¢ok
yayinlanan kirk sarki tizerinde bir analiz yapildi. Bu analizden de radyo kanallarmin yayinladig:
miiziklerde popiiler kiiltiirler i¢ i¢e oldugu ve hatta radyo mecrasinin popiiler miizige hizmet eden
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bir mecra oldugu goriilmistiir. Analiz sonucunda miizik kariyeri {i¢ y1l ve dncesine ait yorumcularin
sarkilarinin daha ¢ok yayinlandigi, video klipi olan sarkilarin en sik yayinlanan sarkilar arasin-
da oldugu gibi pazarlama ile dogrudan iliskili bulgular tespit edilmistir. Radyo kanallarinin en sik
yayiladiklar sarkilarin tamaminin pop ve rock tiiriinde oldugu Tiirk Halk miizigi ve Tiirk Sanat
miizigine hi¢ yer vermedikleri goriilmiistiir. En sik yayinlanan kirk sarkinin yarist erkek yorumular
tarafindan yorumlanirken diiet ve gruplarin sarkilarina daha az yer verilmistir. Bulgular arasinda
radyo kanallarinin daha ¢ok ritmi yiiksek sarkilara yer verdigi, “ask” ve “sevmek” kelimesinin yer
aldig1 sarki adlarina yer verdigi ve daha ¢ok bir iliskide yasanan ayrilik sonrasinda yasanan duygu-
lar1 anlatan sarkilara yer verdigi goriilmiistiir.

Aragtirmada elde edilen bulgular degerlendirildiginde radyo mecrasinin en énemli igerigi
olan miizik yaymeciliginda daha ¢ok popiiler kiiltiire hizmet eden bir yayincilik stratejisi oldugu
goriilmektedir. Radyo mecrasi popiiler olan miizik eserlerinin pazarlanmasinda kullanilirken popiiler
olmayan eserlerin pazarlanmasinda fazla kullanilmamaktadir. Bu popiilist ¢izgi radyo icin diger
mecralarin (televizyon — dijital medya) gelistirdigi popiiler kiiltirden faydalanarak ayakta kalma
miicadelesinde olan bir mecra mi1 sorusunu da giindeme getirmektedir.
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