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Abstract

Convergence of New Media and Radio: Mobile Radio Applications “Akustik Fm”
Example

In this article, transformation of radio during the transition from traditional media to new media has been
described through Akustik FM example which is the digital acoustic music platform having the most
comprehensive content. Contributions of new media to traditional radio broadcasting and reflections of these
to channel have been studied through a digital platform named Akustik FM by using survey study made with
university students. This study shown that, university students listen to traditional radio channels less than
one hour, they mostly listen to music via internet and a significant increase in listening to radio via mobile
phone applications has been revealed. An analysis has been made between style and rate of listening to
music via smart phone applications. The study in which content of mobile application named Akustik Fm has
been evaluated by university students has shown that college students prefer listening to radio and music
mostly via mobile applications. University students stating positive opinions about mobile application named
Akustik Fm also emphasized that a lot of features not available for traditional radio may be via mobile
applications thanks to convergence between new media and radio and therefore that is an advantage for
quick and active music and radio listening experience. Considering the example of Akustik Fm mobile
application, ability of re-listening to radio programs broadcasted on traditional radio by means of mobile radio
applications, photo albums, podcast, Youtube videos and news about shows are positive results of
convergence of radio through new media.

Keywords: New media, Radio, Mobile Radio, Social media, Akustik Fm

Ozet

Bu makalede geleneksel medyadan yeni medyaya gegiste radyo mecrasinin yasadigi donidsum Turkiye'nin
en genis icerikli akustik muzik digital platformu Akustik Fm 6rnegi Uzerinden betimlenmistir. Yeni medyanin
geleneksel radyo yayinciligina kattiklari ve bunlarin mecraya olan yansimalari Akustik Fm adh digital
platformu aracihigi ile Universitelerde egitim géren genglere uygulanan bir anket ¢calismasi ile irdelenmistir.
Calismada universitelerde egitim goren genglerin daha ¢ok 1 saatten az geleneksel radyo dinledigi, mizigi
daha c¢ok internet araciligi dinledigi ve akilli telefon aracilii ile radyo dinleme oranlarinda ciddi bir artis
yasandigi gorulmuistir. Calismada akilli telefon uygulamalari ile mizik dinleme oranlari ve bigimleri arasinda
bir inceleme yapilmistir. Akustik Fm adli mobil aplikasyonda yer alan igeriklerin Universite dgrencilerinin
gbzunde degerlendirildigi arastirmada Universitede egitim géren dgdrencilerin radyo ve muzigi daha gok mobil
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uygulamalardan dinlemeyi tercih ettigi gortlmustir. Akustik Fm adli mobil aplikasyona yonelik olumlu goéris
bildiren Universite 6grencileri geleneksel radyoda yer almayan pek ¢ok 6zelligin yeni medyanin radyo ile
yakinsamasi ile mobil aplikasyonlar sayesinde kullanilabildigini ve bunun hizli ve aktif bir mizik ve radyo
dinletisi icin avantaj oldugu hakkinda gorusler belirtmislerdir. Akustik Fm mobil uygulamasi érneginden
hareket ederek mobil radyo uygulamalarinda geleneksel radyoda yayinlanan radyo programlarinin
tekrarlarinin dinlenebilmesi, foto albimleri, podcast, youtube videolari ve programlar ile ilgili haberlerin yer
almasi radyonun yeni medya araciligi yasadidi yakinsamanin olumlu sonuglari olmustur.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya , Radyo, Mobil Radyo, Sosyal Medya, Akustik Fm

1. GELENEKSEL MEDYANIN YENi MEDYAYA DONUSUMU

Gegmiste iletisimin saglanabilmesi icin bir arag olarak kullanilan medya, ginimizde iletisimin temel
nesnelerinden biri olmustur. Kitleler giinimizde artik medya araciligi ile iletisim kurmaktadir. Kitle iletigimi,
genis izleyici kitlelerine ulasabilmek adina kurumsalligini tamamlayan yapilarca iletilerin aktarilmasi ve bu
iletilerin izleyiciler tarafindan algilanmasi ile ilgilenmektedir (GUndiz, Pembecioglu, 2013: 311).

Ginudmuzde kitle iletisimi denildiginde tek bir aygit degil, birbiri yerine gecebilen c¢oklu araglar akla
gelmektedir. iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve nihayetinde internetin ortaya ¢ikmasi ile
geleneksel medya ile gergeklestirilen kitle iletisimi yeni bir boyut almis ve hem bigim olarak hem de igerik
olarak degistirmistir. Yeni medya denildiginde geleneksel medyadan farkl olarak sayisallasmis, iletisimin
taraflari arasindaki koordineli, genis kapasiteli, yiksek hizli, karsilikh etkilesime dayali ve ¢oklu ortam
yapisina sahip ara¢ ve kanallar akla gelmektedir (Buker, 2013: 137).

Yeni medya, 6zellikle 1990’lardan sonra bag déndirtcu bir hizda ilerleyen bilgisayar teknolojilerinin geligsimi
sonucunda internetin yayginlasip gindelik hayata girmesi ile ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Gindelik hayatta
neredeyse vicudun bir pargasi haline gelen bilgisayar, internet, akilli telefon, ipod ve ipad, oyun konsollari
gibi araglar yeni medyada karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tip dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi ile
gundelik hayatin bir pargasi haline gelmesi, bu araglarin iletisim ¢alismalarinda kullaniimasinin da 6nin(
acmistir.

Yeni medyanin tanimi yapilirken, geleneksel medya ile arasinda birtakim niteliksel farkhliklara da yer
verilmektedir. Bu baglamda yeni medya, medyanin Uretimi, dagitimi ve kullanimini kapsayan olduk¢a genis
kapsamli bir igerige sahiptir. Bu igerik, teknolojik gelisme ile birlikte yasanan yazilimsal ve donanimsal
degisikliklerin de bir sonucudur. 1980’lerden sonra gundelik hayatta siklikla kullanilan dijital, etkilesimli,
sanal, ag tabanli, temsili gibi kavramlar, yeni medyanin bitlinind olusturan pargalar olmustur (Kiling, Kiling,
2014: 11). Yeni medya kavraminin yayginlasmasinda dnemli katkilari olan Manovich yeni medyanin beg
temel niteligi oldugunu belirtmistir. Bu nitelikleri su sekilde siralamak mimkinddr (Dilmen, 2007: 114):

e Sayisal Temsil: Ortamin, matematiksel simge ve algoritmalar gibi kodlardan olusmasidir. Bu sayede
ortamda bulunan veriler, sayilabilen ve programlanabilen veriler haline gelerek matematiksel
olmalari sayesinde tutarli davranabilmektedir.

o  Modiilerlik: Yeni medyanin ortaya konulmasi ile dogrudan iligkili olan moddlerlik, ortamdaki her
eleman (izerinde degisiklik yapiimasina izin verilmesini saglamaktadir. Ornegin bir web sitesi,
goéruntl, ses ve yazilardan olugabilmektedir. Bu o&geler bir araya geldiginde web sitesini
olusturmaktadir. Siteyi degistirmek istendiginde bu 0Ogelerden birini, birkagini ya da hepsini
degistirmek, modulerlik olarak agiklanmaktadir.

e Otomasyon: Yeni medyada kullanici olmaksizin Uretilebilen etkinlikleri simgelemektedir. Ornegin
Photosop’ta hazir algoritmalar ile istenilen fotografik etkilerin saglanmasi otomasyon olarak
aciklanmaktadir.

o Degiskenlik: Sayisal temsil ve modulerligin bir uzantisi olan degiskenlik, birbirinden oldukg¢a kati bir
bicimde ayrilan nesnelerin bile ayni nesnenin uzantisi olarak farkh gekillerde sunulmasini mimkun
kilmaktadir.

e Kod Cevrimi: Sayisal hale getirilen bir verinin bir formattan diger formata donustirilebilmesini
kapsamaktadir.

Geleneksel medyada tekil Grin s6z konusu oldugundan haberlerin kitleye aktariimasinda toplum genelinin
tercihleri, en fazla ilgi duydugu ya da istedigi konular 6n planda tutulmaktadir. Ayrica geleneksel medya,
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toplumun genelinin tercihlerini ve begenilerini yonlendirme guclne de sahiptir. Kitlenin tercihinde ortamin ve
haber Grinunudn sec¢imi kisit olustururken, kitle, bu tercih belirlendikten sonra ortam onlara ne sunuyorsa onu
kabullenmek zorunda kalmaktadir (Cakir, 2007: 125). Yeni medyada ise bilgisayar ag yapilari arasindaki
iletisim kurmaya yarayan yazilimlar ile erisilebilirlik imkani ylUkselmekte, bdylece toplum icinde etkilesim
kurma yetenegi artmaktadir. Bu yol, yeni medya ile farkh kamusal ortamlarin olusmasi saglanabilmektedir
(Cambay, 2015: 241).

Yeni medyanin kullanicisi, kendisine sunulan bilgilerden hangisini alacagi ile ilgili olarak geleneksel medya
kullanicisina gére ¢ok daha 6zgurdir. Geleneksel medyanin kullanicilari, ilgilendigi konularda kendisine
verilen bilgiler ile yetinerek neye erisim imkani varsa onunla yetinmek durumundadir. Yeni medya
kullanicilari ise bir haberi farkli kaynaklardan okuma imkanina sahip oldugundan, isterse farkli tartismalara
katilabilmektedir. BOylece yeni medya kullanicisi, geleneksel medya kullanicina goére ¢ok daha 6zgur
olmaktadir (Cambay, 2015: 241).

Geleneksel medya, enformasyonun iletiminde belli bash kaynaklara muhtagtir. Bu nedenle hep sinirli bir
kaynaga erisim s6z konusudur, hem de yeni medyaya gore ¢ok daha fazla masraflidir. Yeni medya ise
geleneksel medyaya gére daha masrafsiz ve daha genis bir kitleye hitap edebilmektedir. Bu nedenle yeni
medyada erisim araglari herkese agik ve bireysel nitelik tagimaktadir. Yeni medyada, geleneksel medyadaki
gibi lisans ve pahali yatirimlara gerek duyulmamaktadir. Geleneksel medya, yayin ve yayim masraflari gibi
bireysel olarak kargilanmasi imkansiza yakin masraflar barindirmaktadir. Bu ylzden geleneksel medyada
Ozellikle kurumsal bir yapi gerekliligi zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yurdigil, Zinderen, 2012: 83).

Kitlesizlestirme araci olarak da adlandirilabilen geleneksel medyanin herkese ayni mesaji géndermesine
karsilik olarak yeni medyanin her bireye farkli mesajlarla erisebilmesinin yolunu agmasi, yeni medyanin en
6nemli avantaji olmustur. Konu radyo ve muzik baglaminda ele alindijinda herkese ortak yayin yapan
geleneksel radyoya karsilik akilli telefonlar sayesinde Spotify ve Karnaval gibi site ve uygulamalar ile
dileyenin diledigi muzigi dinleme olanagina erigsmesi, yeni medyanin ve dolayisiyla kitlesizlestirme niteliginin
bir yansimasi olmaktadir (Yurdigil, Zinderen, 2012: 84).

2. YAKINSAMA KAVRAMI VE YENi MEDYA iLE RADYO MECRASININ YAKINSAMASI

Yeni medyanin, geleneksel medyadan ayriimasinda en &énemli 6zelliklerden biri sliphesiz yakinsama
kavramidir. Yakinsama, sayisallasmanin getirdigi kolayliklarin bir sonucudur. Farkl iletisim araglari ile iletilen
icerik ve hizmetlerin, iletisim kopukluguna neden olmaksizin farkli araglardan alinabilmesini saglayan
yakinsama, gunimduz iletisim dinyasinin gelisiminde énemli bir yer edinmigstir. Yakinsama, giinimiz medya
kuruluglarinin ortak stratejisi haline gelmigtir. Bir anlamda “her seyi tek basina yapamamak” olarak
aciklanabilen yakinsama ile geleneksel medya kuruluglar yeni medya ile ortakhk kurmaktadir. ABD
baskanlik secimlerinde CNN ve Twitter'in canli tweet takimi ya da BBC’nin video kapasitesini artirmak icin
Adobe ile igbirligine girmesi gibi ydntemler, geleneksel medya kuruluglarinin yeni medya ile yakinsamasina
ornek teskil etmektedir (Alejandro, 2010: 15).

Sayisal teknolojilerin ilerlemesinin bir sonucu olarak baslayan yakinsama, yeni medya hizmetlerinin var
olmasinda itici gl¢ olarak gortlmektedir. Teknolojinin gelismesi ile baglayan yakinsamanin sagladigi
imkanlarla tasinabilir medya ve iletisim araglar standart telefon, SMS, e-posta, video kamera, muzik galar
gibi birgok 6ge ile birbirini tamamlamaktadir (Ozel, 2011: 54).

Yeni medyayl yakinsama baglaminda inceleyen ilk ¢alisma, Lev Manovich'in “Yeni Medyanin Dili” adh
kitabidir. Kitapta yeni medya, “medya ve bilgi teknolojileri arasindaki yakinsamanin bir sonucu” olarak
degerlendirilmigtir. Hern Jenkins (2008) ’in “Yakinsama Kultdr; Eski ve Yeni Medyanin Bulustugu Yer” adl
kitabinda ise “Gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel platformlarin, internet ve mobil gibi yeni
platformlara dogru gegcisi” olarak ele alinmistir. Bu her iki calismadan esinlenerek “Yeni Medyaya Giris” adli
eserini yayinlayan Terry Flew, “Bilgi teknolojileri, iletisim aglari ve geleneksel medya sektdrleri arasindaki
UclU bir yakinsama” yaklagimini benimseyerek sekle dékmustir (Polat, 2016: 411).
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Sekil 1: Yeni Medya Yakinsamasi (Polat,2016:412)

Cep Telefonu
Internet
WWW

BILGI
TEKNOLOJILERI

Jenkins’e gore (2008: 18), yakinsama bir tir medya konsantrasyonudur. Medya yakinsamasi, teknolojik bir
degisimden fazlasidir. Yakinsama ile endustri, pazar ve izleyici arasindaki etkilesim baskalasmaktadir.
Yakinsama, medya endistrilerinin nasil igleyecegini ve izleyicilerin eglenceyi nasil igleyeceklerini de
bagkalagtirmaktadir. Dolayisiyla yakinsama ile medya tiiketimi de bagkalagmaktadir. Ornegin bilgisayar
kullanirken bir isle ilgilenirken tarayicida ayni anda 4-5 pencere daha agarak sohbet edip, maile cevap
vermek mimkin olmaktadir. Gorevler arasindaki bu hizli gecis ile medyanin Uretim ve tiiketiminde degisiklik
yasanmaktadir.

Yakinsama sureci, tarihsel olarak incelendiginde bilgi teknolojileri, medya ve Telekom sektérlerinin 20.
Yuzyila gelene kadar once tek tek gelistikleri, sonrasinda ikili olarak birbirlerini etkiledikleri gérilmustir. 21.
Yizyila gelindiginde ise mecralarin toplu yakinlagsmasina sahne oldugu gorulmustir. 20. Yuzyihn basinda
medya ve Telekom sektorleri arasinda baslayan yakinlagsma, haberlesmenin uzak alanlara yayilmasi fikrini
dogurmustur. Bu donemde basili ortamdan radyo ve TV antenleri ile gorsel — isitsel bir iletisim bigimine gegis
yasanmistir. Telekom aglari ile yayimcilik, yerellikten ¢ikarak ulusal ve hatta kitasal bir hale gelmistir. Bu
gelismeleri takip eden 21. Yizyilda ise medya sektorinin igerik Uretimi sireci, bilgi teknolojilerinden
faydalanmayla birlikte fiziksel ve analog ortamlar yerine dijital ortamlara kaymistir. 1970’li yillarda masadsti
yayincilik olarak baslayan bu sureg, 2000li yillara gelindiginde tamamen dijitale gegmistir (Polat, 2016: 415).

Yakinsama ile yasanan bu yeni medya dizeni, 6nceleri ayri ayri islem yapan bilgi isleme, yayincilik ve
telekominikasyon sektdrlerinin birlesmesine dayanmaktadir. Genel olarak bakildijinda medya yakinsamasi
uc farkh acidan ele alinmaktadir. Aktarim sebekelerinden cihazlara kadar tim medya teknolojilerinin
yakinsamasi, program tiplerinden g¢oklu ortam servislerine igerik yakinsamasi ve medya fonksiyonlari ve
kullanim bigimleri yakinsamasi. Bu baglamda, medya yakinsamasi lzerine kurulan teoriler su U¢ bashkta
toplanir (Ozel, 2011: 61):

v Ikame Teorisi: Yeni medya, geleneksel medyanin yerini alacak ve geleneksel medyaya ait tim
fonksiyonlari Gstlenecektir.

v' Medyanin Tamamlanmasi Teorisi: Yeni medya, eski medya ile birlikte var olacak ve geleneksel
medyanin yerine gegcmekten ¢ok, geleneksel medyayi tamamlayici nitelik tagiyacaktir.

v Medya Birlesmesi Teorisi: Yeni medya ve geleneksel medyanin tim o&zellikleri ile birlikte
birlesecektir.

Medya kuruluglarindaki yakinsama, kurumsal yapi igerisindeki Uretim, dagitim ve pazarlama birimlerini de
icermektedir. Yakinsama, ¢cogu medya kurulusu icin bir zorunluluk haline gelmis ve rekabet kosullarinda
ayakta kalabilmek icin stratejik bir segime ddnusmustir. Medya kuruluglarinin yakinsamasinda islevsel
birlesme olarak adlandirilan Uretim altyapisinin dijitallesmesi; c¢apraz platform pazarlamasi denilen
geleneksel medyanin kendi platformlari yerine eski iceriklerin yeniden tasarlandigi ortak ¢apraz platformlarin
kurulmasi ve dijital igerik Uretimi olmak Uzere (g stratejik yol bulunmaktadir (Yildirim, 2010: 232).

iletisim altyapisinin  doéniisimii ile ses, gérinti ve yaz iletisim igeriklerine ayni arag (izerinden
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erigilebilmektedir. Mikro iglemciler, telekomlnikasyon araglari ve bilgisayar sistemlerinin timden
yakinsamasi ile birlikte enformasyon ve iletisim igeriginin de tek bir altyapi ve arag¢ lzerinden akis sinirliligi
ortadan kalkmaktadir. Bu yénuyle yakinsama, yeni medyay! geleneksel medyadan ayiran, ayrica geleneksel
medyanin yeni medya ortamlarina tasinmasina zemin hazirlamaktadir (Yildirim, 2010: 233).

Teknolojinin artan ve glinden giine yenilenen sekliyle giinlik yasamin igerisine daha fazla dahil olmasiyla bir
dijital kaltdr dogmustur. Dijitallesen giundelik hayat ve teknolojik yenilikler ile birlikte kitle iletisim araglarinin
da déniisiim yasamasi zorunlu hale gelmistir. iletisim araclarinin artisi ile internet daha sik kullanilir olmus ve
kitle iletisim araclarinin yerini almaya baslamistir. Yeni iletisim teknolojilerinin kitle iletisim arac¢larina sundugu
imkanlar ile déoniisim baslamistir. iletisim teknolojileri ve medyanin birlikte kullanimi ile yaganan dénlisim,
bireyleri yalnizca izleyici / dinleyici olmaktan ¢ikarmis ve katilimci izleyici / dinleyici konumuna getirmistir
(Ozcan, Tugen, 2014: 260).

internetin medya ile yakinsamasi ile birlikte ortaya gikan yeni medya kavrami, ayni anda hem kitle iletigimini
hem de Kigiler arasi iletisimi mUmkun kilmaktadir. Yeni medya, glndelik hayatin hemen her alaninda daha
yaygin bir sekilde kullaniimaktadir. Cep telefonu, bilgisayar, internet gibi sayisal teknolojilerin tamamini
kapsayan yeni medya ile geleneksel medyanin birlesiminden daha etkin calisan bir medya ortaya
cikmaktadir. Yaganan bu déniisiim alti temel prensip lizerine insa edilmektedir (Ozcan, Tugen, 2014: 261):

v Birlikte degisim ve birlikte varolus (coevolution, coexistence): Basili haber ile online haberlerin

rekabet icerisinde olmasindan ¢ok, karsilikli fayda esasina dayanarak icerik tretmesidir. Geleneksel

medyada internetten elde edilen haberlere yer verilebilecedi gibi, internette de basili medyada

verilen haberler yer alabilir.

Metamorfoz: Yeni medya, geleneksel medyadan doniserek ve geliserek dogar.

Yaydim (propagation): Eski medyanin 6zellikleri, yeni medyayla birlikte ve onun iginde yayilir.

Hayatta kalma: Yeni medya ve geleneksel medya birbirine uyum saglar ya da yok olur.

Firsat ve ihtiyag: Yeni teknolojilerin yaygin bir sekilde benimsenmesi igin bir ihtiyag hasil olmaldir.

internet, aksam haberlerinden sonra ya da sabah haberlerinden dnce haber almak igin elverigli bir

ortamdir.

v' Gecikmeli benimsenme: Yeni medya teknolojilerinin basarisi, genellikle beklenenden uzun
siirmektedir. Teknolojilerin yaygin bir sekilde benimsenmesi igin 20-30 sene gerekebilmektedir.

3. YAKINSAMA BAGLAMINDA RADYO MECRASI

1980’li yillarda gelistirilen sayisal data iletimi, radyo — bilgisayar birlikteliginin temelini atmis ve yeni kullanim
sekillerine olanak saglamistir. Medya ve teknolojinin i¢ ice gecmesiyle aninda geri bildirim imkanina
kavusulmus, ayrica mekan-zaman sinirsizligi sayesinde bireylerin kontrolu ele alabildigi ve zamansal olarak
yasanan uyusmazliklarin ortadan kalktigi bir dénisim yasanmistir.

ANANENEN

Teknolojinin gelismesi ile birlikte radyo yayinciigi da yeni imkanlarla tanismistir, bunun sonucunda
dinleyicisinin de aliskanliklari degismistir. Radyonun ilk dénemlerinde dinleyiciler yalnizca kendilerine
sunulani dinleyebiliyorken, bugiin durum degismistir. GUnimuzde dinleyiciler hem urin bazinda c¢ok fazla
secenekle kargi karsiya kalmis hem de katilimci bir role burinmustir. Radyo ilk dénemlerinde propaganda
amagch kullanildigi i¢in toplumun geneline seslenirken, glinimizde bireye hitap etmekte ve dolayisiyla
bireyin isteklerine gore sekillenmektedir. Dolayisiyla radyo artik geleneksel radyo olmaktan uzaklasmis,
programlarin ne olacagina ve seyrine programci degil dinleyici karar verir olmustur (Ozcan, Tugen, 2014:
268).

internetin gelismesi ile birlikte geleneksel medya araglari internet ile bitiinlesmistir. Her mecranin igerigi,
harmanlanarak telekominikasyon ve bilgisayar sistemleri ile butlnleserek, tek bir iletisim kanalindan,
internet Uzerinden aktarilabilir hale gelmistir. Geleneksel medyadaki ses, gérinti ve metin gibi ¢cok farkli
iletisim igerikleri, internet sayesinde tek bir medya olarak paketlenerek “multimedya” ortaminda
sunulabilmektedir. Bu durum, internetin toplumsal hayat icerisinde giderek yayginlasmasina da zemin
hazirlamistir. Dolayisiyla yeni medya, internet sayesinde gundelik hayatin bir gergedi haline gelmistir (Aktas,
2013: 119).

Yeni medyanin en 6nemli 6zelligi dijitallik olsa da tek 6zelligi bu degildir. Asil 6nemli konu bilgisayarlarin
temel niteligi olan sayisal mantik ile medyanin temel niteligi olan iletisim arasindaki yakinsamadir. Yeni
medya, ses, metin, imge ve sayisal veri gibi farkli veri turlerinin tamamini tagiyan multimedya 6zelligi ile
kullanicilarin da igerik Uretebilmesi saglanmaktadir. Etkilesimsellik 6zelligi ile ise kullanicilar arasindaki
iletisimin yaninda teknoloji ile olan etkilesimi de mimkiin olmaktadir (Ozdemir, 2014: 3). Dolayisiyla tim bu
Ozellikleri tagiyan akilli telefonlar yeni medyanin en énemli temsilcisi olmasinin yani sira radyo dinleme
aliskanlklarini degistiren en 6nemli faktérlerden biri olmaktadir.
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Her ne kadar geleneksel radyo, teknolojinin gelismesi ile birlikte kullanim anlaminda biraz sarsinti gegirmisse
de yeni teknoloji sayesinde degiserek varligini sirdirmektedir. Ginimizde radyolar, teknolojinin de
katkisiyla isitselliginin yani sira gérsellesmistir. internet lizerinden yayin yapan radyolarda calan sarki ve
sarkici ile ilgili gorsel ve bilgilere erismek mimkin olmustur. Radyo yayinciliginin mobillesmesi ile birlikte
akilh telefon ve tabletlerden de radyo yayinlarina erisim midmkin olmus, radyo dinleme aliskanligi
farklilagsarak yayginlasmistir. Radyo yayinciligi ve internet artik birbirinden ayrilmaz bir bitin haline gelmistir
(Ozcan, Tugen, 2014: 268).

Durum radyo istasyonlari agisindan degerlendirildiginde ise birtakim avantajlar ortaya ¢ikmaktadir (Ozel,
2011:180):

o Geleneksel radyo yayincihdi igin gereken hem teknik hem de yasal diizenlemeler ve lisans gerekliligi
gibi zorluklarin asiimasi ile yayinlarin ¢ok daha fazla kisiye ¢ok daha az maliyetle ulastiriimasinin
onUnu agmasi,

e Geleneksel radyo yayin alicilari ve cihazlarinin haricinde bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi farkl

cihazlardan da dinleyiciye ulasabilmesi,

Radyo yayinlarini destekleyebilecek sekilde gorsel malzemelerin de kullanilabilmesi,

Dinleyici ile dogrudan etkilesime gegebilme olanag,

Dinler kitle profilinin daha net olarak belirlenebilmesi,

Geleneksel yayinin koordineli olarak aktariimasinin yani sira yayin arsivinin de sunulabilmesi

Dinleyici ihtiyaglarina gore igerigin bireysellestirilebilmesi

Radyo igin etkili bir tanitim imkani saglamasi,

Reklam pazarlamasi igin yeni imkanlar saglamasi,

Hizlanan internet baglantilari ve Ucretli/licretsiz mlzik servisleri bizlere istedigimiz zaman istedigimiz sarkiyi
dinleme olanagi saglamaktadir. Ev ve ofisten yavas yavas ¢ikan muzik calarlar ile birlikte de radyo dinleme
aliskanhdr da distse gecgmisti. Bu durum radyo kanallarina evrimlesmeleri ve degisen dinleyici
aligkanliklara ayak uydurma mecburiyetini getirmektedir. Karnaval.com, degisen muizik dinleme
aliskanliklarina cevap vermeyi amaglayan bir dijital radyo platformu olarak Ttrkiye’de son yillarda en biylk
yatirrmi yapan markalardan biri olmustur. Super FM, Metro FM, Joy FM, JoyTurk ve Radio Mydonose
internet sitelerini tek g¢ati altinda toplayan Karnaval.com, dinleyicilerine ayni anda farkli sarkilar arasindan
secim yapma, diledikleri sarkilari tekrar dinleme, sanatcilar ile ilgili fotograf, video ve biyografi gibi iceriklere
ulasabilme gibi imkanlar sunarak radyo ile yeni medyanin Tirkiye’de yasadigi yakinsamaya 6rnek olmustur
(http://sosyalmedya.co/karnaval/).

Yeni medyanin etkilesimsellik 6zelligi ve sosyal medyadaki karsilikl etkilesim radyo dinleme
uygulamalarinda da karsimiza gikmaktadir. internet radyoculugunun Turkiye’deki en énemli temsilcilerinden
olan Karnaval.com’'un “Radyonun kontrolinu eline gegir!” slogani ile yayin yapan mobil uygulamasi Jelli
Radyo’da Ekim 2016 itibariyle 33 farkli radyo istasyonu yayini bulunmaktadir. Kullanicilar bu istasyonlarda
calacak sonraki sarki igin oy verebilmekte ve cgalan sarkilara “efsane” ya da “rezalet” gibi tanimlamalar
yapabilmektedir (http:/sosyalmedya.co/jelli/). Bu yeni medyanin radyo ile yasadigi yakinsamada etkilesimin
en 6nemli 6rnegdi olmustur.

Birden fazla radyo kanalini bir araya getirmesinin yani sira kullanigh ara yuzleri ile bircok 6zellik sunan radyo
uygulamalari, kullanicilarin radyo dinleme aliskanlarini da degistirebilmektedir. Dinyada Tune In, iTunes
Radio ve Pandora Radio gibi dnemli érnekleri bulunan radyo uygulamalarinin Turkiye’de de populer oldugu
bir gercektir. Ancak bu uygulamalarin yani sira Turk yazilimcilar tarafindan gelistirilen radyo uygulamalari da
bulunmaktadir. AppStore’da yer alan radyo uygulamalarinin arasinda yer alan Radyom, iRadyo, Radio
Turkey ve Radyo uUlkemizde yayin yapan Turk ve yabanci radyo istasyonlarini bir araya getirmektedir
(http://sosyalmedya.co/radyo-uygulamasi/).

Radyo dinleme aliskanliklarini degistiren radyo uygulamalarinin yani sira, kisisel olarak istenilen sarkiyi
istenilen an dinleme imkani veren Spotify gibi mizik dinleme uygulamalari, geleneksel radyo yayinciligina
“degisim”i zorunlu kilmaktadir. Geleneksel telif hakki gelirlerinin dijital muzik gelirlerini ilk kez geride biraktigi
2012 yilindan bu yana dijital mizik servisleri birincil gelir kaynagi haline gelmistir. Kiresel ¢apta hizmet veren
iTunes ve Spotify gibi servisler, telif haklari gelirlerini katlamistir (http://sosyalmedya.co/dijital-muzik-gelirleri-
radyoyu-gecti/).

Samsung ile birlikte akilli telefon pazarinin hakimi olan Apple, kullanicilarinin muzik, video ve fotograf
paylasmalarini saglayan Apple Music uygulamasi ile mizik ile sosyal aglari bir araya getirmektedir.
Uygulama ile yeni sanatg¢i ve albimler kesfedilebilmekte ve kisiye 6zel ¢calma listesi olusturulabilmektedir.
Apple Music, 7/24 yasayan bir kuresel radyo istasyonu 6zelligi ile muzik haberleri, réportajlar ve muzik
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kiltirine dair her seyi binyesinde barindirmaktadir. Sanatcilari ve hayranlari iletisime gecirebilmesi
baglaminda etkilesimsellige gizel bir érnek olan Apple Music, ayrica yalnizca kendi isletim sistemi degil
Android igletim sistemi Uzerinde de c¢alisarak kiresel olarak kullanicilarini kendine baglamaktadir.
(http://sosyalmedya.co/apple-music/) (http://sosyalmedya.co/apple-music-artik-androidde/)

Muzik ve internet gibi farkl fikirlere ¢gok acik olan konular bir araya getirildiginde, ilging bir fikir ortaya atiimig
ve kullanicilarina ister dogduklari yil isterse diledikleri herhangi bir yilda hit olmus sarkilara erismelerini
saglayan Nostalgia Machine uygulamasi yayina alinmistir. 1960’lardan ginimuze kadar olan hit sarkilara
erisimin yani sira klipler de izlenebilmektedir. istenilen seneye iligkin olarak uzun bir sarki listesi sunmasiyla
kullanicilarina diledigi zaman diledidi yerde diledigi kadar ve diledidi yila ait sarkilari dinleyebilme serbestisi
saglamaktadir (http://sosyalmedya.co/nostalgia-machine/)

4. AKUSTIK FM VE OZELLIKLERI

Akustik Fm, Radyo ve televizyon programcisi olan Michael Kuyucu’nun 2015 yilinin Ekim ayinda faaliyete
gecirdigi bir dijital radyo program platformudur. Programcinin TRT FM'de 2015 yilinda baglayan ve 2016
yilinin Aralik ayina yayinlanan radyo programinin yeni medya uygulamasi olan Akustik Fm platformunda
geleneksel radyoda yayinlanan programlar yer almaktadir. Platform 2015 yilinin Nisan ayinda TRT
Kurumuna bagh olarak yayin yapan TRT FM’'de yayinlanmaya baslayan ve TRT Radyo dairesi baskanhgi
tarafindan kisisel ve siyasi bir iftira gerekce gosterilerek 2016 yilinin Kasim ayinda yayini durdurulan ve

baska bir radyoya transfer olan Michael Kuyucu'nun akustik muzik programi “Renkli Saatler”in digital
platformu olarak faaliyete baslamis ve genisletilmistir.

Michael Kuyucu’'nun gergeklestirdigi akustik radyo performans programina konuk olan solist ve muiizisyenlerin
icra ettigi sarkilarin igitsel ve gorsellerinin yer aldigi Akustik Fm dijital platformu dért web radyosu , bir web
televizyonu, podcast, Youtube, soundcloud, fotograf galerisi, haberler gibi bolimlerden olusmaktadir. IOS ve
Android ortaminda yer alan Akustik Fm uygulamasinda Michael Kuyucu’'nun geleneksel radyoda yayinlanan
iki saatlik programinin tekrarlari, bu programda seslendirilen sarkilarin kayitlari ve videolari, program aninda
cekilen fotograflar ve program ile ilgili haberlere yer verilmistir. “Sarki SOylemeyi Bilmeyen Bu Platforma
Giremez” iddias! ile konumlanan platform “Organik Muzik” vizyonu ile sadece radyo programinda tamamen
canli olarak icra edilen miziklere yer vermektedir. Uygulamada yer alan Soundcloud menisiinde geleneksel
radyoda canli olarak yayinlanan programin tamaminin kaydi, Podcast menisinde bu programa konuk olan
solist ve muzisyenlerin icra ettigi sarkilarin birlesmesinden olugsan konser, youtube menisinde program
sirasinda yapilan akustik performanslarin video Kklipleri, haberler menisiinde programda konusulanlardan
olusan kisa haber ve fotograflar, galeri menisinde program aninda cekilen fotograflar aplikasyon
kullanicilarina sunulmaktadir.

Organik Miuzik

Akustik Fm

Canli Yayin

Organik Mozik

)

AKUSTIK FM
L

W MORE CHANNELS
Akustik FM

¥ NOW PLAYING

)
2" Cant' Take My Eyes

i v
m Beyza Durmaz
I

AKUSTIK FM —

Sekil 1. Akustik Fm Aplikasyonunda Yer Alan Web Radyo ve Web TV Goériintisi

ISBN: 978-605-64453-9-2 272



Proceedings of INTCESS 2017 4th International Conference on Education and Social Sciences
6-8 February 2017- Istanbul, Turkey

& Uygulama Meniisii = Haberler = YouTube Videolari
© Media Player > Dgha Akadgml Turklye Yolcgl..‘ Demir - Haciyatmaz (Ak:
Miizik kariyerinde izmir sahnelerinde BIM k
baslayan daha sonra Akademi ==  BETUL DEMIR., Michael
©® Hakkinda > Turkiye'ye katilarak yanismayi dordu... o Kuyucu'nun Programinda
= —0—-&— "Haciyatmaz" adli sarkiyi sesle...
¢ Haberler > ‘ = 1 hafta 6nce
\ Demir - Tarafsiz Kalamiy
YouTube Videolari " o y
8 > - Aynur Aydin’dan TRT FM'de A... BETUL DEMIR., Michael
“Emanet Beden" adl albimiintin qu“C“'"““ Programmd“a
& Podcast > ikinci Klibini “Damia Damila” adli ‘Tarafsiz Kalamiyor Ask" adli s...
sarkiya geken Aynur Aydin TRT FM'...
\
- SoundCloud > = 2 hafta 8nce 1 Olmez - ister inan ister
ORHAN OLMEZ, Michael )
=1 VOD >1 e 5 Kuyucu'nun Programinda "Ister
Adnan Firat Hit Bestelerini Se... [ LY He R U RS-  inan ister inanma” adl sarkisin...
3 =i Yaptigi bestelerde 6zellikle kullandigi
=
& Galeri > sozlerle kendisini miizik diinyasinda
farkli bir yerde konumlandiran roma... | Olmez - D6n Desem (A
< Sosyal Medya > = 2 hafta 8nce P AL ORHAN OLMEZ, Michael
& Kuyucu'nun Programinda "Dén
O Gegmis Sarkilar > [eLLEVERILT R  Desem” adli sarkisini seslendir...
‘ m  Emir Michael Kuyucu'ya Mevs...
@ Favori Sarkilar > Miizik diinyasina 2009 yilinda Pehlivan - Kag Kadeh Ki
yayinlanan ilk albimi “Ben sen
= olamam” ve Tarkan'in destegi ile m... Ozan Pehlivan, Michael
» lletisim > Kuyucu'nun Programinda "Kag

=0 hafba Rnma

Kadeh Kirildi" adh sarkiyi sesle...

Sekil 2. Akustik Fm Aplikasyonunda Yer Alan Menduler ve Menulerin Uygulama Goriintisi
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Sekil 3. Akustik Fm Aplikasyonunun Menulerinin Detay Géruntuleri

Platformda iki saatlik bir radyo programinin yeni medya ile bitlinleserek 24 saat boyunca ulasilabilir olmasi
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ve multimedya araciligi ile detayli bilgilerinin verilmesi amaglanmistir. Akustik Fm aplikasyonunda radyo
programinda icra edilen sarkilari karma playlistlerle 24 saat boyunca yayinlayan bir web radyosu ve yine bu
program yapilan akustik performanslar sirasinda cekilen videolarin yayinlandigi web televizyonu yer
almaktadir. Platformda ayrica program yapimcisinin diger radyo programlarinin tekrarlarinin yer aldigi g
farkli web radyosu da yer almaktadir.

5. UYYGULAMA
5.1. Aragstirmanin Amaci

Bu arastirma, yeni bir akilli telefon uygulamasi olan Akustik FM’in kullanicilar géziindeki konumunu tespit
etmek, kullanicilarin bu uygulama ile ilgili gériglerini ortaya koymak ve uygulamada yer alan bdlimlerin “yeni
medya ile radyonun yakinsamasi” baglaminda incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda arastirmaya katilan
genclere Akustik Fm adli uygulamayi akilli telefonlarina indirerek incelemelerini saglayacak bir soru anket
formu veriimis ve yeni medya ile radyonun yasadigi yakinsama Akustik Fm uygulamasi Uzerinden
betimlenmistir.

5.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma hem nitel hem de nicel analizler seklinde tasarlanmigstir. Arastirmada survey teknigi kullaniimistir.
Survey teknigi, sosyal bilime iliskin pozitivist yaklagim icinde gelistiriimistir. Surveyler, sosyal diinya hakkinda
nicel enformasyon Uretir ve insanlarin ya da sosyal dinyanin gérinumlerini betimler. Ayni zamanda
aciklama ya da kesfetme icin de kullanilir. Surveyler, cevaplayicilar olarak adlandirilan ¢ok sayida insana
inanclari, fikirleri, karakteristikleri ve ge¢mis ya da simdiki davranislari hakkinda sorular sorarlar (Kus,
2012:44).

Arastirma icin hazirlanan anket formunun ilk bélimiindeki sorular frekans analizlerine tabi tutulmustur. ikinci
bolimde ise gorlUgsler nitel analizlere uygun olarak bir kodlama sistemi olusturulmus ve vyanitlar
kategorilestirilerek analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu ilk olarak 25 Kisilik bir test gruba
uygulanmigtir. Test uygulamanin ardindan hedef kitleye uygulanan ankette elde edilen veriler SPSS 21.0 V
istatistik programi ile analiz edilmistir.

5.3. Aragtirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tirkiye’de yasayan universite dgrencileri, drneklemini ise istanbul Aydin Universitesi
iletisim Fakiiltesinde egitim géren ve arastirmaya katilmayr kabul eden rassal secilen 664 Universite
dgrencisi olusturmaktadir. Orneklemin seciminde olasiliksiz drnekleme ydntemlerinden tesadifi (rassal)
ornekleme yontemi uygulanmistir. Olasilikli érnekleme dért tipe ayrilir. Bu yontemlerden biri olan tesadufi
orneklemede evrendeki her bir birey drneklem igin segilme konusunda esit sansa sahiptir (Bailey, 1987:87).

5.4. Arastirmanin Bulgulari
Bu kisimda arastirmanin bulgularina yer verilecektir.
5.4.1. Kisisel Bilgiler

Aragtirmaya katilan Universite 6grencilerinin yizde 50,7’si 23 yas altinda, yuzde 49,3'U ise 23 yas ve
Uzerindedir. Katihmcilarin yaslarinin ortalamasi 22,86 olup, katilimcilar en az 20 en ¢ok 38 yasindadir.
Arastirmaya katilanlarin ylizde 58,8’i erkek, yizde 41,2’si ise kadindir.

5.4.2. Frekans Analizleri
Arastirmaya katilanlarin yuzde 71,3’G glinde bir saatten az geleneksel radyo dinledigini belirtmigtir.

Tablo 1. Aragstirmaya Katilanlarin Giinliik Radyo Dinleme Siiresine Gére Dagilimi

%
0-1 Saat 71,3
1-2 Saat 22,8
2-3 Saat 5,1
3-4 Saat 7
Total 100,0

Katihmcilarin ylizde 64,2’si internet izerinden muzik dinledigini belirtmistir. Yiizde 25,2’si radyodan, yluzde
10,6’s1 ise MP3 olarak dinledigini belirtmistir.
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Tablo 2: Mizigi Dinledigi Mecra

%
Radyo 25.2%
Internet 64,2%
MP3 10,6%
Toplam 100,0%

Arastirmaya katilanlarin ylizde 64,7’si internet araciigi yizde 58,8'i cep telefonundan internet Uzerinden,
yuzde 62,5'i ise akilli telefonundan radyo dinledigini belirtmigstir.

Tablo 3. internetten Radyo Dinleme Ozellikleri

Radyo Dinleme Bigimi

Cep Telefonundan
Internet Uzerinden

internetten Akilli Telefondan

N Y% N Y% N %

Evet | 352 64,7 320 58,8 340 62,5
Hayir| 192 35,3 224 41,2 204 37,5
Total | 544| 100 544 100 544 100

Arastirmaya katilan Universite 6grencilerinin yizde 49,3’'u iPhone, yizde 31,6’si Samsung ve yuzde 19,71’i
ise diger marka akillh telefon kullanmaktadir. Ortalama 10 yildir cep telefonu, 5 yildir ise akilli telefon
kullanmaktadir.

Tablo 4. Cep Telefonu Markasi

_ %o
IPhone 49,3
Samsung 31,6
Diger 19,1
Total 100,0

Tablo 5. Cep Telefonu ve Akilli Telefon Kullanim Siiresi

Cep Telefonu | Akilli Telefon
Kullanim Siresi | Kullanim Siresi

Ortalama 10,10 4,99
Minimum 2 2
Maximum 18 10

Arastirmaya katilanlarin akilli telefonlarini konusma haricinde hangi fonksiyonu igin kullandiklar sorulmus ve
birden fazla yanit verebilme serbestisi saglanmistir. Bu nedenle verilen yanitlarin toplam sayisi, toplam
katihmci sayisindan fazladir. Elde edilen bulgulara gore akilli telefonu konusma eylemi igin kullanma
haricinde en ¢ok sosyal medya hesaplarina giris yapmak amaciyla kullaniimaktadir. Sosyal medyayi muzik
dinlemek igin, eposta igin, video izlemek icin takip etmektedir. Radyo dinlemek ise kullanim amaci olarak son
siradadir.

ISBN: 978-605-64453-9-2 275



Proceedings of INTCESS 2017 4th International Conference on Education and Social Sciences
6-8 February 2017- Istanbul, Turkey

Tablo 6. Akilli Telefon Kullanim Amaglari

Y%
E-Mail igin 20,7%
Sosyal medya igin 25,3%
Muzik dinlemek igin 22,2%
Video izlemek igin 19,9%
Radyo dinlemek igin 12,0%
Toplam 100,0%

Arastirmaya katilan Universite 6grencilerinin akilli telefonlarinda ortalama 25,8 uygulama yiklidir. En az 2
en ¢ok ise 127 uygulama yikleyen olmustur.

Tablo 7. Akilli Telefonda Yukli Uygulama Sayisi

Ortalama 25,80
Minimum 2
Maximum 127

Katihmcilarin en ¢ok kullandiklari mizik uygulamalari Spotify ve Youtube’dur.

Tablo 8. Akilli Telefonda Kullanilan Miizik Uygulamasi

% %
Spotify 17,6 [ Radyo Kulesi 1,3
Youtube 17,6 | Tubify 1,3
Karnaval 8,1 | Winamp ,6
Fizy 5,0 | Deezer ,6
SoundCloud 4,4 | DoReMi ,6
Ttnetmuizik 4.4 | Exa Radyo ,6
Shazam 3,8 | Freemusic ,6
Turkcell Muzik | 3,8 | Playlist ,6
iTunes 3,1 | TrackID ,6
Playmiizik 3,1| TRT ,6
Sarki Evren 3,1 | TurboDC ,6
Fizy 1,9 Virgin ,6
Tubemusic 1,9
MyRadyo 1,3 | Stock Uygulama | 10,7
Nettube 1,3

Tablo 9. Arastirmaya Katilanlarin Akilli Telefonlarinda Yiiklii Olan Radyo Uygulamalan

Y% Y%
AkustikFM 47,8 | Powerturk 1,8
Karnaval 24,8 | Stock Uygulama| 1,8
Spotify 4,41 Fenomen 0,9
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Tunein 4.4 | ExaRadyo 0,9
Akustikfm 3,5 [ Radiofg 0,9
Radyo Kulesi| 3,5| Tunein 0,9
Accuradio 1,8 [ Virgin 0,9
Joyturk 1,8 | Toplam 100

Akustik FM uygulamasinda yer alan doért web radyosundan en g¢ok AkustikFM adli web Radyosunu
begenmislerdir. AkustikFM web Radyosunu “Renkli Saatler Web Radyosu”, “Karsi Kiyidan Web Radyosu” ve
“Mizigin Kilometre Taslari Web Radyosu” takip etmektedir.

Tablo 10. Uygulamada En Gok ilgi Ceken Web Radyosu

%
AkustikFM Web Radyosu 49,0%
Karsi Kiyidan Web Radyosu 19,9%
Renkli Saatler Web Radyosu 21,9%
Muzigin Kilometre Taslari Web Radyosu 9,3%
Toplam 100,0%

5.4.3. Uygulamadaki Boliimlerle ilgili Nitel Analizler
Bu bolimde AkustikFM uygulamasi ile ilgili olarak gerceklestirilen nitel analizlere yer verilecektir.
5.4.3.1. Haberler

Arastirmaya katilan Universite 6grencilerinin Akustik FM uygulamasinda yer alan haberler bolimda ile ilgili
gorusleri sorulmustur. Goruglerde birden fazla konuya yer verildiginden toplanan yanitlarin toplam sayisi,
katilimci sayisindan fazladir.

Verilen yanitlar incelendiginde katilimcilarin en ¢ok yakindidi konu, haberlerin gincel olmamasidir.
Haberlerin genellikle 3-4 giinde bir giincelleniyor olmasi katilimcilar tarafindan yetersiz bulunmus, en
azindan gunde bir kez glincellenmesi gerektigi belirtiimistir. Ancak haberlerin uygulama i¢inde gdsterilmesi,
ayri bir tarayici agilmamasinin bir avantaj oldugu ve gérsellerle desteklenmesinin guzel oldugu belirtilmigtir.
Sanatcl ve sarki ile ilgili bilgi alabilmenin glzel oldudu ve ayrica muzik dinlerken haber okuyabilmenin bir
avantaj oldugu belirtiimistir. Haberlerin genellikle TRT kaynadindan ve Turkce muzik ile ilgili olmasi bir
dezavantaj olarak goriimis ve diinya muzigine iliskin haberlerin de olmasi gerektigi belirtiimistir. Haberlerin
daha fazla fotograf ve video ile desteklenebilecedi de gorisler arasinda belirtiimis ve ayrica daha kisa ve
daha net olmasi gerektigi belirtilmistir. Diger gorisler Tablo 11’de goriimektedir.

Tablo 11. Uygulamada Yer Alan Haberler Béliimiine Yonelik Gorugler

Y%
Haberler gtincel degil, glincel olmali 19,50
Haberin uygulama iginde goérselle desteklenmesi glzel 17,30
Sanatgi ve garki ile ilgili bilgi alabilmek guzel. 15,41
Muzik dinlerken haber okuyabilmek, ayri zaman ayirmamak guzel 13,52
Haberlerin kapsami genis, muzik haberlerine agirlik verilebilir 6,92
Dinya muzigine iliskin haberler de olmali 6,60
Haberler daha kisa ve net olabilir. 5,97
Daha fazla fotograf ve video ile desteklenebilir. 5,35
Haber bdlumu gereksiz, radyonun amaci mizik dinlemek 4,09
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Haber suresi yeterli, dinleyiciyi sikmiyor 2,52
Araylz Tirkge olmali 1,57
Arayuz siyah agirlikli, daha i¢ acici olmali 1,26
Toplam 100,00

5.4.3.2. Youtube Meniisii Hakkindaki Goriisler

Arastirmaya katilanlara Akustik FM uygulamasinda yer alan Youtube bélimii ile ilgili gérisleri sorulmustur.
Verilen yanitlar incelendiginde, katihmcilarin uygulamada yer alan Youtube bdlimu ile ilgili gérusleri oldukca
olumludur. Katilimcilarin, istenilen sarkiya aninda erisim saglamasini olumlu bulmaktadir. Ayrica sarkicilari
sarki soylerken izleyebilmenin guizel oldugunu ve izleyebilmek igin Youtube’da arama yapmalarina gerek
kalmamasinin glizel bir 6zellik oldugunu belirtmiglerdir. Canh performans videolarinin izlenebilmesi ilgi ¢ekici
bulunmus ve Youtube bdliminin uygulamanin en gizel bolima oldugu belirtiimigtir. Ayrica uygulamayi
sade bir radyo uygulamasi olmaktan ¢ikardigini ve radyoya gorsellik kattigi belirtiimistir. Buna karsilik kimi
videolarda sarkicinin gérintisunin degil, radyonun logosunun ve sesinin oldugu, eger bu sekilde olacaksa
Youtube béliminin gereksizlesebilecegini belirtmislerdir.

Tablo 12. Uygulamada Yer Alan Youtube Meniisiine iligkin Goriigler

%o
istenilen sarkiya ulasabilmek giizel 16,27
Sarkicilar izleyebilmek guzel 15,58
Youtube'da arama yapmaya gerek kalmamasi giizel. 15,07
Performans videosu gdérmek oldukca ilgi cekici 14,04
Sarki sdylerken video cekilmesi glizel 11,47
Uygulamanin en giizel bélimi 10,45
Radyoya gorsellik katmis 10,10
Kullaniciyi radyoda galan sarkiya mahkdm etmemesi giizel 6,16
Bazi videolarda logo var sarkici yok. Boyle olacaksa gereksiz. 0,86
Toplam 100,00

5.4.3.3. Podcast Meniisiine Yonelik Goriisler

Arastirmada yer alan anket formunda Akustik FM uygulamasinda yer alan Podcast menusu ile ilgili gorisler
sorulmustur. Arastirmaya katilanlarin gérisleri incelendiginde Podcast bdlumU ile ilgili genel olarak bir
memnuniyetin oldugu gdérilmastir. Podcast béliminde sevilen sanatcinin istenilen sarkisina reklamsiz,
anonssuz ve Kkesintisiz olarak ulagabilmenin guzel bir 6zellik oldugu belirtiimistir. Sevilen sarkiciya ait
bdylesine bir akisin konser tadi verdigini, ayrica bu 6zelligin diger uygulamalarda olmamasinin AkustikFM
uygulamasi icin bir avantaj oldugu belirtilmigtir. Podcast bélimunin igerik olarak Youtube ile ayni olmasi ise
katilimcilarin olumsuz olarak gosterebilecegi tek noktadir.

Tablo 13. Uygulamada Yer Alan Podcast Meniisiine iligkin Goriigler

%
Reklamsiz ve anonssuz olmasi ¢ok giizel 26,93
Sevilen sarkicinin tim sarkilarina ulasabilmek giizel 24,27
Konser tadi veriyor. 20,27
Arsiv niteligi tasiyor. 17,60
Diger uygulamalarda olmayip AkustikFM'de olmasi avantaj 7,73
Youtube bolimd ile icerik olarak ayni 3,20
Toplam 100,00
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5.4.3.4. SoundCloud Meniisii Hakkinda Goriisler

Arastirmaya katilanlarin SoundCloud meniisi ve uygulamasi ile ilgili gorisleri incelendiginde Universite
6grencilerinin bu konuda genel olarak bir mutabakata varamadiklari goérilmektedir. Katihmcilarin bir kismi
uygulamadaki bu bdlimin gereksiz oldugunu belirtmis, bir kisim ise guzel bir 6zellik oldugunu belirtmigtir.
Katihmcilara goére her ne kadar istenilen anda sevilen sanatgilarin réportajlarina erigsmek glizel bir 6zellik
olsa da, bu bélimun ilgilerini gekmedigini, bu nedenle bu menunin aplikasyonda yer alip yer olmamasinin
bir farklilik yaratmayacagini belirten katilimcilar da olmustur. Ayrica bu bélimun podcast bélimine yakin
oldugundan ¢ok fazla bir farklilik yaratmadigi da belirtenler olmustur.

Tablo 14. Uygulamada Yer Alan SoundCloud Béliimiine iligkin Gériigler

Yo
istenilen anda geri déniip dinlemek giizel 25,40
Sevilen sanatginin roportajina erismek glzel 20,56
Gereksiz, olup olmamasi bir sey degistirmez 15,32
Video ¢ok fazla internet harciyor, video istenmediginde kullanilabilir 12,50
islev olarak Podcaste yakin, olmasa da olur 10,48
Amatdr sanatgilarin tanitiminda faydali olabilir. 8,06
Daha fazla takipgi elde etmek icin faydali olabilir. 7,66
Toplam 100,00

4.4.3.5. Galeri Meniisii Hakkindaki Goriigler

Uygulamada bulunan galeri béliminde genel olarak olumlu yorumlar yapilmistir. Radyo programina katilan
sanatcinin stidyodaki hallerine iligkin fotograflarin yer almasi hem radyoya gorsellik katmak, hem de bu
fotograflara erismek isteyenler igin son derece yararli goriimustir. Ayrica bu boélimin, programin siki
takipgileri igin ilgi gekici bir bolim olabilecegini belirtmislerdir. Buna karsilik bu bélimun gereksiz oldugunu
belirtenler ise, radyonun ses odakli bir ara¢ oldugu igin fotograflara bakmanin gereksiz oldugunu ve radyo
dinlerken o sanatginin fotograflarina bakmakla vakit gegirmeyeceklerini belirtmistir. Arastirmaya katilanlarin
bir béliml ise bu boélimi uygulamayi hazirlayanin kisisel albimui gibi gérmis ve odak noktasinin
sanatgilardan ¢ok programci oldugunu belirtmistir. Bolimle ilgili elestirilerde bulunanlar alfabetik siranin ve
arama boélimunidn olmasi gerektigini de belirtmistir.

Tablo 15. Uygulamada Yer Alan Galeri Boliimiine iligkin Goriigler

Y%
Radyoya gorsellik katiyor. 30,22
Programa esnasindaki fotograflara erismek giizel 24,25
Gereksiz, kimse radyo dinlerken sanatginin fotografina bakmayi disiinmez 15,30
Programin siki takipgilerine ilging gelebilir. 12,31
Alfabetik sira olmalidir 7,46
Arama bolimu olmalidir. 6,72
Gereksiz, program yapimcisinin kigisel album gibi 3,73
Toplam 100,00

5.4.3.6. Anket Boliimii Hakkindaki Goriigler

Arastirmaya katilanlar aplikasyonda yer alan anket bélumu ile ilgili olarak elestiri getirmis ve anket sayisinin
¢cok yetersiz oldugu ve daha fazla ankete yer verilebilecegini belirtmiglerdir. Ayrica ankette yer alan
seceneklerin sayisini da az bulmus ve daha fazla segenek olmasi gerektigini belirtmislerdir. Bir diger elestiri
konusu da ankette yer alan sorularin, “hangi tir mizik dinlemek istersiniz?”, “kimin konuk olmasini
istersiniz?” gibi uygulamanin gelecegine yobnelik olmasi gerektigini belirtmistir. Genel olarak anket
bolimundn, kullanicilardan geri donds almak adina olumlu olarak nitelendirildigi gordlmustar.
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Tablo 16. Uygulamada Yer Alan Anket Béliimiine iligkin Gériigler

Y%

Geri donus almak icin guzel bir uygulama 19,48
Anket sayis| yetersiz 14,24
Daha fazla anket segenegi eklenebilir 15,99
Daha fazla anket eklenebilir. 18,31
Daha aktif kullanilabilir. 20,93
Sorular uygulamanin gelecegine yon verecek nitelikte olmali 11,05

100,00

5.4.4. Uygulama ile ilgili Genel Nitel Analizler

Arastirmaya katilan tniversite 6grencilerine “Bu akilli telefon uygulamasinin bir radyo programinda yer alan
tim bilgileri size sundugunu distiniyor musunuz?” ucu agik sorusu yoneltilmistir.

Katihmcilar, genel olarak Akustik Fm adli uygulama hakkinda olumlu gérislere sahip oldugu gérilmustir.
Arastirmaya katilanlara goére bu uygulama bir radyo uygulamasindan fazlasidir. Uygulamada yer alan
Youtube, Podcast, Galeri gibi bélimler diger radyo uygulamalarinda fazla yer almayan 6zellikler oldugu igin,
bu uygulamanin bu haliyle bir radyo uygulamasindan fazla 6zellikler tasidigini belirtmislerdir. Ayrica diger
radyo uygulamalarinda olmayan, istenilen anda radyo programini dinleyebilme 6zelligi, katiimcilar
tarafindan “ilgi gekici” ve “avantajli” bulunmustur. Buna karsilik uygulama ile ilgili olumsuz denilebilecek
nitelikte yorumda bulunanlar mentlerde gereksiz kisimlarin oldugunu ve bu mendilerin gikartilabilecegini,
meninin kisaltilabilecegini, amacin muzik dinlemek oldugu icin haber ve galeri gibi bolimlerin radyonun
amacina hizmet etmedigini belirtmislerdir.

Tablo 17. Uygulama ile ilgili Genel Gériigler — 1

Y%
Bu uygulama bir radyo uygulamasindan fazlasi 29,89
Bu uygulamada diger radyo uygulamalarinda olmayan 6zellikler var 26,57
istenilen zamanda radyo programini dinleyebilmek biiyiik avantaj 24,35
Amac muzik dinlemek, gereksiz meniler var. 11,44
Menu sistemi kisaltilabilir 7,75
Toplam 100,00

Aragtirmaya katilan universite 6grencilerine sorulan bir diger soru “Sevdiginiz bir radyo programini bu tarz
radyo programi i¢in hazirlanan bir uygulama araciligi ile radyo yerine akilli telefondan dinlemeyi tercih eder
misiniz? Neden?” ucu agik soru yoneltilmigtir.

Genel olarak sevdikleri radyo programini akilli telefon uygulamasindan dinlemeyi tercih edeceklerini
belirtmistir. Buna sebep olarak ise uygulamanin kullaniminin kolay olmasi, akilli telefonlarin surekli olarak
yanlarinda olmasi, akilli telefonlarin glindelik hayatin buyuk bir parcasi haline gelmesini géstermiglerdir.
Ayrica radyo programini uygulamadaki o6zellikler ile destekleyerek dinlemeyi daha zevkli olarak
nitelendirmislerdir. Ozetle arastirmaya katilanlar uygulamanin kullanigh oldugu ve istenilen zamanda
programin dinlenebilmesi nedeniyle de uygulamay:i kullanabileceklerini belirtmislerdir.

Tablo 18. Radyo Programini Geleneksel Radyo Yerine Uygulamadan Dinleme ile ilgili Genel Gériigler

%
Kullanimi kolay, akilli telefondan dinlenebilir 23,60
Akill telefonlar surekli yanimizda. Kolaylikla dinlenebilir. 26,87
Programi, uygulamadaki 6zelliklerle destekleyerek dinlemek daha zevkli 16,59
istenilen zamanda programi dinleyebildigimiz igin dinlerim. 16,12
Uygulama oldukga kullanigli, dinlerim. 16,82
Toplam 100,00
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Arastirmada yer alan Gglincl ucu acik soru “Bu uygulamanin geleneksel radyonun (karasal yayin yapan
klasik radyo) yerini alacak bir alternatif radyo yayincilidi yaptigina inaniyor musunuz?” olmustur. Katiimcilar
genel olarak akilli telefon uygulamasinin klasik radyonun yerini almasi konusunda olumlu goris bildirmisse
de verilen yanitlarda bir ihtiyatlilik da s6z konusudur. Uygulamanin sahip oldugu &zellikler ile bir radyodan
fazlasi oldugu, iginde barindirdi§i Youtube ve Galeri gibi gorsellik igeren unsurlari ile radyoda olmayan
deneyimleri yasatmasi gibi nedenlerle bu uygulamanin klasik radyonun yerini alabilecegini belirtmislerdir.

Ayrica teknolojinin ginumuizde c¢ok gelistigini ve gelecegin internette ve mobil uygulamalarda oldugunu
belirtenler, gelisen bu teknoloji ile klasik radyo yayinciidinin gereksizlesebilecegini belirtmistir. Ancak
gunimiz kosullarinda akilli telefonlardan internete erisim konusunda paketlerin fiyatlari ve kotalar
konusunda bazi olumsuzluklar s6z konusu oldugundan, uygulamanin harcadigi internet kotasi nedeniyle tam
olarak radyonun yerini almasinin biraz zor oldugu da belirtiimistir. Yine, yalnizca biylk sehirlerden ibaret
olmadigimiz gergceginden hareketle, baz istasyonlarinin ve ¢ekim kalitesinin cografi kosullardan etkilendigi
de g6z Oninde bulundurularak internetten yayin yapan bir uygulama yardimiyla radyo dinlemenin, klasik
radyoya bir alternatif olabilecegi, ancak tam olarak yerini almasinin zor oldugu belirtiimistir. Son olarak klasik
radyolarin verdigi manevi hazzin yerini almasinin zor oldugu belirtilmistir.

Tablo 19. Uygulamanin Geleneksel Radyonun Yerini Aima Konusuna Yonelik Goriigler

Y%
Bu uygulama radyodan fazlasi 28,96
Evet, iginde gorsellik de barindiriyor 19,69
Teknolojinin yardimiyla yerini alabilir. 18,53
Alternatif olmaktan fazlasi, rakip de olabilir. 15,83
internet kotasi problemi var, tam olarak yerini almasi zor. 8,11
Sadece blyik sehirlerden ibaret degiliz, yayginlagsmasi zor. 5,41
Klasik radyonun verdigi hazzi veremez. 3,47
Toplam 100,00

Aragtirmada yer alan dérdincl ucu acgik soru “Bu tarz bir aplikasyonda reklam — banner olmasi sizi rahatsiz
eder mi?” olmustur. Katiimcilar genel olarak uygulamada reklam olmasina olumsuz yaklagiyorsa da makul
duzeyde reklamin tahammdl edilebilir oldugunu belirtmistir. “Bu tarz Ucretsiz uygulamalarin gelir kaynagdinin
reklamlar oldugu” g6z déndne alindiginda reklamlarin makul dizeyde kalmasi gerektiginin g6z 6ninde
bulundurulmasi gerektigi belirtiimistir. Uygulamanin kendisinde yer alan reklamlar menuleri engellemedigi
surece rahatsiz etmeyecedi belirtiimistir. Ancak yayinin kendisinde olan reklamlarin siresinin az olmasi
gerektigini de belirtmislerdir. Reklamin rahatsiz etmeyecegini belirtenlerin bir diger argimani her
uygulamada olmasi nedeniyle artik reklama alistiklaridir. Reklamdan rahatsiz olanlar ise olur olmaz
zamanlarda tam ekran reklamlar gikmasinin ¢ok can sikici oldugunu belirtmistir.

Tablo 20. Uygulama Reklam Yer Almasi Konusu ile ilgili Goriigler

N Y%
Olur olmaz zamanda ¢iktigi igin rahatsiz ediyor. 67 26,27
Reklamlar ¢ok can sikicl 59 23,14
Reklamin sikligina gore rahatsiz edebilir. 44 17,25
Mendleri engellemedigi slrece rahatsiz etmez. 27 10,59
Yayindaki reklamin stresi az oldugu surece rahatsiz etmez 25 9,80
Uygulamanin kendisinde reklam olmasi rahatsiz etmez 18 7,06
Etmez, artik alistik. 15 5,88
Toplam 255 100,00

Arastirmada yer alan besinci ucu agik soru “Sevdiginiz radyo kanalinin veya programin tekrarlarini ve detayl
bilgileri iceren bir uygulamay! kullanmak igin para vererek satin alir misiniz?” sorusu olmustur. Arastirmaya
katilanlarin tamami, bu uygulamayi para vererek satin almayacagini belirtmistir. Bu durumun sebebi ise gogu
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radyo programinin Ucretsiz olmasi, katiimcilarin uygulamalara para 6demeyi sevmemeleri, radyo
programlarini tekrar dinleyecek vakitlerinin olmamasi, internet Gzerinden aligveris yapmayr sevmemeleri
ve/veya givenli bulmamalari ve radyo dinlemeyi ¢cok sevmedikleri icin Gicret 6demenin gereksiz olacagidir.

Tablo 21. Uygulamayi Para ile Satin Alma Konusu ile ilgili Gériisler

N Y%
Satin almam, ¢ogu radyo programi Ucretsiz. 45 33,33
Satin almam, uygulamalara para ddemeyi sevmiyorum. 27 20,00
Satin almam, programlari tekrar dinleyecek vaktim yok. 26 19,26
Satin almam, internetten alisveris yapmiyorum. 25 18,52
Satin almam, radyo dinlemeyi ¢ok sevmiyorum zaten. 12 8,89
Toplam 135 100,00

Arastirmada uygulanan anketin son sorusu uygulamanin geneli hakkinda gorus bildirimini amaglayan “Bu
aplikasyon hakkindaki genel goéruslerinizin nedir?” sorusu olmustur. Katilimcilar genel olarak AkustikFM
uygulamasini begenmislerdir. Uygulamanin oldukga kullanish olmasi ve klasik radyolarda olmayan bir nitelik
olan gorsellikle desteklenmesi kullanicilar tarafindan olumlu karsilanmistir. Ayrica program arsivlerine
erisebilme, sanatgilarin program esnasindaki hallerinin gérulebilmesi, dinleyiciye birden ¢ok segenek
sunmasil, ara yuzindn basit olmasi gibi 6zellikleri, AkustikFM uygulamasini diger radyo uygulamalarinin gok
Uzerinde bir uygulama olarak gérilme sebebi olarak siralanmigtir. Bu olumlu gérlslerin yani sira, menide
yer alan gereksiz 6zelliklerin ¢ikarilabilecedi ve igerik olarak daha dolu bir hale getirilebilecegi gibi konular,
uygulama hakkindaki ufak elestirilerdir.

Tablo 22. Uygulamanin Geneli Hakkinda Goriisler

%
Uygulama ¢ok kullanigh 16,67
Gorsellik destekli olmasi guzel 16,00
Program arsivi olmasi guzel bir 6zellik 14,83
Sanatgilarin program esnasindaki hallerini gérmek iyi bir fikir 13,00
Diger radyo uygulamalarinin ¢ok tzerinde 12,67
Dinleyicisine birgok secenek sunmasi guzel 9,17
Ara yluzinin basit olmasi guzel. 8,67
Gereksiz bolimler gikartilabilir. 5,00
icerik olarak daha da gelistirilebilir. 4,00
Toplam 100,00

SONUG

Son yillarda akilli telefon teknolojisinde yasanan degisiklikler toplumlarin mobil internet kullanimini olumlu
yonde degistirmistir. Masa Ustu bilgisayarlarla yapilan isler mobil mecralarin gelismesi ile beraber tablet ve
akilli telefonlar araciligi ile yapilmaya baglanmigtir. GUinumuzde dinya bir akilli telefona sigacak kadar
kigllmustir. Bu teknolojik gelisme akilli telefonlarin mobil uygulamalar (aplikasyonlar) Uretmesi ile
cesitlenmistir. Farkli hedef kitlelere farkl igerikler sunan milyonlarda mobil aplikasyon Android ve 10S
platformlarda akilli telefon kullanicilari ile paylagiimistir. Trkiye’de mobil uygulama pazarinda kullanicilarin
gOsterdigi talep Uzerine ciddi bir artis yasamaya baslamistir. 2016 yilina gelindiginde Turkiye'deki akilli
telefon kullanicilari mobil uygulamalari ylizde 68 oraninda sosyal medya ve iletisim amaciyla kullanirken,
yuzde 46 oraninda oyun oynamak igin, yizde 33’0 medya ve eglence amagl, yizde 19'u ise perakende
magaza ve e — magazalardan aligveris amach kullanmaktadir (Digital Age,2016:22).

Turkiye’de mobil aplikasyonlarin en ¢ok kullanildigi ikinci alan olan medya ve eglence amagh kullanim
ozellikle genglerde ¢cok dnemli bir yer edinmektedir. Yeni nesil geleneksel medyayi 6zellikle yeni medya ve
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mobil medya araciligi ile takip etmeye baslamistir. Akilli telefonlar araciliyi medya ve eglence platformlarinin
kullaniminin artis gdstermesi geleneksel medyanin kendisini mobil medyaya adapte etme mecburiyetini
dogurmustur. Geleneksel medyada aktif olan radyo ve televizyonlar mobil uygulamalari araciligi ile mobil
medya kullanicilarina ulasarak iceriklerini bu platformlar aracilidi ile de sunmaya baslamiglardir. Geleneksel
medya ile yeni medyanin yakinsamasi baglaminda yeni bir medya tlrin0 olarak ortaya ¢ikan mobil medya
ozellikle yeni neslin vazgegilmezlerinden biri olmustur.

Mobil medya kullaniminda geleneksel medyanin en eski mecralarindan biri olan radyonun bulusma
noktasinda Akustik Fm adli mobil radyo programi uygulamasi 6rneginden hareket ederek Universite
ogrencilerinin mobil medya ile radyoyu nasil konumlandirdigini betimleyen bu arastirmada da gériimustur ki
mobil aplikasyonlar 6zellikle gengler tarafindan olumlu karsilanmistir. Gengler geleneksel bigcimde karasal
yayin yapan radyo mecrasinin mobil medyaya olan transformasyonuna olumlu bir gézle bakmakta ve bu yeni
radyo yayincihdinin gelecekte dominant olacadini distinmektedir. Buradan hareket ederek geleneksel
radyonun yeni medya ile yakinsama yasamadan tek basina ayakta kalmasinin ¢ok zor oldugunu sdylemek
mimkandur.
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