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Dijital Televizyon Kavrami

Dijital televizyon, sinyallerin dijital olarak analog televizyondan daha
yuksek c¢oziniirlikte (HD) ve genellikle genis ekran (16:9) olarak
iletilmesidir. Tek bir analog kanalla ayn1 bant genisliginde yedi kanala

kadar sinyal gonderim imkan1 saglamaktadir.

Dijital televizyon, dijital kodlama ve dosya sikistirma teknolojisinin
uygulamalari olan bir¢ok dijital sistemden biridir. Analog televizyonun
kapladig1 ayni1 bant genigliginde dnemli ol¢iide daha yiiksek kalitede
resim ve ses iletmek miimkiindiir. Analog sinyallere kiyasla, dijital
televizyon sinyalleri kolayca sikistirilir. Dijital isleme ve sikistirma
yoluyla, dijitale doniistiiriilen bir televizyon sinyalindeki fazlaliklar
kolayca ortadan kaldirilir ve bdylece yayin daha diisiik bant genisligi
gerektirir (Alencar, 2009:65).

Teorik olarak sinyal sikistirma, bir sinyaldeki fazlalik bilgilerin
tanimlanip silindigi siirectir. Kullanilan sikistirma teknikleri temel
olarak iki ¢esittir: Kayipsiz Sikistirma ve Kayipli Sikistirma. Kayipsiz
sikistirma, orijinal sinyalin  sikistirilmis  sinyalden tamamen
kurtarilabildigi bir tekniktir. Kayipli sikistirma ise orijinal sinyalin
sikistirllmis  sinyal dosyasindan tamamen kurtarilamamasidir. Bu
durumda yeniden olusturma, sadece orijinal verinin yaklasik bir
tahminidir. Gorilintiideki  gereksiz  bilgilerin  kaldirildigr  kayipl
sikistirma, ticari yayincilik i¢in degerli olan daha az bant genisligini

miimkiin kilmaktadir. Insan goziiniin eksik oldugunu fark etmeyecegi
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cok sayida gorsel bilgiyi atarak sinyal verilerini makul bir boyuta

diistirmektedir (Arnold vd. 2007:211).

Sikistirma yontemleri ile 1ilgili olarak yillar siiren arastirmalar
sonucunda pek ¢ok video kodlama standardi olusturulmustur. Video
kodlama ortak temellere dayanan profesyonel ya da amatdr video
iiretebilmek i¢in yayincilara oldugu gibi amatorlere de yol gosteren bir
standart olmustur. Bu standartlar, Uluslararas1 Standartlar Orgiitii (ISO)
bilinyesindeki Moving Pictures Expert Group (MPEG) tarafindan
gelistirilen yontemler ile yayginlagsmistir. MPEG standartlar1 bugiiniin
en yayin kullanilan sikistirma teknikleridir. Giiniimiizde kabul goren ve

en sik kullanilan video sikigtirma formatlar1 (Bastan, 2004:83):

MPEG-1: 1,5 Mb/s’ye kadar bit orani ile video kodlamasi1 yapan, 360
x 288 piksellik resim boyutuna sahip standarttir. CD kalitesinde ses
sunup VCD’ler i¢in optimize edilmistir. Genel amagh video saklama,
arsivleme ve amator videolar icin kullanilmaktadir. Yaklasik olarak
VHS kalitesindeki MPEG-1 goriintiisii, yayin i¢in gereken niteliklere
sahip degildir.

MPEG-2: Ortalama 4-9 Mb/S degerinde bit oranma sahiptir.
DVD’lerde ve dijital televizyonlarda kullanilmistir. Dolby Digital Ses
teknolojisini desteklemektedir. Olceklenebilir niteligi ile MPEG-2,
yaym igin diisiik, kurgu ve kayit i¢in yiiksek veri aktarim hizini
miimkiin kilmaktadir. Profesyonel ve broadcast donanimlar igin

olusturulmus bir standart olarak dijital video ekipmani iireten bircok
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firma tarafindan desteklenmis ve uluslararasi yayin standardi haline

gelmistir.

MPEG-4: Kullanicisina hem MPEG-2 gibi gercek hem de bilgisayar
destekli ¢izimler sunarak etkilesime girme imkani taniyan ve
gelistirilme asamasinda olan MPEG-4, igerik {lireticilerine nesneleri
silme, sahne ekleme ya da nesnelerin pozisyonlarini ve davraniglarini

degistirme gibi giigler tantyacaktir.

MPEG-7: Biiyiik hacimli ve arsive sahip olan yayinci kuruluslarin
sahip oldugu iceriklerin i¢inden herhangi birinin i¢indeki sahne, renk,
doku, kamera hareketi, video kodlama 6zellikleri gibi niteliklerine gore
siniflandirabilecek bir tiir i¢erik bulucu olarak tasarlanan bu sikistirma
modeli heniiz kavramsal asamada olan ve gelistirilme asamasinda olan

bir standarttir.

Dijital televizyon yaymnciliginin ortaya ¢ikisinda kuskusuz video
kodlama standardi MPEG’in biiyiik etkisi olmustur. Biiyiik kapasiteler
gerektiren dijital yayinlar, sikistirma teknolojileri ile daha az alan
kaplar hale gelmistir (Yaman, 2017:32). Buda video sinyallerinin dijital
yolla daha kolay ve hizli transferinin oniinii agmistir. Ayrica dijital
televizyonlarin en Onemli avantajlarindan biri goriintiiniin  alt
kanallarda gonderilebilmesidir. Bu sayede bir yayinin farkli ¢oziintirliik
ve bit hizlarinda iletilmesi miimkiin olmaktadir. Gliniimiizde MPEG-2
sektoriin en yaygin sikistirma formatidir ve bu format 19.39 Mbps
kapasiteli bir dijital kanal imkan1 saglamaktadir. Yaynci, dilerse tiim

bant genisligini tek bir yayin i¢in sunabilecegi gibi, bu bant genisligini
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ikiye, iige, hatta dorde paylastirarak yaymlarmi iletebilir. Ornegin bir
futbol karsilagtirmasi1 i¢in yliksek c¢oOziiniirliik gerekiyorsa 1080p
kalitede goriintii aktararak tiim bant genisligini kullanabilecegi gibi,
haber sunumu ya da tartisma programi gibi yiiksek ¢oziiniirliige ihtiyag
duyulmayan yayinlar1 daha diisiik kalitede ileterek bant genisliginden
tasarruf saglayabilir (Plonus, 2020:153).

Dijital televizyon kapsamina aboneli televizyon programlama,
bilgisayar yazilimi dagitimi, veri iletimleri, teletekst, etkilesimli
hizmetler ve ses sinyalleri gibi video ve veri hizmetleri de girmektedir.
1996 tarihli Telekomiinikasyon Yasasi kapsaminda “yardimci ve ek
hizmetler” olarak anilan bu hizmetler, zaman kaydirmali video
programlama ve kapali devre televizyon hizmetleri, hisse senedi
fiyatlar1, spor skorlari, simiflandirilmis reklamlar, ¢agri hizmetleri,
bolgesel haberler, belirli televizyon setlerini hedefleyen reklamlar gibi
potansiyel olarak gelir getirici yenilikleri icermektedir (Fisher & Fisher,

2021:32).
Dijital Televizyon Nasil Ortaya Cikti?

Dijital televizyon teknolojisi 1985°ten sonra televizyon teknolojisinde
yasanan geligmelere paralel olarak ortaya ¢ikmistir. Japonya ve Avrupa
iilkeleri gelistirdikleri ¢esitli standartlarla uydu ve kablolu sebekeler
iizerinden dijital televizyon yayinciligina hazir olduklarmin sinyalini
vermigtir, 90’lardan sonra dijital teknolojinin ucuzlamasi ve
yayginlasmasi dijital televizyon yaymeciliginin endiistrilesmesine

imkan tanimistir (Seker, 2009:76)
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Dijital televizyon yayinciligi ile ilgili resmi ¢alismalar 1993°te Bonn’da
gerceklestirilen Digital Video Broadcasting projesi kapsaminda 20
ilkenin katilimi ile baglatilmistir. Dijital televizyon yayinciligi ise
1994’te uydu yayinciligi olarak baslamis ve hizla yayginlasmistir
(Seker, 2009).

1996 yilinin sonlarinda FCC (Federal iletisim Komisyonu — Federal
Communications Commission), Gelismis Televizyon Sistemleri
Komitesi (ATSC) tarafindan Amerika Birlesik Devletleri’nde hem
yiiksek ¢Oziiniirliiklii hem de standart ¢Oziliniirliikli tim dijital
televizyonlar i¢in Onerilen standartlari onaylamigtir. FCC’nin planina
gore, llkedeki tiim istasyonlar 1 Mayis 2003'e kadar ikinci bir kanalda
dijital olarak yayin yapacak, ayn1 zamanda analog olarak da yayinlarina
devam edecekti. Programlar dijital ve analog olarak “eszamanli” olacak
ve halka gecisi kademeli olarak yapmasi i¢in zaman taniyacakti.
2006’da analog yayinlar sona erecek, eski TV setleri kullanilamaz hale
gelecek ve yayincilar orijinal analog spektrumlarini baska kullanimlar

icin agik artirmayla satilmak iizere hiikiimete iade edeceklerdi.

Plan bu sekilde olmasma ragmen isler istenildigi gibi gitmedi. 2000
yilinda Amerika'da satilan 25 milyon TV setinin yiizde 3'linden azi
dijitaldi ve o y1l 52 sehirde 150 istasyon dijital olarak yayin yapiyor olsa
da bu istasyonlarin ¢ogu yalnizca dijital formatta standart tanimh
programlar yaymliyordu. Neredeyse hic HDTV izlenemiyordu. Ayrica,
Amerikali izleyicilerin iigte ikisinin kablolu televizyonu olmasina
ragmen, ¢cogu kablo sirketi yeni dijital kanallar tasimay1 reddediyordu.

Buna karsilik, FCC dijital doniisiimii zorunlu kilmak istemisse de bu
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durum tiiketicilerin bir dijital kablo kutusu satin almasini gerektirecekti.
Ayrica sektor icinde bdyle bir kutunun nasil tasarlanacagi konusunda

da anlagsmazlik s6z konusuydu (Fisher & Fisher, 2021:78).

ABD’de bu gelismeler yasanirken, Avrupa’da HDTV zorunlu hale
getirilmemis ve goniilli ve istekli bir doniisiim gergeklesmistir. 1993
yilinda Avrupali yayincilar, treticiler ve diizenleyici kurumlardan
olusan bir konsorsiyum Dijital Video Yayinciligi (DVB) standardi
iizerinde anlagmis ve bu standardin, uydu, kablo ve karasal yayina
uygulanmasi i¢in anlagmislardir. 2000’li yillara gelindiginde Birlesik
Krallik’taki evlerin yaklasik %30’u, dijital televizyon setleri veya
analog setlerin iizerindeki doniistiirme kutular ile dijital programlara
erismeye baslamistir. Japonya, Aralik 2000°de uydu iizerinden kendi
dijital yaymina baslamis, 2003’te DVB’yi modifiye ederek dijital

karasal yayina baslamistir.

Dijital televizyon yaymciligi internet teknolojilerinde yasanan
gelismeler neticesinde internete de taginmistir. Uydu yayimnciligr ile
baslayan ve gelisen dijital televizyon yayinciligina 6zellikle 200011
yillarda internet tabanli dijital televizyon platformlar da eklenmistir.
Internet erisim hizinda yasanan gelismeler, akilli telefon teknolojisinin
gelismesi, mobil medyanin yayginlasmasi gibi gelismeler sayesinde
ozellikle 2010lu yillardan sonra internet tabanli dijital televizyon

platformlarinda artis yasanmuistir.
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Giinlimiizde dijital televizyon platformlari temelde iki farkl: alt yapidan
beslenmektedir. Uydu yayincilifin ve internet. Bazi televizyon
platformlar1 uydu teknolojisinden gelenek kaynak kodlarla yayinlarini
yaparken bazi platformlar da internet tabanli yayin yapmaktadir.
Internet teknolojisini kullanarak yayin yapan dijital televizyon
platformlar1 arasinda IPTV olarak adlandirilan platformlar da vardir.
Tirkiye’de ilk faaliyete gecen IP TV platformu Tiirk Telekom’un

miilkiyetinde faaliyetlerini siirdiiren TiviBu adl1 platformdur.
Dijital Televizyonlarin Analog Televizyonlardan Farklar

Analog yayincilik ile karsilastirildiginda dijital televizyon yayinciligi,
bilgisayarlasma dili ve sifreleme yardimiyla daha iyi niteliklerle
donatilmis bir yayincilik tiiriidiir. Televizyon yayinlarinin igerikleri,
kapsami, internet ag1 ve iletisim teknolojileri ile yondesmistir.
Dijitallesme ile telekomiinikasyon, bilgisayar ve enformasyon
teknolojilerinin televizyon yayin yapilariyla ve igerigiyle yondesmesi,
internet ag araciligr ile televizyon igeriklerinin ve yaynlarinin

gonderilmesi imkanli hale gelmistir (Akcan, 2017:99)

20. yiizyil itibariyle televizyon yayincilifi haberlesme ve iletisim
alanlarinda kullanilan mevcut teknolojilerde ¢ok hizli bir doniisiim
stireci yasamistir. Dijital (sayisal) iletisim teknolojisi araciligiyla
yapilan televizyon ve radyo yayincilifinda, analog yayinlara gore ses
ve goriintii acisindan istiinliiglin yam1 sira ¢ok daha ekonomik

kosullarla program iletme imkani ortaya ¢cikmistir (Kirik, 2010: 31).
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Dijital yayinciligin analog yayincilik karsisindaki avantajlarini Seker

(2009) soyle siralamistir:

v Dijital teknoloji analog sisteme goére goriintiiniin ve sesin daha
kaliteli aktarilmasina olanak tanir,

v Dijital teknoloji uydu ve kablodan yapilan yaymlarin tagidigi
kanal kapasitesini 6nemli 6l¢iide arttirmistir. Uydu aktaricisindan
bir analog televizyon kanali yayini yapilirken, ayni aktaricidan
daha Kkaliteli olarak dort dijital televizyon kanali yayim
yapilabilmektedir.

v’ Dijital yaymcilikta analog yayincilikta oldugu gibi hava
sartlarindan ve 1iletim ag1 hatlarinda olusan parazitlerden
etkilenmeden kaliteli ve temiz iletisim saglanabilmektedir.

v' Analog goriintii ve sesin kaydindan ve iletiminde meydana gelen
kayiplar tekrar kullanimda kaliteyi diistirmektedir. Dijital goriintii
ve seste ise sinirsiz sayida kopyalama ve farkli iletim aglarina
aktarma kay1p olmadan ve kaliteli olarak yapilabilmektedir.

v' Dijital yaymncilikta goriintli ve seste olan tekrarlar1 ve gereksiz
bilgileri kaldirmak, yapilan sikistirmayla goriintii ve sesi daha dar
bir banttan, frekanstan iletmek miimkiindiir. Bu sayede kanal
kapasitesi 4 kat arttirilabilmektedir.

v Dijital kodlu goriintii ve sesler mevcut tiim iletim aglarina uyumlu
oldugu gibi internet gibi iletisim standartlarindan iletilmeye de

uygundur.
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v’ Dijital yaymncilikta izleyiciyle etkilesime olanak veren
uygulamalar bulunmaktadir. Bu yolla karsilikli veri iletimi de
yapilabilmektedir.

v’ Izleyiciler istedikleri programlari tercih etme, goriintiileri farkl:
acilardan seyretme; trafik, hava durumu, borsa gibi istedikleri
bilgilere ulasabilme 6zgiirliigline sahiptir.

v' Dijital yayinciligin bu dzelligi sayesinde normal goriintii ve sesin
yaninda dakikada onlarca sayfa metin gonderilerek izleyicilerin
ilgilendikleri konularda bilgilendirilmesi miimkiindiir.

v’ Dijital yaymciligin istege bagh program se¢me 6zelligi yayin
merkezinden izleyici talebine bagli olarak farkli programlarin
farkli abonelere dogrudan yonlendirilmesine imkan vermektedir.

v Dijital yayincilikta goriintii sinyali izleyicinin talebine gore farkli
ekran cerceve oranlarini segmelerine imkan tanimaktadir.

v’ Dijital goriintii ve ses farkli kullanicilara farkli kalitede ve
detayda gonderilebilmekte; izleyici alicisinin  kalite  ve

kapasitesine gore izleme yapabilmektedir.

Analog televizyon yayinciliginin yerini dijital teknolojilere birakmasi,
iletisim ve televizyon yaymciligi adina ¢ok Onemli bir geligme
olmustur. Dijital televizyon teknolojisinin analog yayincilikta yasanan
program sikintisint ortadan kaldirmasina ek olarak MPEG sikistirma
yontemlerini kullanmasi ise yayimciligin ¢ehresini degistirmistir. Dijital
yaymecilik ile birlikte ortaya ¢ikan etkilesim olgusu bu alana yonelik

ticari bir pazar ortaya ¢ikarmistir (Kirik, 2010:51).
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Geleneksel televizyon izleyicisi, televizyon programini yodnetme
sansina sahip degilken, etkilesimli televizyon izleyicileri programlarin
oniinde daha aktif konumdadir ve programi yonetme sansina sahiptir.
Bu nedenle geleneksel televizyon izleyicisi ve etkilesimli televizyon
kullanicis1 ayrimlarina gidilmektedir (Ispir, 2008:83). Bu sayede
izleyiciler televizyon yayin akisini takip ederken, her seferinde kendi
eylemleri ile degisen iceriklerle karsilagsmakta, dolayisiyla televizyon
deneyimi etkilesimlilik ile yeni bir iletisim yoriingesine dogru
evrimlesmektedir. Bu haliyle etkilesimli televizyon izleyicilerin neyi ne
zaman, nerede izleyeceklerine kendilerinin karar verdigi; ileti akis
yoniinii ve iletisim rollerini degistirebildigi gelismis bir televizyon

izleme seklidir (Tasdelen & Kesim, 2014:132).

Dijital televizyon yaymciliginin sundugu etkilesim olanaklar1 aslinda
teknolojinin getirmis oldugu teknik olanaklarin bir sonucudur. Dijital
televizyon yayinciliginin saglamis oldugu en biiylik olanak olan
etkilesim, televizyonun da farkli sekilde konumlanmasina ve
kullanilmasina neden olmaktadir. Sunulan en temel etkilesim unsuru
bireysel boyutta gereksinim duyulan enformasyona erisim olarak
tanimlanabilir. Cilinkii dijital televizyon yayinciligi ile televizyon, aile
iiyeleriyle birlikte paylasilan izleme eylemi olmaktan uzaklasilarak,
bireysel  izleme  deneyimlerinin  gergeklestirilebilecegi  ve

yonlendirilebilecegi araclar haline gelmistir (Ispir, 2008:51).
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Televizyonculukta dijitallesme, geleneksel medyanin yeni medya
ortamina tasinmasi ve dolayisiyla bilgisayar, telekomiinikasyon
sistemleri ile birbirlerine yakinsamasi da s6z konusudur. Bdylece
dijitallesme ve yakinsama, iletisim alanlarinda biitiinlesmeyi getirmis,
bugiine dek olmayan yeni iletisim ortamlarinin ortaya ¢ikmasina neden

olmustur (Yaman, 2017:71).

Televizyonculukta dijitallesme istege bagli yonlendirileni katilimci,
dogrusal olmayan, daha fazla reklam odakli ve ¢ift yonlii bir iletisim
sekli ortaya c¢ikarmis, televizyon izleyicinin enformasyon ve iletisim
amactyla kullandigr ve yonlendirdigi bir cihaz haline gelerek pasif

iletim arac1 olmaktan uzaklasmistir.

Dijital televizyon yayincilifinda genel izleyici kitlesi disinda kalan
iceriklere de yer vermistir. Ana akim medyada sansiirlenen igerikler

burada sansiirsiiz bicimde yer alabilmistir (Duman, 2019:54).

Internetin televizyon yaymciliginda kullanimindan 6énce ortaya cikan
dijital yayincilik daha kaliteli bir goriintii ve ses aktarimini beraberinde
getirmis; gorlintii ve sesin dar bantlar ile sikistirilarak aktarilmasi kanal
kapasitesinin de artmasini saglamistir. Dijital kodlamalarin olusturdugu
goriintii ve sesler, internet ag1 iizerinden aktarilabilir hale gelmistir.
Tim bu gelismeler televizyonun ev merkezli olmasindan ¢ikmis ve
televizyonun izlenme aliskanliklarinda 6nemli degisiklikler yaratmistir

(Se¢men, 2019:69).
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IPTV, Web TV gibi televizyon yaymciligi i¢in olusturulan yeni
altyapilar aynm1 zamanda izleyicinin aktif olmasimi sagladigi ig¢in
izleyicinin istedigi saatte, kendi istedigi yaymnlar izleyebilmesi;
geleneksel televizyon izleyicisini yeni televizyon izleyicisine hatta

televizyon kullanicisina doniistiirmektedir (Se¢men, 2019:52).

Dijital Televizyon Yaymn Tiirii Olarak Odemeli Televizyon
Yayincihigi (Pay TV)

Dijital yayinciliginda yasanan hizli gelismeler, bu baslik altinda uydu
yaymcilig1 ve internet tabanli teknolojiler araciligi ile televizyon
yaymciligina imkan tanimmistir. Boylece Web TV, IPTV, video on
demand ve Pay Per View gibi yeni dijital yayincilik kavramlar1 ortaya
cikmistir. Ozellikle dijital teknoloji ile beraber internet iizerinden
geleneksel televizyon yaymlarini izlemek miimkiin hale gelmis,
standart protokollerinin yayginlagmasi, internet erisiminin artmasi ve
yeni veri sikistirma yontemleri gelistirilmesi ile beraber internet

iizerinden yayincilik gelismeye baslamistir.

Odemeli televizyon yayinciligi, abonelik yoluyla dijital televizyon
temelli yaymcilik hizmetlerine verilen genel addir. Sayisal yayincilik
teknolojilerini temel alarak yayin yapan, televizyon programlarini belli
bir iicret karsihiginda izleme imkani sunan ticari bir hizmettir.
Televizyonun analog yayinciliktan sayisal yayinciliga gegisi, internet
hizinin artmasi ile 6demeli televizyonlar da yayginlagmistir. Telkoder
(2015) djjital tabanl yayin yapan 6demeli televizyonlar: alt1 kategoride

siniflandirmistr.
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v Uydu Platform Hizmeti: Haberlesme uydularindan gegirilen
yayin sinyallerini kullanarak yayinlari ileten sistem olan uydu
platformlari, genellikle ¢anak anten ve LNB ile alinmaktadir.
Daha sonra uydu alicisi ve akilli kart ile yaymin sifresi
coziilmektedir. Uydu platformu, karasal televizyon ve kablolu
televizyonun  olmadigi  bolgelerde  genis  bir  alana
sunulabilmektedir. Tiirkiye’de D-Smart ve Digitiirk bu
platformlara 6rnektir.

v Kablolu TV Hizmeti: Televizyon programlarinin koaksiyel
kablolar ya da fiber optik kablolar araciligi ile 1s1k sinyalleri
tizerinden iletildigi hizmettir. Ayn1 kablo tizerinden yiiksek hizli
internet, telefon ve radyo sinyalleri de iletilebilir. Tiirkiye’de
faaliyet gosteren tek kablo TV hizmeti Tiirk Telekom biinyesinde
yayin yapan Kablonet’tir.

v’ Mobil TV Hizmeti: Akilli telefonlar iizerinden video ve
televizyon igeriklerine erisimi saglayan hizmettir. Yayinlar,
mobil internet baglantis1 ya da WiFi yoluyla alinabilmektedir.

v' Web TV Hizmeti: Internete baglanabilen her yerden bilgisayar ve
tarayici aracilifl ile yayinlari izleme imkani saglayan hizmettir.

v IPTV Hizmeti: Yaymlari internet protokolii {izerinden genis bant
internet baglantis1 araciligi ile ileten sistemdir. Indirme yerine
dogrudan medya akis1 saglamaktadir. Tiirkiye’de Tivibu bu
alanda faaliyet gosteren IPTV igletmesidir.
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v' Smart TV Hizmetleri: Internet ve televizyonun yakinsamasiyla
ortaya c¢ikan, izleyenlerine yalnizca segtigi kanallar iizerinden
fiyatlandirma veya sadece tek seferlik ya da sinirli goriintiileme
icin bir kerelik 6demeye dayali fiyatlandirma ya da bir kere
O0deme yapilarak alinan sifre ¢ozme kartlar1 tiizerinden

izleyebilme imkan1 sunan sistemlerdir.

Odemeli Televizyonlar (Pay TV), siklikla “Izle ve Ode (Pay Per View
— PPV)” sistemleriyle karistirilmaktadir. Odemeli televizyonlar aylik
abonelik yontemiyle platformdaki iceriklerin tiimiinii izleyebilme
temeline dayamirken, Izle ve Ode sistemleri ise tek bir seferlik ve
yalnizca 6demesi yapilan igerigi izlemeye dayanan sistemleri ifade

etmektedir.
Odemeli Televizyonlarin (PAY TV) Tiirkiye’deki Gelisimi

Tirkiye'de dijital televizyon yaymciliimi baslatan  ddemeli
televizyonlarin ilki 1995 yilinda CINES ile baglamis ve 2000 yilinda
Digiturk’iin olusumuyla devam etmistir (Koyuncu, 2017:54). 1999°da
Cukurova Grubu tarafindan kurulan Digiturk, 2000 yilinda yayin
hayatina baslamis ve Tiirkiye Futbol Ligi yayin haklarini uzun siire
elinde bulundurmustur. Kurulus 2015’te Katar merkezli Beln Media
Group’a satilmistir. Dijital alanda Digiturk’iin ardindan Tiirkiye’de
kurulan diger bir dijital platform D-Smart olmustur. 2007°de Dogan
Holding biinyesinde faaliyetlerine baslayan platform 2018’de

Demiréren Holding’e satilmistir. Bu iki platform uydu teknolojisini
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temel alarak faaliyetlerine baslamis daha sonra ise internet tabanli

hizmette vermeye baslamistir.

Tiirk Telekom tarafindan sunulan dijital TV platformu Tivibu 2010’da
faaliyetlerine baslamistir. Kablo TV ise 2008’de Telediinya adiyla
dijital televizyon yaymlarina baslamis ve 2016’da ismini KabloTV
markasina ¢evirmistir. Turkcell TV ise Turkcell biinyesinde 2015’ten
bu yana hizmetlerini siirdiirmektedir. Blu TV Tirkiye’de ¢evrimigi
platformlarda en ¢ok orijinal igerik iireten yerli online dijital yayin
organidir. 2016’da Dogan Holding biinyesinde kurulan bu dijital
televizyon ozellikle “Masum” dizisi ile popiiler olmustur (Duman,
2019:82). Dogan Medya’nin Demiréren Holding'e satis1 siirecinde Blu
TV Dogan Holding biinyesinde kalmistir. 2016 Kasim ayinda hizmete
baslayan Puhu TV 11 bin saati agsan Tiirk¢e Premium dizi ve filmleri ile
kullanicilarina hizmet vermektedir. Ayrica Puhu TV nin yayimladigr ilk
orijinal igerigi olan Fi dizisi Tiirkiye’nin en ¢ok bilinen online dizisi
olmustur. 2021 yilinda yaymn hayatina baslayan Exxen ve Gain bu

pazara eklenen son iki oyuncu olmustur.

1997°de izleyicilere internet lizerinden dijital film ve dizi izlemek
amactyla kurulan bir platform olan Netflix, baslangicta Amerika kitasi
ve 14 iilkede hizmet vermis, gilinlimiizde ise iicretli olarak diinya
capinda yayin yapan ve milyonlarca abonesi olan uluslararasi internet
tabanl dijital platform haline gelmistir. Netflix’in Tiirkiye yayinlarina
ise 22 Eyliil 2016’da baslamistir. Tiirkce dil destegi ve Tiirk lirasi ile

o0deme seceneklerinin yanmi sira ¢ok sayida Tiirk dizi ve filmini de
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icerikleri arasina ekleyen platform yerli yapim sirketleri ile de isbirligi

yapmistir (Atasoy & Oguz, 2019:58).

Netflix Tirkiye’ye giris yaptiktan sonra La Casa de Papel ve Black
Mirror gibi Netflix igerigini Tiirk¢e altyazi ve dublaj se¢enekleriyle
yayimlamis, ardindan 2018 yilinda “Hakan: Muhafiz / The Protector”
adl ilk Netflix Tiirkiye orijinal dizisini igerigine eklemistir. Netflix’in
Tirkiye’de yaym hayatina baslamasi ile platform Tiirkiye’de de

yayginlagmis ve yerli yapim sayisini arttirmigtir.
Diinyada Odemeli Televizyon (PAY TV) Platformlar:

Abonelige dayali kablolu veya uydu televizyon hizmetlerine atifta
bulunan Pay TV, uzun zamandir diinya ¢apinda onde gelen haber ve
eglence kaynaklarindan biri olmustur. Ancak son yillarda, teknolojik
gelismeler dalgasi, st diizey (OTT) video icerigi ve g¢evrimigi akig
hizmetleri, kiiresel 6demeli TV endiistrisine meydan okumus ve bir
doniisiime neden olmustur. Kiiresel 6demeli televizyon geliri 2019'dan
2020’ye geciste 186 milyardan, 177 milyar dolara diismiistiir. Bu diists
istege bagl icerigin (VOD) artmasi nedeniyle yasanmistir. Streaming
(akis) devrimi 6demeli televizyonlarin diisiisiinii gézle goriliir sekilde
hizlandirmistir. Ancak dijital pazarlar gelisimini siirdiirmektedir. 2020
yilinda, diinya ¢apindaki 6demeli televizyon abonelerinin sayist 1,03
milyara ulagmistir. Yapilan projeksiyonlar bu siirecte en az bes y1l daha

tliml1 bir biiylime olacagini iddia etmektedir (Statista, 2021).
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Odemeli TV endiistrisi, Avrupa veya Kuzey Amerika gibi dijital olarak
gelismis pazarlarda onemli zorluklar yagamaktadir. OTT (Over the Top
— Tercihli Hizmet) medyasmin ve Istege Bagli Video (Video on
Demand - VOD) hizmetlerinin siirekli artan kullanilabilirligi ve satin
almabilirligi nedeniyle izleyiciler, daha esnek video eglence secenekleri
lehine kablo veya uydu aboneliklerini kademeli olarak iptal etmektedir.
Ozellikle ABD’de 8demeli televizyon abonelerinin sayis1, son on yilda
belirgin bir diisis gostermektedir. ABD’deki 6demeli televizyon
penetrasyon orani, son 10 yilda %88’den %74’e diismiistiir. Abone
kaybiyla miicadele etmek icin ise bir¢ok 6demeli televizyon saglayicisi,
OTT hizmetlerini portfoylerine entegre etmeye ¢alismaktadir (Statista,
2021).

Sekil 1: ABD’de PAY-TV Abonelik Iptal Etme Orani

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Abonelik Iptal

o . e o
M Abonelik Iptal Edenler (milvon) M Degizim (%e) Edenlerin Oram (6)

Kaynak: (Pay-TV to Lose Most Subscribers Ever in 2020, 2020)
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Buna karsilik Latin Amerika, Afrika ve Asya-Pasifik bolgesi gibi
gelismekte olan dijital pazarlardaki izleyiciler hala 6demeli televizyonu
benimsemektedir. Latin Amerika’da 6demeli televizyon abone sayisi
Meksika, Arjantin ve Kolombiya i¢in 1limli bir bilyiime gostermektedir.
Bununla birlikte Kiiresel 6demeli televizyon aboneligi ve gelir artist
i¢in tartigsmasiz en etkili pazar ise Asya'dir. 2026’ya kadar Asya-Pasifik
bolgesindeki o6demeli televizyon aboneliklerinin sayisinin  Cin,
Hindistan ve Giliney Kore’nin Onderliginde 630 milyona ulasmasi
beklenmektedir. Cin, wuzun zamandir Odemeli televizyon
penetrasyonunda ABD’yi en yakindan takip ederken, Endonezya ise
odemeli televizyon konusunda en hizli artist yasayan iilke

konumundadir (Statista, 2021).

2020 ile 2026 arasinda O0demeli televizyon abone sayisinin 15
milyonluk artis ile 1,02 milyar diizeyine ¢ikacagi tahmin edilmektedir.
Ayni donemde 92 iilkede 6demeli televizyon abone sayisinda artig
goriilmesi, 46 iilkede ise abone kaybedilmesi beklenmektedir. Cin ve
Hindistan, tiim diinyadaki &demeli televizyon aboneliklerinin
neredeyse yarisina sahipken, Cin’in 2026 yilinda 10 milyon abone
kayb1 yasayacag1 ongoriilmektedir. Buna karsilik Hindistan’da 6demeli
televizyon abonelerinde 21 milyonluk bir artis beklenmektedir.
ABD’nin de 16 milyon abone kaybi yasayacagi diisiiniilmektedir
(Global Pay TV Subscriber Forecasts 2021, 2021).
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Tablo 1. Kiiresel Odemeli Televizyon Abone Sayist (Milyon)

2010 2020 2021 2026
Cin 194,5 327,2 325,3 317,5
Hindistan 116,1 159,7 164,1 180,7
ABD 104,8 79,5 75,0 63,9
Rusya 25,1 42,0 42,1 40,0
Almanya 20,2 25,2 25,0 23,8
Digerleri 262,1 370,5 373,1 393,3

Kaynak: (Global Pay TV Subscriber Forecasts 2021, 2021).

Aralarinda Tiirkiye nin de bulundugu MENA Ulkeleri’nin (Ortadogu
ve Kuzey Afrika) verilerine bakildiginda ise Pay TV abone sayisinin
son bes yilda diislis gosterdigi ve onlimiizdeki bes yilda da diisecegi
ongoriilmektedir. Bolgedeki 6demeli televizyon gelirlerinin 2016 ve
2020 yillar1 arasinda %14’liik diistisle 2,74 milyar USD’ye geriledigi,
2026 yilina kadar 2,52 milyar USD’ye gerilecegi diisliniilmektedir.
Dolayistyla toplam gerilemenin 2016°dan itibaren %23’e ulagacagi

degerlendirilmektedir (Digital TV Research, 2021).

Tirkiye, 2026 yilina kadar 752 milyon USD’lik gelir tahmini ile
bolgenin en fazla 6demeli televizyon geliri elde eden iilkesi
konumundayken, en yiiksek gelirin gortildiigii 2016 yilina gore %17°1lik
kaylp yasanacagi ongoriilmektedir. Israil’de 2016’ya  gore
neredeyse %50’lik bir kayipla 493 milyon USD’lik 2026 y1l1 geliri elde
edilecegi disliniilmektedir. Buna karsilik Arap¢anin konusuldugu 13
iilkede abone sayisi %18 artarak 4 milyon seviyesine yiikselmesine

ragmen, 6demeli televizyon gelirlerinin 2026’da yaklasik 1 milyar USD
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seviyesinde kalacag: diisiiniilmektedir. Tiirkiye ve Israil’in, 2026’da
bolgedeki 6demeli televizyon geliri pastasinin yaklasik yarisini birlikte

karsilayacagi ongoriilmektedir (Digital TV Research, 2021).

Sekil 2. MENA Ulkeleri Odemeli TV Gelirleri

m Digerleri = Misir = S. Arabistan BAE = israil = Tirkiye
Kaynak: (Digital TV Research, 2021)

Digital TV Research’in agikladigi bu veri Tiirkiye basta olmak iizere
pek ¢ok iilkenin medyasinda yer bulamamisti. Konu ile ilgili Sina
Kologlu “Boyle aragtirmalar kamu oyu ile paylagilmaz. Sektoriin i¢inde
yoneticiler arasinda konusulur paylasilir.” Seklinde yorumlayarak,
ortaya ¢ikan sektor hakkinda “..biitiin bunlar para kazanacak mi? Oyle
haftada bir film iki dizi yapmakla olmuyor, zaman gosterecek” diyerek

bu sektorde yasanan kalabaliklasmaya dikkat ¢ekmistir (Milliyet,2021).
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Diinyanin en popiiler kiiresel dijital yayin platformlarina bakildiginda
2020 yili sonu itibariyle en ¢ok aboneye Netflix’in sahip oldugunu
gormekteyiz. Netflix’in kiiresel pazarda 208 milyon abonesi
bulunmaktadir. Onu ikinci sirada 175 milyon abone ile Amazon Prime

takip etmektedir.

Tablo 2. Kiiresel Olgekli Dijital TV Platformlarinin Abone Sayis1 (2020)

Platform Abone Sayis1 (Milyon Adet)
Netflix 208
Amazon Prime 175
Disney Plus 103
HBO Max 44
NBC Universal Peacock 42
Discovery 15

Kaynak: Financial Times (2021)

2021 yilina girdigimizde Netflix, 2021 yilinda 6 milyon abone sayisina
ulagacagini agiklamasina ragmen diinya genelinde yilin ilk ¢eyreginde
diinya genelinde 3.9 milyon yeni abone ulasti. Bu artis sirketin
tahminlerinin altinda kalinca Netflix sirketinin hisseleri ylizde 13 diisiis

yasamistir (Sozcti, 2021:6).

Yaklasik 3 milyon yeni abone kazanmasina ragmen bu kazanim 2013
yilinin ilk ¢eyrek performansindan sonra en kotii performans oldu. Fiyat
artiglarindan dolay1 Netflix’in net kar1 artsa da abone sayisinda istedigi
hedefi yakalayamamasi bir kez daha “Odemeli dijital televizyon

platformlar1 sikintiya mi1 giriyor” sorusunu giindeme getirmistir.
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Odemeli Televizyon Sistemlerinin (PAY TV) Tiirkiye’deki

Durumu

Bilgi Teknolojileri Kurumu tarafindan hazirlanan Tiirkiye Elektronik
Haberlesme Sektorii Ug Aylik pazar Verileri Raporu, iic ayda bir
Tiirkiye’deki tiim haberlesme sektdriiniin nabzini tuttugu gibi 6demeli
televizyon hizmetlerine iliskin verilere de yer vermektedir. Ilgili
raporda, Tiirkiye’deki 6demeli dijital televizyon servisleri olan Turksat
Kablo TV, Digiturk, D-Smart ve Tivibu hizmetlerine ait veriler yer

almaktadir.

2020 yil1 son ¢eyrek itibariyle BTK tarafindan Kablolu Yayin Hizmeti
(KYH) sunmak fizere yetkilendirilen 15 isletmeci bulunmaktadir.
Kablolu yayin hizmeti sunan Turksat’in disinda KYH hizmeti sunmak
iizere yetkilendirilmis diger isletmecilerden TTNet ve Superonline

yalnizca IPTV hizmeti sunmaktadir.

Tablo 3. Kablo TV Abone Sayilar
Kablo TV Abone Sayis1 IPTV Abone Sayisi

2018Q1 1.221.538 1.174.838
2018Q2 1.216.953 1.226.860
2018Q3 1.227.372 1.282.966
2018Q4 1.248.240 1.334.683
2019Q1 1.245.132 1.362.751
2019Q2 1.236.484 1.395.128
2019Q3 1.257.535 1.443.451
2019Q4 1.278.945 1.496.828
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2020Q1 1.296.065 1.550.366
2020Q2 1.311.992 1.590.239
2020Q3 1.337.795 1.669.057
2020Q4 1.383.369 1.771.966

Kaynak: BTK Tiirkiye Elektronik Haberlesme Sektorii Ug Aylik Pazar

Verileri Raporlari’ndan derlenerek olusturulmustur.

Tablo 3’te Tiirkiye’deki aktif 6demeli televizyon platformlarinin
2018Q1 — 2020Q4 donemlerine ait verileri goriilmektedir. Digiturk
2018 yilinin birinci ¢eyreginde yurt iginde 2 milyon 246 bin 752
abonelik sézlesmesine sahipken, bu say1 %4,6’lik bir diisiisle 2020
yilimin dordiincti ¢eyreginde 2 milyon 141 bin 984’e gerilemistir.
Odemeli televizyon abone sayist ise 2 milyon 572 bin 30°dan %9,2’lik
bir diislisle 2 milyon 334 bin 674’e gerilemistir. D-Smart’in abonelik
sOzlesmesi sayisi, 969 bin 175’ten 1 milyon 22 bin 903’e, 6demeli
televizyon abone sayisi ise 1 milyon 10 bin 656’dan 1 milyon 125 bin
107’ye yiikselmistir. Tivibu da abone sayisin1 632 bin 933’ten 637 bin
987’ye yiikseltmistir.
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Tablo 4. Odemeli TV Abone Sayist

Digiturk D-Smart Tivib
u
Yurt ici Yurt Dis1 Yurt i¢i YurtDis1 Yurt
Ici
ASS KS OTV ASS KS ASS KS  OTV AS KS ASS/
AS AS S KS /
orv
AS
2018 2.246. 2.585. 2.572. 647 1219 969.17 1.010. 935.1 4.3 43 6329
Q1 752 585 030 74 59 5 656 22 12 12 33
2018 2.208. 2.549. 2.536. 63.0 120.1 98299 1.025. 947.8 43 43 7834
Q2 934 764 119 87 17 6 492 60 16 16 85
2018 2.187. 2.528. 2.515. 634 1200 991.05 1.032. 9549 4.1 4.1 8983
Q3 903 768 677 19 99 7 798 9 77 77 11
2018 2.146. 2.487. 2.473. 609 119.8 99250 1.049. 9555 39 39 9362
Q4 246 225 176 83 46 4 766 95 39 39 48
2019 2.121. 2464. 2.449. 59.1 11777 996.66 1.059. 958.8 3.8 3.8 952.7
Q1 719 294 552 72 25 0 548 10 09 09 78
2019 2.100. 2.446. 2431. 572 1142 1.008. 1.078. 969.6 3.9 39 9254
Q2 349 328 753 90 50 402 810 38 45 45 57
2019 2.161. 2.369. 2.355. 57.7 113.1 1.008. 1.084. 968.5 4.0 4.0 871.7
Q3 899 998 433 38 54 307 384 39 47 47 53
2019 2.152. 2.361. 2.346. 558 1129 1.004. 1.084. 9638 4.1 4.1 8248
Q4 276 334 148 77 71 381 741 60 38 38 88
2020 2.163. 2.371. 2.356. 54.8 110.8 1.000. 1.084. 959.7 4.1 4.1 7933
Q1 266 782 747 06 42 791 983 73 53 53 57
2020 2.166. 2.375. 2.358. 535 1134 1.013. 1.100. 9722 4.0 4.0 721.1
Q2 072 085 917 10 52 748 103 41 65 65 83
2020 2.153. 2.364. 2.346. 53.0 1152 1.021. 1.114. 9796 4.0 4.0 6689
Q3 135 942 571 36 47 686 480 82 82 82 32
2020 2.141. 2.353. 2.334. 51.1 1155 1.022. 1.125. 979.7 3.9 39 6379
Q4 984 275 674 66 32 903 107 39 86 86 87

ASS  Abonelik Sozlesmesi Sayisi
KS Kullanic Sayisi

OTV  Odemeli TV Abone Sayisi
AS

Kaynak: BTK Tiirkiye Elektronik Haberlesme Sektorii U¢ Ayhik Pazar

Verileri Raporlarindan derlenerek olusturulmustur
https://telkoder.org.tr/btk-pazar-verileri/#1515662735009-00e6f4 1a-
c35f (htt)
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RTUK 2018 yilinda gergeklestirdigi  “Televizyon  Egilim
Aragtirmasi”nda Tiirkiye’de faaliyette bulunan dijital medya
platformlarinin o dénem i¢in beklendigi kadar yaygin olmadigi kanisini
ortaya cikartmigtir. Arastirmaya gore bu platformlarin tercih edilme
nedenleri arasinda icerik ¢esitliligi, istenilen igerigin her an izlenmeye

hazir olmas1 gelmektedir (RTUK,2019).

Bu platformlarin en biiyiik tehdidi ise korsan yayin yapan siteler.
Arastirmaya gore her on kisiden altis1 i¢in korsan kisilerdeki giivenlik
sorunu dnemli bir faktor olarak goriilmiis. Bu durum insanlarin dijital
platformlarin yayinlarim1 bedava sunan korsan sitelere karsi hala
sempati duyduklarim gostermektedir. RTUK iin arastirmasina katilan
deneklerin yiizde 94,31 bu dijital platformlarina parali bir iiyelikleri
yok. Uye olanlarm yiizde 93’ii ise Netflix’e iiye iken onu ikinci sirada

Blu TV, tiglincii sirada ise BeInConnect takip etmektedir.

2019 yilinda yapilan ve CHIP Dergisi tarafindan agiklanan arastirmada
Tiirkiye’de en fazla bilinen dijital televizyon platformu Netflix
olmustur. Netflix’in bilinirlikte en yakin takipgileri TiviBu ve Blutv
olmustur. TiviBu yiizde 76’11k bir bilinirlige sahipken yiizde 18’lik bir
kullanim oranina sahip oldugu goriilmiistiir. Blutv yiizde 63’liikk bir
bilinirlik oranina sahipken kullanim oran1 yilizde 14 olmustur.
Arastirmada bilinirlikte dordiincii sirada olan Puhutv’nin kullanim

oraninda ikinci sirada yer almistir (CHIP,2020:31).
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2020 yilinda baglayan pandemi insanlarin giinliik hayatina da biiyiik
etki etmistir. Ozellikle medya kullanimi bundan en fazla etkilenen
konulardan biri olmustur. Pandemi doneminde yasanan karantina ve
uzun siiren sokaga c¢ikma kisitlamalari insanlarin dijital televizyon
kanallarina olan ilgisini de olumlu gonde etkilemistir. Popiiler olan
dijital yayin platformlarini bu popiilerligini medya yansimalarinda da

gostermistir.

Medya Takip Merkezinin gerceklestirdigi arastirmada 2016 yilindan
2020 yilina kadar her yil dijital yayin platformlarinin medyada haber

olma sayisinda artis oldugu goriilmiistiir.

Sekil 3. Dijjital TV Platformlarinin Medyada Haber Olma Sayis1

Haber Sayisi

160.000 139.497
133.311 )
140.000

120.000
100.000
80.000
60.000 49.8
40.000 23.766
20.000 6.547

0
2016 2017 2018 2019 2020

Medya Takip Merkezinin verilerine gore 2020 yilinda Tiirk medyasinda
ad1 en fazla gegen, en fazla haber olan dijital yayin platformu Netflix

olmustur. Netflix markas1 toplamda 114 bin 963 kez haber olmustur.
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Ikinci sirada BIuTV yer alirken {igiincii sirada ise Amazon Prime yer

almistir (Medya Takip Merkezi,2021).

Tablo 5. Dijital Yayin Platformlarinin Medya Yansimalari (2020)

Yazih | Gorsel Internet | Toplam Haber
Sira Platform Basin Basin Medyasi Sayisi
1 Netflix 7.141 3.192 104.630 114.963
2 BIuTV 752 12 10.346 11.110
3 Amazon Prime 361 76 6.215 6.652
4 puhutv 188 21 3.453 3.662
5 Exxen 38 2 2.420 2.460

Kaynak: Medya Takip Merkezi Verilerinden Derlenmistir

Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Odemeli Dijital TV Platformlarinin
Isletme Modeli

Tiirkiye’de faaliyet gosteren dijital yayin platformlarmin tamami
internet lizerinden hizmet vermektedir. Faaliyetlerine uydu araciligi ile
hizmet vererek baglayan D-Smart, Digitiirk’te mevcut hizmetlerine
internet tabanli “se¢-izle” (VOD) hizmetleri eklemisler ve bu hizmetleri
mevcut yaymn paketlerinin igine ek bir abonelik tarifesi ile entegre
etmiglerdir. DSmart bu hizmeti “DSmart Go” ile sunarken Digitiirk
“Beln Connect” hizmeti ile gerceklestirmektedir. Her iki marka da
internet tabanlt mobil hizmetlerini genel paketlerinin altinda ek bir

hizmet olarak sunmaktadir.
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Tablo 6. Sadece Internet Araciligi ile Hizmey Veren Dijital TV

Platformlari

Internet Tabanh Odemeli TV

Platformlar: Mensei
Netflix ABD
Blu TV Tirkiye
Exxen Tiirkiye
Puhu TV Tiirkiye
Gain Tirkiye
Filbox TV Tiirkiye
Amazon Prime ABD
Tivibu Tirkiye

Turk Telekom

tivibu

Tivibu, Tiirk Telekom tarafindan 2010 yilinda faaliyete baslamistir.
Onceleri her ne kadar bir internet televizyonu gibi goziikse de zamanla
bir IP TV platformu olarak kendisini kabul ettirmis ve internet tabanli
dijital platform yayimnciligina merhaba diyen ilk kurumsal marka

olmustur.
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Tivibu’nun isletme modelinde dokuz farkli tarifeden olusan bir

abonelik stratejisi kullanmaktadir.

Tablo 7. Tivibu Abonelik Turleri

Paket Minimum Fiyat
Tivibu 12 Ay Sabit Fiyat Kampanyasi 289 TL

Tivibu Net Fiyat Kampanyasi 239 TL
Tivibu'lu Internet Kampanyasi 104,9 TL

Yazlik Tivibu Kampanyasi 109,9 TL

Tivibu Siiper Paket i1k 3 Ay Bizden Kampanyas1 |0 TL

Tivibu Mobil Indirim Kampanyas1 2391t

Tivibu Uydu Faturasiz Mobil Kampanyasi 14,9 TL

Tivibu Is Yerimde Kampanyasi 89,18 TL

Tivibu Ikinci Bahar Kampanyasi 189 TL

Tivibu platformu abonelik paketlerinde Tiirk Telekom’un sahip oldugu
olanaklardan da faydalanarak i¢inde internet erisim hizmeti de sunarak

rakiplerine gore rekabetgi avantaj saglamaktadir.

Icerik paketlerine bakildiginda ise tivibu’da “Aile Paketi” , “Ev Sinema
Paketi” ve “Ev Siiper Paketi” yer aldig1 goriilmektedir. Tivibu bir
internet televizyon platformu gibi faaliyete baslayip 1500’{in iizerinde
icerikle se¢-izle segenekli bir VOD platformuna da doniismiistiir. Bu

yonii ile incelediginde tivibu hem Netflix’ten hem de Tirkiye’de
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faaliyet gosteren diger dijital yayin platformlarindan daha farkli bir

platformdur.

2016 yilinda Tiirkiye pazarina giren Netflix Tiirkiye’de 3 milyona yakin
aboneye sahip oldugunu aciklamaktadir. Yiizde yiiz bir “se¢-izle”
(VOD) platformu olan Netflix’in abonelik paketleri 26,99 TL ile 54,99
TL araliginda degismektedir. Netflix ii¢ tane abonelik paketine sahiptir.
Bu paketlerin belirlenmesinde igerik degil, igerigin video kalitesi baz
almmustir. Igerigi daha diisiik ¢dziiniirliikte izlemek isteyenler daha
diistik bir abonelik ticreti talep eden Netflix 4K goriintii i¢in en yiiksek
fiyati talep etmektedir.

Tablo 8. Netflix Tiirkiye Abonelik Paketleri

Standart
Temel Paket | Paket Ozel Paket
Aylik ticret 26,99 TL 40,99 TL 54,99 TL
Video kalitesi Iyi Daha iyi En iyi
Coziintrlik 480p 1080p 4K+HDR
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blutv

Aydin Dogan’1n sahip oldugu Dogan Medya Grubu tarafindan kurulan
blutv 2015 yilinda kurulmustur. Dogan Medya Grubunun Demirdren
Grubuna satis1 sirasinda Aydin Dogan’da kalan blutv, yiizde 35
hissesini 19 Ocak 2021 tarihinde Discovery’ye satmustir.

Blutv’nin abonelik stratejisine bakildiginda tek bir abonelik paketine
sahip oldugu goriilmektedir. Bu abonelik paketinin fiyat1 aylik 9.9
TL’dir. Bu fiyata tiim cihazlardan blutv’yi izleme imkani

sunulmaktadir.

amazon
Prime

2000 yilinda Tiirkiye pazarina giris yapan Amazon Prime iiye olmak
isteyenlere 30 giinliik T{cretsiz abonelik sunmaktadir. Deneme
aboneliginden sonra aylik 7,9 TL ‘lik bir abonelik {icreti talep eden
platform kullanicilara diledikleri zaman aboneliklerini iptal etme

imkani da sunmaktadir.
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1 Ocak 2021 tarihinde faaliyete gecen Exxen, Acun Medya tarafindan
Tirk-Katar ortakligina isletilmektedir. Exxen’in iki farkli abonelik
paketi ve bir iicretsiz deneme paketi bulunmaktadir. Ucretsiz deneme

paketinin stiresi 7 giindiir.

Exxen’in abonelerine sundugu iki paketin belirlenmesinde temel kriter
reklam izleme secenegidir. Exxen igerikleri reklamli izlemek
isteyenlere aylik 9,9 TL’lik bir abonelik paketi sunarken, icerikleri
reklamsiz izlemek isteyenlere 19,9 TL’lik bir abonelik paketi

sunmaktadir.

30 Aralik 2020 tarihinde faaliyete gecen GAIN mobil ortamdan izlenen
bir yaym platformu olarak kurgulanmistir. Giizel Ahlak Iyi Niyet
kelimelerinin kisaltilmasindan ortaya ¢ikan GAIN, Apple TV, Google
Play, Apple Store ve Androidtv’den mobil uygulama araciligi ile

izlenmektedir.
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Gain ilk kuruldugunda higbir iicret almadan ticretsiz abonelik ile hizmet
vermistir. Gain daha sonra hem iicretsiz hem de {icretli abonelikler
sunmaya baslamistir. Platformdaki bazi igerikler licretsizken, Premium
ierikler iicretlidir. GAIN’in abonelik iicreti aylik 21,9 TL’dir. Ayni
abonelik paketini 6grencilere 11,9 TL’ye sunmaktadir. Universite
Ogrencisi olan gengler edu ve edu.tr uzantili e-mailleri ile 6grenci

paketinden faydalanabilmektedir.

FilBox TV 6 Haziran 2014 tarihinde faaliyete gecmistir. Platform igerik
saglayici kanallarla yasadig ticari anlasmazliklar nedeniyle 27 Kasim
2018 tarihinde faaliyetine ara vermistir. Bu siiregte el degistiren sirket
tekrar ¢alismalarina devam etmistir. Daha ¢ok uluslararasi tematik
kanallar ile dikkatleri ¢eken Filbox’in iki farkli abonelik paketi

bulunmaktadir.

Paketlerin belirlenmesinde abonelik siiresi baz alinmistir. Platforma
abone olmak isteyenler aylik 6demeli paketi segtiklerinde ayda 19,9 TL
o0deme yaparken, yillik pakete abone olmak isteyenler aylik 12,49 TL

O0demektedir.
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Filbox TV igerik paketlerinde, Gain, Exxen, Netflix’ten farkli olarak

abonelerine hem se¢-izle 6zelligine sahip icerikler hem de yerli ve

yabanci televizyon kanallarinin yayinlarin1 sunmaktadir.

o0

puhutv

2016 yilinda Dogus Holding tarafindan kurulan puhutv 2017 ve 2018
yillarinda yayinladigi “Fi” adl1 diziyle popiiler olmustur.

puhutv Dogus Holding’e ait olan Star TV — NTV- Kral TV ve Kral Pop
TV’nin canli yaymlarinin yani sira yine bu kanallarda yayinlanan “Ada
Masal1” — “Cukur” ve benzeri popiiler dizi ve programlarin boliimleri
ile platforma 6zel olarak hazirlanan igerikleri sec-izle secenegi ile

sunmaktadir.

E-Mail ile abonelik sistemine sahip olan puhutv ‘nin aboneligi
iicretsizdir. Herhangi bir abonelik iicreti almayan puhutv gelirlerini

iceriklerine yerlestirdigi reklamlarla saglamaktadir.
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Tablo 9. Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Internet Tabanli Dijital TV

Yayin Platformlarinin Abonelik Paketleri

e Abone Paket Paketlerin Fiyat (TL)
Sayis1 Belirlenme Kriteri
Video ¢oziiniirliik
Netflix 3 Kalitesi 20995459
Blutv 1 9,9
Reklamli- reklamsiz
Exxen 2 igerik 9,9-19,9
puhutv 1 0
GAIN 2 Ogrencilere indirim 219-119
Filbox 2 Abonelik sturesi 12,49-19,9
Amazon Prime 1 7,9
Icerik Say1s1 ve
Internet erisim
tivibu 9 hizmeti 18,9 —109,9
SONUC

Teknolojide yasanan gelismeler televizyon endiistrisini de etkilemistir.

Analogdan dijitale gecis yapan ve dijital doniisiim yasayan televizyon

endiistrisi, bu doniisiimde yeni yayin bi¢imlerinin de ortaya ¢ikmasina

neden olmustur. ilk icat edildiginde siyah beyaz yaymn yapan televizyon

mecrasi teknolojik gelismeler sonucunda kanal sayisini arttirmis, renkli

yayinlara gecmis ve dijitallesmeye dogru gitmistir.
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Dijital teknolojilerde yasanan gelismeler ile uydu yayinciliginin
baslamasi televizyon mecrasinin dijitallesmesinde ilk 6nemli kilometre
tas1 olmustur. Bu sayede dijital televizyon platformlar1 uydu aracilig
ile aldiklar1 kanyak veriyi alicilara iletmeye baslamistir. Bu sayede
ortaya c¢ikan dijital televizyon platformlari, daha sonra internet
teknolojilerinde yasanan gelismeler sayesinde kaynak veriyi uydu
yerine internet aracilifi ile iletmeye baslamistir. Bu televizyon
mecrasinin dijitallesmesinde ikinci 6nemli kilometre tasi olmustur.
Internet kaynagindan transfer edilen veri ile beraber televizyon
kanallar1 sadece akis hizmeti veren bir mecra degil, ayn1 zamanda
arsivlenen bir akisi, istendigi zaman, istendigi yerden sunabilme imkani1
sunan bir mecraya déniismiistiir. Internetin oldugu her yerde istege
bagli igerigin televizyondan izlenebilmesi tiiketicinin de ilgisini ¢ekmis
ve ortaya VOD (istege bagh video) veya Tiirkiye’de “sec-izle” olarak
adlandirilan igerik paylasim formatinin popiiler olmasina neden
olmustur. Bu modelin ortaya ¢ikmasi ile igerik saglayici televizyon
platformlari da ortaya ¢ikmistir. Bu platformlar miisterilerine iirettikleri
icerikleri  belirli  bir iicret karsiligi izleyicilerine sunmaya

baslamislardir.

VOD hizmetlerinin yayginlasmasi, dijital televizyon platformlarindaki
abonelik sistemi daha oturmadan sorunlar yasatmistir. Diinyada akis
(stream) hizmeti sunan tim dijjital televizyon platformlar1 igerik
hizmetlerini VOD ‘ye uyarlamaya baglamiglardir. Bu alanda en yogun

rekabetin yasandig iilke olan ABD’de kurulan ve su an bir kiiresel
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diinya devi olan Netflix abonelik sistemi ile ¢alisan en biiyiik “se¢-izle”

(VOD) platformu olmay1 bagarmistir.

Tiirkiye’de de ozellikle 2015 yilindan sonra abonelik sistemi ile
faaliyetlerini siirdiiren dijital televizyon platformlar1 kurulmustur.
Filbox, Exxen, puhutv, blutv, Gain gibi platformlar internet araciligi
ile mobil ve akilli televizyon ekranlarindan 6zel igerikler paylagsmaya
baslamislardir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren platformlar ayn1 zamanda
Netflix ve Amazon Prime gibi kiiresel ol¢ekte basarisi olan rakiplerle

de miicadele etmeye baslamislardir.

Bu miicadele her gegen giin biiyiiyen dijital televizyon pazarina yeni
oyuncularin da girmesi ile sert bir rekabete doniismiistiir. Bir yandan
birbirleri ile rekabet eden platformlar, diger yandan da kullandiklar
isletme modelleri ile ekonomik anlamda biiylime miicadelesi

vermektedir.

Dijital televizyon platformlarinin en biiyiik iki gideri igerik {liretimi ve
pazarlama gideridir. Uretilen igerik igin bir biitge harcamak zorunda
olan platform, diger yandan da hem o igerigin hem de platformun
markasinin duyurulmasi i¢in bir dizi pazarlama ve tanitim faaliyetinde
bulunmak zorundadir. Teknoloji giderleri de eklendiginde dijital
televizyon platformlarinin bir hayli giderinin oldugunu soyleyebiliriz.
Bu giderlere karsilik her isletme gibi kendini ikame etmek isteyen
dijital televizyon platformlar1 degisik is modelleri uygulayarak

gelirlerini arttirmaya ¢aligmaktadir.
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Gelirlerin artmasinda basro uygulanan i modelindedir. Platformlar
diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de abonelik sistemi ile gelir
saglamay1 tercih etmektedir. Bu sistemi olustururken de degisik
stratejiler gelistirmekte ve hedef kitlenin kendilerini tercih etmesi i¢in

adeta savagsmaktadirlar.

Abonelik stratejilerinin belirlenmesinde her isletme sahip oldugu
teknolojik, finansal ve benzeri olanaklar dahilinde fiyat stratejisi
belirlemektedir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren tivibu Tiirk Telekom’un
bir iriinii oldugundan, Tiirk Telekom’un sagladigi teknolojik
avantajlan i¢ine katan abonelik firsatlar1 sunarken, Dogus Holding’in
bir istiraki olan puhutv ait oldugu holdingin igerik ve finansal
kaynaklarindan yararlanarak abonelik hizmetini bedelsiz vermekte ve

sadece reklama dayali bir gelir modeli uygulamaktadir.

Blutv sabit fiyatli abonelik hizmeti vermeyi tercih ederken, Exxen
reklamli veya reklamsiz igerik izlemek isteyenlere iki ayr1 abonelik
secenegi sunmaktadir. Filbox bir yil abone olanlara indirimli bir
abonelik hizmeti verirken, Gain iiniversite Ogrencilerine 6zel bir

abonelik paketi sunmaktadir.

Fiyat stratejisine gore incelendiginde en ucuz abonelik hizmetini 7,9 TL
ile Amazon Prime sunmaktadir. Amazon Prime sahip oldugu kiiresel
sermaye ve piyasa giiciinlin de verdigi avantajla, Tiirkiye piyasasinda
rekabetei bir fiyat politikasi izlemektedir. Blutv 9,9 TL lik abonelik
fiyat1 ile platformlar i¢inde en ucuz ikinci fiyata sahip igerik

saglayicisidir. En pahali abonelik hizmeti ise aylik 21,9 TL ile Gain
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tarafindan verilmektedir. Gain’in {iniversite 6grencilerine sundugu 11,9
TL’lik paket, daha ¢ok gengler tarafindan kullanilan dijital medya

piyasasinda rekabetci bir avantaj saglamaktadir.

ABD ve Avrupa’da dijital televizyonlarin abone sayisindaki artis
yavaglarken, Asya iilkelerinde artis devam etmektedir. Asya’da abone
gelirleri bakimindan en biiyiik artisa sahip iki iilke Israil ve Tiirkiye’dir.
Bu fotograf Tiirkiye’nin dijital televizyon platformlarina ticretli abone
olmaya hevesli bir kitlenin olduguna ve bu piyasanin daha da
biiyliyebilecegine dair bir umut vermektedir. Ancak pazarin hangi
asamada doyuma ulasacag ciddi bir tartisma konusudur. Tiirkiye’deki
insanlarin ekonomik vaziyeti, tiiketim ve para harcama aligkanliklar1 ile
teknoloji dugkiinliigii bu platformlarin geleceginde 6nemli bir rol
oynayacaktir. Genis bir gen¢ niifusa sahip olan Tiirkiye’nin abone
sayisini arttirmasi olasi durumlardandir. Ancak bunun ne zaman doyum
noktasina varacagi ve abonelerin ne zaman bu platformlardan vazgecip
bir baska es teknoloji ile sunulan igerige erismek isteyecegi gelecek
adina sorgulanmasi gereken en biiyiik konudur. Bu konuda belirleyici
olan bir diger faktdr ise toplumun ayni anda birden fazla platform
abonelik hizmetinden mi yararlanacagi yoksa bir platformdan baska bir

platforma mu transfer olacagi konusudur.

Tiurkiye’de dijital televizyon platformlarinin abone sayisindaki
penetrasyon i modellerinin yani sira isletmelerin finansal rekabet
giicline bagh olarak da gelisim gosterecektir. Igerik {iretimi ve
pazarlanmasinda en gii¢lii finansal giice sahip olan marka, bu pazarda

daha uzun soluklu bir rekabet giiciine sahip olacak ve piyasa giliciinii
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arttiracaktir. 2021 yilinin ilk yarisina kadar ki fotografa bakildiginda
Discovery’yi ortak alan Blutv bir ayagi ABD’de olmasi itibariyle
rekabetci bir avantaj yakalamigtir. Heniiz yerli bir yatirimei1 olan Gain
ve Filbox yabanci bir yatirimer bulmamalart durumunda piyasada
zorlanacagin1 sOylemek hayal olmaz. Geleneksel medyada ciddi bir
piyasa giliniine sahip Acun Medya ve piyasaya ortaklik diizeyi
aciklanmayan Katar’li ortagin finansal performansi da Exxen ig¢in
onemli bir faktdr olacaktir. Eger Acun Medya geleneksel medyada
yakaladig1 basariy1 Exxen’de yakalayamazsa bu Acun Medya sirketinin
krize girmesine dahi neden olabilir. Ote yandan Amazon Prime ve
Netflix ile heniiz Tiirk pazarinda abonelik sistemine giris yapmayan

Apple TV nin kiiresel finansal giici de yerli oyuncular1 zorlayacaktir.
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