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Z KUSAGININ PERSPEKTiFINDEN YOUTUBE’U ANLAMAK:

YOUTUBE YAYINCILIGININ GELECEGI
Mihalis KUYUCU"

Oz

Diinyanin en popiiler dijital video platformu olan YouTube 2010 yilindan itibaren rekor bir gelisme
gostermistir. YouTube piyasaya ilk girdiginde onunla rekabet eden Dailymotion, Vimeo ve diger tiim
rakiplerini geride birakarak video yayinciliginda bir tekel konumuna déniismiistiir. 2022 yili sonuna
gelindiginde YouTube dijital medya platformlari i¢inde diinyada Facebook un ardindan en ¢ok kullanilan
ikinci biiyiik platform olmustur. YouTube ilk kuruldugunda bir video depolama platformu iken zamanla
ekledigi ozelliklerle bir video arsiv platformundan g¢ikip bir yaymn platformuna da doniismiistiir.
YouTube’a eklenen canli yayin 6zelligi sayesinde platform tipki bir televizyon gibi canli video yayini
yapmaya da baglamustir. Bu 6zellik YouTube ‘u geleneksel medyada yayin yapan radyo ve televizyon
kanallarinin yani sira bireylere de televizyon yayini yapma firsatt sunmustur. Giinimiizde YouTube hem
kendi serverlarinda arsivlenen videolarin izlenmesine hem de canli televizyon yaymi imkan kilan bir
platform olarak faaliyet gostermektedir. Bireysel televizyon yayinciligina imkan veren bir mecra olan
YouTube bu yonii ile geleneksel medyada faaliyet gosteren televizyon kanallarina da ¢ok ciddi bir
alternatif mecra olmustur. Bu arastirmada Z kusagi olarak adlandirilan ve tamamen dijital odakli
yasayan kusagin goziinden bir YouTube betimlemesi yapilmistir. Arastirmada YouTube un televizyon
mecrasinin gelecegine bir tehdit olup olmadigi ve gelecekte televizyon mecrasimin yerini alip
almayacag1 incelenmistir. Bu kapsamda “YouTube 2030lu yillarda geleneksel televizyonun yerini
tamamen alir m1?” soruna yanit aranmistir. Z kusagi olarak adlandirilan hedef kitlenin 6rneklem olarak
kullanildig1 arastirmada 212 kisi ile yapilan miilakatta agik uglu anketle platformun gelecegi hakkinda
gortigler toplanmistir. Arastirmada Z kusaginin YouTube’un geleneksel televizyon ile rekabetinin
gelecegi, platformun bir dijital tekellesme yaratip yaratmadigi, ticretli abonelik sistemine bakis ve
YouTuber olarak adlandirilan YouTube fenomenlerinin yarattigi ekonominin gelecegi hakkinda goriisler
derlenmistir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, dijital televizyon, youtube yayinciligi, Z kusagi.

* Profesér Doktor, Istanbul Galata Universitesi, michaclkuyucu@gmail.com, ORCID: 0000-0002-1931-6844.
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Giris

Internetteki en popiiler ve yaygin olarak kullamlan video paylasim platformlarmdan biri olan
YouTube, Subat 2005'te Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim adli ti¢ eski PayPal ¢alisant
tarafindan kurulmustur. Sitenin orijinal fikri, kullanicilarin bir aksam yemegi partisinin
videolarini arkadaglar1 arasinda kolayca paylasabilecekleri bir platform olusturmakti. Ancak
site hizla popiilerlik kazandi ve amatdr film yapimcilari, miizisyenler ve komedyenler dahil
olmak tizere genis bir kullanici kitlesini kendine ¢ekmistir. 2005'in sonunda, site ayda bir
milyon tekil ziyaretgiyi ¢ekmeye baslamustir. YouTube’un 2006'da Google tarafindan 1,65
milyar ABD dolar1 karsiliginda satin alinmasi, internetteki baskin video paylasim platformu
konumunu saglamlastirmasina yardimet olmustur.

YouTube, icretsiz bir is modeli iizerinde ¢aligir. Platformdaki igerigin biiyiik boliimii
kullanicilar i¢in ticretsiz iken, sirket ayni zamanda reklam, sponsorluklar ve premium &6zellikler
yoluyla gelir elde etmektedir. Google’1n ¢at1 sirketi Alphabet’in yaymladigi 2022/Q3 verilerine
gore YouTube, 2022 nin liglincii ceyreginde 7 milyar dolar reklam geliri elde etmistir (Alphabet,
2022). Platform ayrica, kullanicilarin 6zel igerige, reklamsiz videolara ve YouTube Music'e
erigmesine olanak tantyan bir abonelik hizmeti olan YouTube Premium'u da sunmaktadir.
YouTube Premium, tim videolarin reklamsiz akisini, 6zel orijinal icerige erisimi ve videolarin
mobil cihazlarda arka planda oynatilmasini igeren bir abonelik hizmetidir. Ek olarak,
YouTube'un, sitenin ozellikle gocuklarin giivenli bir sekilde gezinmesi i¢in tasarlanmig bir
stirlimii olan YouTube Kids adl1 6zel bir boliimii de bulunmaktadir.

Platformda izlenen video tiirleri acisindan, 2019 yilinda Pew Arastirma Merkezi
tarafindan yapilan bir arastirma, YouTube'daki en popiiler kategorilerin cocuk igerikleri ve video
oyunlar1 kategorilerini icerdigini ortaya ¢ikarmistir (PeW, 2019) Buna ek olarak, PeW’in
2022°de yaptig1 bir arastirmaya gore ise YouTube, geng yetigkinler arasinda en popiiler sosyal
medyadir. Ayni aragtirmada ortaya kondugu tizere 13-17 yas grubu genglerin %95°1 YouTube
kullanirken, YouTube kullananlarin %19’u ise YouTube’u neredeyse siirekli kullanmaktadir
(PeW, 2022).

Platform biiyiimeye ve gelismeye devam ederken, YouTube da canli akisa ve 360
derecelik videolara odaklanmaya baslamistir. 2011'de YouTube, kullanicilarin etkinlikleri
gercek zamanli olarak canli yaymlamasina olanak tantyan YouTube Live baslatmis, 2015'te ise
360 derece videolar i¢in destegi de sunmaya baglamigtir (Bértl,2018:17)

YouTube basit bir video paylasim platformundan devasa bir eglence, haber, egitim ve is
kaynagia dontismiistiir. Aylik 2 milyardan fazla aktif kullanicist ve siirekli biiyliyen igerigiyle

YouTube, internetteki en 6nemli platformlardan biri olmaya devam etmektedir.
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Diinden Bugiine YouTube

Internetteki en popiiler ve en yaygin olarak kullamlan video paylasim platformlarindan biri olan
YouTube, Subat 2005'te Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan kurulmustur.
YouTube tarihindeki en 6nemli doniim noktalarindan biri, sitenin Google tarafindan 1,65 milyar
ABD dolart karsiliginda satin alindigi 2006 yili olmustur. Bu satin alma, YouTube'un
internetteki baskin video paylasim platformu konumunu saglamlastirmasina yardimer olmus ve
sirketin daha fazla gelistirme ve genislemeye yatirim yapmasina olanak saglamistir (Rowell,
2011).

Google tarafindan satin alinmasinin ardindan YouTube gelismeye ve genislemeye devam
etmistir. 2007'de site, kullanicilara 10 dakikadan uzun videolar yiikleme olanagini ve 2008'de
igerik olusturucularin videolarindan reklam yoluyla gelir elde etmelerini saglayan YouTube Is
Ortagi Programi'ni baglattt (Woog, 2008). 2010'da YouTube, kullanicilarin etkinlikleri gergek
zamanli olarak canli yaymlamasina olanak taniyan YouTube Live't baslatti (Pires ve Simon,
2015).

YouTube, 2009'da otomatik altyazi gibi yeni 6zelliklerin dahil edilmesiyle gelismeye
devam etmis ve ardindan 2010'da 1080p HD video ve 2015'te 4k dahil olmak {izere video
kalitesi desteginde biiyiik bir artisa gitmistir (Garapati, 2010:87). Ayrica YouTube, sitenin
ozellikle ¢ocuklarin giivenli bir sekilde gezinmesi igin tasarlanmig bir versiyonu olan YouTube
Kids adl1 yeni bir 6zellik yayinladi (Burroughs, 2017:143).

Diinya mobil hale gelirken YouTube da kendisini buna uyarlamistir. 2012'de YouTube,
kullanicilarin kolayca video ¢ekip YouTube'a yliklemesine olanak taniyan iOS cihazlari i¢in bir
uygulama olan YouTube Capture'l, 2015'te ise oyun toplulugu igin bagimsiz bir mobil uygulama
olan YouTube Gaming'i piyasaya stirmistiir (Middleton, 2015:43).

Son yillarda YouTube, eglencenin yani sira dnemli bir haber ve bilgi kaynag: haline
gelmistir. 2013'te YouTube, sitedeki yiiksek kaliteli icerigi diizenleyen ve destekleyen bir dzellik
olan Spotlight'1 baglatmistir. 2017'de YouTube ayrica bir televizyon yayint hizmeti olan YouTube
TV'yi tanitmistir.

YouTube’un Kullandigi is Modeli

YouTube'un ana gelir kaynagi reklamdir. Platform, kullanicilarindan gelir elde etmek igin
videodan 6nce gosterilen reklam, videonun ortasinda gosterilen reklam ve banner reklamlarin
yani sira sponsorlu igerigin bir kombinasyonunu kullanmaktadir. Reklamverenler belirli

demografik bilgileri, ilgi alanlarini veya davranislart hedeflemeyi secebilme imkanina sahiptir.
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YouTube ayrica markalara tiim platformdaki kullanicilara ulasan 6zel kampanyalar olusturma
olanagi sunmaktadir (Artero, 2010).

YouTube, reklamciligin yani sira, kullanicilara 6zel igerige, reklamsiz videolara ve
YouTube Music'e erisim saglayan YouTube Premium adli bir abonelik hizmeti de sunmaktadir.
Abonelik hizmeti ayrica kullanicilara, yalnizca YouTube Premium abonelerinin kullanabildigi
0zel sovlar ve filmlerden olusan bir koleksiyon olan YouTube Originals'a erisim sunmaktadir.
Bu hizmet ayrica, kullanicilarin diger uygulamalart kullanirken veya telefonun ekrani
kapaliyken videolarin arka planda oynatilmasini saglamaktadir (Burgess ve Green, 2018:43).

Icerik olusturucular i¢in baska bir para kazanma secenegi de sponsorluklardur.
YouTube'un, igerik olusturucularin birlikte c¢alistiklari markalart listeleyebilecekleri ve
markanin web sitesine baglanabilecekleri sponsorluklar i¢in ayrilmis bir boliimi vardir. Bu,
icerik olusturucularin markalarla dogrudan baglanti kurmasina ve igeriklerinden para
kazanmasina olanak tanimaktadir. Ayrica YouTube, igerik olusturucularin kitlelerine iiriin
satabilecekleri bir iiriin boliimii de sunmaktadir (Wu 2016).

YouTube ayrica, igerik olusturucularmn kanallarin1  yonetmelerine, videolar
yiiklemelerine ve izleyicileriyle etkilesim kurmalarina, igeriklerini optimize etmek icin
analizlere ve i¢goriilere erismelerine ve ayrica sponsorluklar, YouTube Premium ve daha fazlasi
gibi para kazanma segeneklerine erigmelerine olanak taniyan bir self servis platform olan
YouTube Studio saglamaktadir (Parra, 2018).

YouTube'un is modeli, kendi igeriklerini olusturmaya ve tanitmaya yonelik 6nemli bir
yatirimi da icermektedir. YouTube, yalnizca YouTube premium abonelerine sunulan web dizileri,
filmler ve sovlari igeren YouTube Originals gibi orijinal igerik olusturma ve dagitmaya yatirim
yapmaktadir (Cunningham, Craig ve Silver, 2016).

YouTube'un is modeli dzetle, igerigin ¢oguna erisimin iicretsiz oldugu ancak sirketin
reklam, sponsorluklar ve YouTube Premium ve YouTube TV gibi premium 6zellikler araciligiyla
gelir elde ettigi bir freemium modeline dayanmaktadir. Cesitli para kazanma secenekleri ve 6zel
bir self servis platformuyla YouTube, igerik olusturucularin igeriklerinden para kazanmalarina
ve sirket icin gelir elde etmelerine olanak tanir. Ek olarak, YouTube'un kendi igeriklerini
olusturmaya ve tanitmaya yonelik yatirimi, kullanicilart platformlarinda ¢ekmeye ve elde

tutmaya yardimet olur.
YouTube’da En Cok izlenen Kategoriler

YouTube'un en Snemli zelligi farkl ilgi alanlar ve gegmislere sahip genis bir kullanic

yelpazesinden olusan icerik cesitliligidir. Komik videolar ve miizik performanslarindan egitici
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iceriklere ve siyasi yorumlara kadar YouTube'da herkes i¢in bir seyler bulunmaktadir (Barti,

2018:65).

YouTube, aylik 2 milyardan fazla aktif kullanicisi ile diinyanin en biiyiik video paylasim

platformlarindan biridir. Bu genis kullanicinin ulastig1 ¢esitli icerikler mevcuttur. Bu da hangi

tir videolarn en ¢ok izlendigini ve en popiiler kategorilerin neler oldugunu belirlemeyi

zorlastirir (Yang ve Qian, 2011:126). YouTube platformuna yiiklenen videolar genel olarak

asagidaki kategorilerden olusmaktadir:

586

Miizik videolar:: Miizik videolari, giinliik olarak milyonlarca kez izlenen
YouTube'daki en popiiler video tiirlerinden biridir. Bunun nedeni, miizigin evrensel
olmasi ve her yastan, kiiltiirden ve gegmisten insana hitap etmesidir. Resmi miizik
videolarindan cover'lara ve parodilere kadar, miizik kategorisinde genis kitleleri
etkileyen bir i¢erik bulunmaktadir.

Oyun Videolari: Oyun, diinya ¢apinda milyonlarca hayrani olan devasa bir endiistri
haline geldiginden, oyun videolar bir baska popiiler kategoridir. Bu videolar, oyun
kilavuzlarini, Ogreticileri ve oyun gorintilerini i¢ermektedir. Oyun, oyun
kilavuzlarini, egitici videolar1 ve oynanig goriintiilerini izlemek i¢in izleyen
milyonlarca hayranla YouTube'daki en biiyiik ve en popiiler kategorilerden biridir.
Vlog'lar: Vlog'lar son yillarda giderek daha popiiler hale gelmistir. Zira giderek daha
fazla insan kisisel ve yasam tarzi igerigi i¢in YouTube'a yonelmektedir. Vlog'lar,
giinliik vlog'lardan seyahat vlog'larina kadar uzanir ve cok g¢esitli konular
kapsamaktadir. Bu kategori, izleyicilerin diger insanlarla baglanti kurmasina ve
onlarin yasamlart ve deneyimleri hakkinda bilgi edinmesine olanak tanidigi i¢in
popiilerdir.

Egitici: Giderek daha fazla insan bilgi ve 6grenme firsatlari igin platforma
yoneldiginden, egitim YouTube'da biiyiiyen bir kategoridir. Bu kategori 6gretici,
aciklayici videolar ve dersleri igermektedir. Ogretici, izleyicilere yemek pisirme,
makyaj veya kendin yap projeleri gibi bir seyin nasil yapilacagina iliskin adim adim
talimatlar sunan bir baska popiiler video tiriidiir.

Komedi: Komedi hem eglenceli hem de egitici olabilen bir video tiiriidiir. Genellikle
birini bir seyin gercek oldugunu diisinmesi i¢in kandirmay1 igerirler ve basitten
ayrintiliya kadar degisebilirler. Glilme evrensel bir eylem oldugundan ve her yastan

ve gegmisten insana hitap ettiginden komedi, YouTube'da popiiler bir kategoridir.
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Stand-up komedisinden parodi videolarma kadar genis bir icerik yelpazesi bu

kategoride yer almaktadir.

Tablo I’de abone sayisina gore ve Tablo 2°de goriintiileme sayisina gore Tiirkiye’deki

en biiyiik YouTube kanallar1 goriilmektedir. Buna gore Tiirkiye’de en fazla abone sayis1 23,5

milyon ile Netd miizik kanalindayken, Beter Béciik adli kanal 20,5 milyon, Enes Batur kanali

15,9 milyon aboneye sahiptir. Netd miizik ayn1 zamanda goriintiileme sayis1 bakimindan da

Tiirkiye’nin en biiylik YouTube kanalidir. Netd miizik, 53,4 milyar goriintiileme ile basi

cekerken, ikinci sirada 11,7 milyar goriintileme ile Befer Bdciik kanali gelmektedir.

Oyuncakoynuyorum ise 10,5 milyar goriintiileme ile ti¢lincii yer almaktadir.

Tablo 1. Tiirkiye 'nin Abone Sayisina Gore En Biiyiik YouTube Kanallari (2023 Ocak) (SocialBlade, 2023).

Kanal Video Sayisi Abone Sayisi Goriintiileme
netd miizik 21.950 23.5M 53.419M
BETER BOCUK 1796 20.5M 11.734M
Enes Batur 1.986 15.9M 9.622M
Oyuncak Avi 625 15.2M 8.246M
OYUNCAKOYNUYORUM 825 11.2M 10.521M
ATV 23,395 10.8M 7.254M
skgames 7 10.3M 347M
Orkun Isitmak 1556 10.2M 3.223M
Game OVER 844 10.2M 3.559M
Om Sayf 354 8.68M 2.475M

Tablo 2. Tiirkiye 'nin Gériintiileme Sayisina Gére En Biiyiik YouTube Kanallar: (SocialBlade, 2023).

Kanal Video Sayisi Abone Sayisi Goriintiileme
netd miizik 21,95 23,5M 53.419M
BETER BOCUK 1,796 20,5M 11.734M
OYUNCAKOYNUYORUM 825 11,2M 10.521M
EnesBatur 1,986 15,9M 9.622M
KanalD 25,769 7,95M 8.928M
OvuncakAw 625 15,2M 8.246M
Sevimli Dostlar 655 7,88M 8.06’"M
Poll Production 5,844 521 M 7.835M
ATV 23,395 10,8M 7.254M
Cukur 3,874 6,5TM 6.868M

Dijital Kapitalizm ve iletisim Sempozyumu 16-18 Mayis 2023
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Abone sayisina gore kategoriler bazinda 2023 Ocak verileriyle diinyanin en biiyiik

YouTube kanallari ise Tablo 3’te goriilmektedir.

588

Buna gore;

Otomotiv kategorisinde 10,6 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
Supercar Blondie'dir.

Komedi kategorisinde 44 milyon abone ile diinyanin en biiyliik YouTube kanali
whinderssonnunes'dir.

Egitim kategorisinde 152 milyon abone ile diinyanin en biiylik YouTube kanali
Cocomelon - Nursery Rhymes'dir.

Eglence kategorisinde 150 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali SET
India'dir.

Film kategorisinde 81,3 milyon abone ile diinyanin en biiyiikk YouTube kanali
GoldMines'dir.

Gaming kategorisinde 47 milyon abone ile diinyanin en bilyiik YouTube kanali
JuegaGerman'dir.

Nasil Yapilir? kategorisinde 78,5 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube
kanal1 5-Minute Crafis'dir.

Miizik kategorisinde 234 milyon abone ile diinyanin en biiyliik YouTube kanal1 T~
Series'dir.

Haberler kategorisinde 55,3 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
Aaj Tak'dir.

Bilim & Teknoloji kategorisinde 29,8 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube
kanalt MR. INDIAN HACKER!'dir.

Spor kategorisinde 92,8 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
WWE'dir.

Seyahat kategorisinde 10,7 milyon abone ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
NasDaily'dir.

10. Uluslararasi iletisim Giinleri



Tablo 3. Abone Sayisina Gore Kategoriler Bazinda Diinyamin En Biiyiik YouTube Kanallari (2023-Ocak)

(SocialBlade.com verilerinden derlenmistir).

Kategori Kanal Video Sayis1  Abone Sayis1 Goriintiileme
Otomotiv Supercar Blondie 678 10,6M 2.734M
Komedi whinderssonnunes 524 44M 4.180M
Egitim Cocomelon - Nursery 846 152M 149.169M
Rhymes

Eglence SET India 103273 150M 137.893M
Film GoldMines 5100 81,3M 21.317M
Gaming JuegaGerman 2017 47™M 14.145M
Nasil Yapilir? 5-Minute Crafis 5941 78,5M 24.987M
Miizik T-Series 18.536 234M 213.091M
Haberler Aaj Tak 233.960 55,3M 22.736M
Bilim & Teknoloji MR. INDIAN HACKER -874 29.8M 5.171M
Spor WWE 66.132 92,8M 73.597M
Seyahat NasDaily 1.087 10,7M 5.251M

Goriintiileme sayisina gore kategoriler bazinda diinyanin en biiyiik YouTube kanallari

ise Tablo 4’te sunulmustur. Buna gore,

Otomotiv kategorisinde 3,7 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
Top Gear'dir.

Komedi kategorisinde 24,3 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
Tsuriki Show'dur.

Egitim kategorisinde 149,1 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
Cocomelon-Nursery Rhymes'tir.

Eglence kategorisinde 137,8 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanalt
SET India'dir.

Film kategorisinde 59,5 milyar gériintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali
MovieClips'tir.

Gaming kategorisinde 30,3 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanal
LankyBox'dir.

Nasil Yapilir? kategorisinde 24,9 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube
kanali 5-Minute Crafits'tir.

Miizik kategorisinde 213 milyar goriintiileme ile dlinyanin en biiyiik YouTube kanali 7
Series'tir.

Haberler kategorisinde 22,7 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali

Aaj Tak'tir.
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e Bilim ve Teknoloji kategorisinde 6,9 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik
YouTube kanal Crazy XYZ'dir.

e Spor kategorisinde 73,5 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiikk YouTube kanali
WWE'dir.

e Seyahat kategorisinde 5,2 milyar goriintiileme ile diinyanin en biiyiik YouTube kanali

NasDaily'dir.

Tablo 4. Gériintiileme Sayisina Gére Kategoriler Bazinda Diinyanin En Biiyiik YouTube Kanallart (2023- Ocak)
(SocialBlade.com verilerinden derlenmistir).

Kategori Kanal Video Sayis1 Abone Sayis1 Géoriintiileme
Otomotiv Top Gear 1.686 8,58M 3.721M
Komedi Tsuriki Show 2.162 16,7M 24.369M
Egitim Cocomelon-Nursery 846 152M 149.169M
Rhymes

Eglence SET India 103.273 150M 137.893M
Film MovieClips 39.904 58,5M 59.504M
Gaming LankyBox 6.991 22.6M 30.335M
Nasil Yapilir? 5-Minute Crafts 5941 78,5M 24.987M
Miizik T-Series 18.536 234M 213.091M
Haberler Aaj Tak 233.960 55,3M 22.736M
Bilim ve Teknoloji Crazy XYZ 1.184 25.5M 6.913M
Spor WWE 66.132 92,8M 73.597T™M
Seyahat NasDaily 1.087 10,7M 5.251M

YouTube ile Tlgili Yapilan Akademik Arastirmalar
YouTube un giindelik yasamdaki yadsinamaz rolii nedeniyle akademik diinyada da YouTube ile
ilgili cok sayida arastirma yapilmaktadir.

Zinderen (2020), yeni medya ekolojisi ekseninde YouTube un fotografini icerik analizi
yontemi ile ¢ekmistir. Calisma, YouTube'un geleneksel televizyona nasil bir alternatif haline
geldigini ve dizi ve programlarin artik platformda nasil yer aldigimi tartigmaktadir. YouTube,
etkilesim 6zelligi, erisilebilirligi ve igerigin her an izlenebilmesi nedeniyle igerik tireticileri ve
kullanicilari tarafindan tercih edilmektedir. Televizyon kanallart da YouTube lizerinden izlense
de televizyon kiyaslandiginda geride kalmistir. Calisma sonucunda yazar, YouTube'un hem
televizyonun 6zelliklerine sahip oldugunu hem de siirekli gelisen kullanict odakli yapistyla

televizyonun &tesine gectigini one siirmektedir.
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Atalay (2019), calismasinda YouTube’da yer alan Babishko Family Fun TV adli kanalin
elestirel analizini yapmistir. Yazarin da belirttigi gibi yeni medya teknolojilerinin artan
kullanimi dijital diinyada ¢ocuklar dahil her seyin metalasmasina yol agmaktadir. Tiirkiye'de
YouTube gibi sosyal medya platformlarini yasal olarak kullanma yas1 13'tlir ancak bu yasin
altindaki pek ¢ok cocuk bu platformlari kontrolsiiz bir sekilde kullanmakta ve bu durum
gelisimlerini olumsuz yodnde etkileyebilmektedir. Sosyal medya, c¢ocuklar ve kapitalizm
arasindaki iliskiyi analiz etmek icin YouTube kanal "Babishko Family Fun TV"de Multimodal
Critical Discourse Analysis yontemi kullanilarak bir ¢alisma yapilmigtir. Calisma, ebeveynlerin
daha iyi bilinglendirilmesi ve ¢ocuk haklarinin ihlali durumunda cezai yaptirimlarin
uygulanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Caligma, soruna ve ¢ocuklar icin olasi sonuglarina
dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir.

ilhan ve Aydogdu (2019), YouTube kullanicilarimin kullamm motivasyonlarini
incelemistir. Calisma, YouTube'un en yaygin kullanilan sosyal ag oldugunu ve yalnizca eglence
icin degil, ayn1 zamanda bir bilgi kaynagi ve ortak bir kiiltiire baglanma araci olarak
kullanildigin1 ortaya koymustur. Kullanicilarin yasi, YouTube'a ve YouTuber'lara yonelik
algilarmi etkilemektedir. Calismanin bulgularina gére daha geng kullanicilarin YouTube'u
kullanma ve bunu potansiyel bir meslek olarak gérme olasilig1 daha yiiksektir. Katilimeilar,
YouTube'un denetlenmesi gerektigine ve YouTuber'larn topluma karsi bir sorumlulugu
olduguna inanmaktadir. Arastirmanin sonuglari, YouTube'un gelecekte 6zellikle geng nesiller
icin kullanicilar i¢in giderek daha dnemli bir kanal haline gelecegini gostermektedir.

Cakmak ve Altas (2018), sosyal medya etkilesiminde tren yolculuklarini Dogu Ekspresi
YouTube paylagim videolar: 6zelinde incelemistir. Yazarlarin da belirttigi iizere tren yolculugu,
insanlarin sehir hayatindan kagmak, dogayr deneyimlemek, yeni kiiltiirlerle tanismak ve
deneyimlerini sosyal medyada paylagmak i¢in son yillarda popiiler hale gelmistir. Bu nedenle
de arastirmada sosyal medyanin seyahat kararlari tizerindeki etkisini ve arkadas tavsiyelerinin
artan etkisini incelemek icin Dogu Ekspresi'nin ii¢ videosu lizerinde sdylem analizi kullanilarak
bir ¢aligma yapilmigtir. Arastirma, maceraci ve yeni seyler kesfetmeyi seven 15-25 yas arasi
genglerin tren yolculugu icin birincil demografik oldugunu ve Dogu Ekspresi'nin kirsal turizm
icin ideal bir ara¢ oldugunu ortaya koymustur. Turistler, Dogu Ekspresi ile bir giin i¢inde tren
yolculugunu, dogayi, yeni dostluklari, yoresel yemekleri, sakin ortami ve yeni kiiltiirleri
deneyimleyebilmektedir.

Burcucuoglu ve Erdogan-Yazar (2019), YouTube’da fenomen performanslariin
dlgiilmesi iizerine bir arastirma gergeklestirmistir. Caligmada Entropi Agirhg ve Gri Iliskisel

Analiz Yontemi ile belirlenen yorum, goriintiileme ve degerlendirme sayist dahil olmak iizere
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alt1 kriter kullanilarak YouTube'daki 24 giizellik ve moda fenomeninin performansi {izerine bir
aragtirma yapilmistir. Sonuglar, yorum sayisi gibi etkilegsim kriterlerinin bir etkileyicinin
performansint belirlemede en o6nemli kriter oldugunu gostermistir. Calisma sonucunda
isletmelerin influencer ile yaptiklar: is birliginin kalitesini degerlendirmek ve iyilestirme
firsatlarin1 belirlemek i¢in igerikle ilgili yapilan yorumlara odaklanmasi gerektigi 6nerilmistir.
Calisma ayrica performans degerlendirmesinde abone sayist ve igerik gibi kriterlere dncelik

verilmedigini de ortaya koymustur.

YouTube ile ilgili Yapilan Sektorel Arastirmalar

Bagimsiz arastirma kurulusu Oxford Economics, YouTube'un Tirkiye'deki igerik
olusturuculara, isletmelere ve kullanicilara sagladig: katkiy1 6lgmek ve daha iyi anlamak icin
YouTube Tiirkiye Etki Raporu’nu hazirlamistir. 2022'nin dordiincii ¢eyreginde iilke ¢apinda
2.000 YouTube kullanicist, binin tizerinde icerik olusturucu ve 500 isletmenin katildig1 bir anket
gerceklestirildi. Rapor, diinya ¢capinda 2 milyardan fazla kisi tarafindan kullanilan bir platform
olan YouTube'un 45.000 tam zamanl esdegerini destekledigini gostermistir. Rapor’a goére
(I¢ozii, 2023):

e Tirkiye'de 45 milyon kisi YouTube'u diizenli olarak kullantyor ve her giin platformda
ortalama 45 dakika gegirmektedir.

o YouTube kanali olan isletmelerin %65'i, bunun miisteri tabanlarini biiyiitmede 6nemli
bir rol oynadigina inanmaktadir.

o YouTube kullanan kiiciik isletmelerin %71'i ise YouTube’un islerini biiylitmek
konusunda ¢ok dnemli oldugunu sdylemistir.

e YouTube kullanan kiigiik isletmelerin %81", YouTube'un Covid-19 salginina uyum
saglamalarina yardimci oldugunu ve isletmelerinin ayakta kalmasini sagladigini
belirtmistir.

o YouTube'da reklam veren kiiciik isletmelerin %83'i bunun satislart artirmaya yardimei
oldugunu séylemistir.

o YouTube kullanan kiigiik isletmelerin %79'u, ¢aliganlarin egitimi i¢in uygun maliyetli
bir segenek olduguna inanmaktadir.

e Yaratict girisimcilerin %68'i, YouTube'un baska tiirlii ulasamayacaklari uluslararasi
kitlelere ulasmalarina yardimci oldugu konusunda hemfikirdir.

e Yaratict girisimcilerin %84’ YouTube’un kiiresel olarak taninmak i¢in 6nemli bir

platform oldugunu belirtmektedir.
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e  YouTube kanali olan medya ve miizik sirketlerinin %82'si, bunun diinya ¢apinda yeni
kitlelere ulasmalarina yardimci oldugunu séylemistir.

e YouTube kanali olan medya ve miizik sirketlerinin %78'", YouTube'un yeni sanatcilar
kesfetmek veya miizikte ¢igir agmak icin kritik 6neme sahip olduguna inanmaktadir.

e Tiirkiye'deki kullanicilarin  %93'Q  YouTube'n bilgi edinmek ve biiylimek igin
kullanmaktadir.

e Kullanicilarin  %85'i, YouTube'un Covid-19 salgim sirasinda giivenilir bilgiler
sagladigini soylemistir.

YouTube ile ilgili bir diger yakin tarihli arastirma CashNetUSA tarafindan
gerceklestirilmistir. Buna gore Avrupa’daki Youtuber’lar platformdan daha fazla kazanirken,
tiim goriintilemelerin %27’si Avrupa kullanicilarindan gelmektedir. 16 iilkenin favorisi oyun
ile ilgili igerik tireten YouTuber’lar iken, kariyer kazancinda rekor Rus cocuk kanali Like
Nastya’dadir ve 167,5 milyon USD’lik bir tahmini kariyer kazanci bulunmaktadir. Tiirkiye’de

ise zirve 20,7 milyon dolar ile Oyuncakoynuyorum adli gocuk kanalindadir.

Sekil 1. Asya’da Tiim Zamanlarin En Cok Kazanan YouTube Kanallari (2023)
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Sekil 2. Avrupa’da Tiim Zamanlarin En Cok Kazanan YouTube Kanallart (2023)
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Sekil 3. ABD 'de Tiim Zamanlarin En Cok Kazanan YouTube Kanallar: (Statista,2022a)
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YouTube’un Gelecegi ile flgili Ongoriileri

YouTube, 2005'teki baslangicindan bu yana uzun bir yol almistir. Kullanicilarin video yiiklemesi
ve paylagmasi igin basit bir platform olarak agilan platform, milyarlarca kullanici ve miizik
videolar1 ve film fragmanlarindan vlog'lara ve canli yayinlara kadar her seyi kapsayan genis bir
icerik yelpazesi ile bir medya ve eglence endiistrisi devine doniismiistiir. YouTube biiylimeye ve
gelismeye devam ederken, platformun geleceginin neler getirebilecegine dair tahminler de
yapilmaya ¢aligilmaktadir.

YouTube un 10. yilinda (2015) The Guardian’da Stuart Dredge imzasiyla yayinlanan bir
makalede, on yilda (2025 yilina kadar) YouTube'un gelecegi tahmin edilmeye caligilmistir
(Dredge, 2015). 2015 yilindaki tahminde YouTube’un video, miizik, oyunlar ve etkilesimli
deneyimler icerecek tam tesekkiilli bir eglence hizmetine doniismesi beklenmistir. Yine
tahminlere gére YouTube, Amerikan futbolu, basketbol, kriket ve diger oyunlari sunacak canli
bir spor yayin platformu olarak ortaya ¢ikacag: diisiiniilmiistiir. Zevkleri ve tercihleri anlayacak
daha akill bir sisteme sahip olacagi ve mikro hedefli reklamlarla kisisellestirilmis bir deneyim
sunacagi tahmin edilmistir. Derecelendirme sistemi, izleyicilerin goriislerini yansitan gergek
zamanli verilerle glincellenecektir. YouTube, insanlarin arkadaslari ve ailesiyle birlikte izlemek
icin sosyal bir televizyon platformu haline gelecegi ongoriilmiistiir. Yapimcilar ve markalar,
insanlar1 miizik videosu promiyerleri ve siyasi yayinlar gibi etkinlikleri izlemek iizere bir araya
getirme ayricaligina sahip olacagi 6ngoriilmiis ve 2015 yilinin Youtuberlarinin yarinin
patronlar1 olacagi ve diinyanin en biiylik eglence aglarindan bazilarini yoénetecekleri
diistilmiistiir.

Oniimiizdeki 5 yil i¢in 6ngoriilere bakildiginda ise YouTube kullanicilarmin sayismin

2024’te 933 milyona, 2028’de ise 1 milyar 131 milyona ulagmasi tahmin edilmektedir.

Sekil 4. YouTube Kullanict Sayisina Iliskin Gelecek Tahmini (Statista, 2022b).
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Arastirmanin Amaci ve Yontemi
Aragtirma 2000 yilindan sonra dogan ve literatiirde Z Kusagi olarak adlandirilan toplam 212
kisi ile yiiz yiize goriisme yapilmis ve iki tanesi demografik toplam 13 soru sorulmustur. Anket
01-31 Ocak 2023 tarihleri arasinda uygulanmistir. Sorularda YouTube kullanici konumunda
olan katilimeilarin YouTube’un gelecegi ve ekonomik yapist ile ilgili goriisleri derlenmistir.
Ankette kullanilan sorular «dijital kapitalizm» kavramina uygun olmast agisindan «YouTube ve
Ekonomi» basligi ile diisiiniilmiis ve bu yonde kurgulanmistir.

Her bir anket yaklasik 5-7 dakikalik bir siirede uygulanmis ve ses cihazi ile
kaydedilmistir. Orneklem Istanbul il simrlar iginden segilmistir. Arastirmanin smirliliklari
Istanbul ilinde yasayan 2000 yilindan sonra dogan Z Kusagi olarak adlandirilan kitle ile

smirhdir.

Bulgular
Arastirmada elde edilen bulgular ve analizi asagidaki gibi derlenmistir.

Tablo 5. YouTube ile TV Mecrasimin Kiyaslanmasi

Sizce YouTube Geleneksel TV Mecrasinin Yerini Aldi mi? (n)
Evet 56
Hayir 44
Toplam 100

Arastirmaya katilan Z kusagi temsilcilerinin ylizde 56’s1 YouTube’un geleneksel
televizyonun yerini aldigini diisliniirken yiizde 44’i hala televizyon mecrasinin YouTube
karsisinda daha popiiler ve dolayisiyla daha giiglii oldugunu savunmustur. Alinan yorumlar

icinde ylizde elliden fazla tekrarlanan goriis ve yargilar ise tablo 6’daki gibi olmustur.

Tablo 6. YouTube ile TV Mecrasmnin Birbirlerine Olan Ustiinliikleri

Zaten Televizyonun yerini ald1.

Z Kusagi ile beraber YouTube kullanimi daha da artacak

YouTube, Amazon ve Netflix gibi dijital TV platformlart ile beraber popiilerligini arttiracak
Geleneksel TV mecrasinda yayinlanan uzun reklam siireleri YouTube'un geleneksel TV 'nin
yerini almasinda belirleyici bir faktor olacak

Her tiirlii igerigi tiretme 6zgiirliigii ve yaymlama kolaylig

Geleneksel medyada yaym yapan TV kanallarinin da YouTube'dan yaym yapmasi
YouTube'un popiilerligine katkida bulunuyor.

Sadece geleneksel televizyon mecrasinin degil ayni zamanda diger tiim dijital TV
platformlarinin da 6niinde olacak
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Tablo 7. YouTube'da En Cok Izlenen Video Tiirleri

Sizce YouTube'da Hangi Tiir videolar izleniyor? (%)
Egitim 13,4
Miizik 31,6
Komedi 17,1
Bilgi 14,7
Haber 23,2
Toplam 100

Arastirmaya katilanlarin ylizde 31,6’s1 YouTube’da miizik videolar1 izlemektedir. Miizik
videolar1 arastirmaya katilan Z kusaginin YouTube’da en ¢ok izlemeyi tercih ettigi video
formatidir. Miizik videolarini ikinci sirada yiizde 23,2 ile haber videolar: takip ederken tigiincii

sirada yiizde 17,1 ile komedi videolar: yer almaktadir.

Tablo 8. YouTube un Ekonomik Gelecegi ile Ongorii

Sizce YouTube Ekonomik olarak 2030'lu yillarda Geleneksel

TV mecrasinin yerini alabilecek mi? (%)
Evet 100
Hayir 0
Toplam 100

Aragtirmaya katilanlar YouTube’un ekonomik olarak biiyiimeye devam edecegini ve
2030’lu yillarda tek basina geleneksel televizyon mecrasindan daha biiyiik bir ekonomik
biitiinliige sahip olacagini, reklam gelirlerinin ve ekonomik 6lgeginin televizyon mecrasindan
daha biiyiik olacagini 6n gérmiislerdir.

Arastirmada arastirilan bir diger soru ise YouTube un bir tekel olma tehlikesi ile ilgili
iligkili goriisler olmustur. YouTube’un gelecekte dijital medyada bir video tekeli olacagini
diistindiiklerini belirtmislerdir. YouTube platformunun dijital medyada bir tekel olacagini
savunanlarin orani ylizde 68,2°dir. Tablo 10’da YouTube’un tekellesme tehlikesine yonelik en

cok tekrar eden bes goriis sunulmustur.

Tablo 9. YouTube un Tekellesme Tehlikesi Haklainda Ongorii

YouTube Gelecekte Bir Tekel olabilir mi? (%)
Evet 68,2
Hayir 31,8
Toplam | 100
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Tablo 10. YouTube un Tekellesme Tehlikesine Yonelik Goriisler

1.YouTube bugiin bile tekel olmus durumda

2.Gelecekte Twitch ile rekabet edebilir. Twitch gelecekte YouTube'in rakibi olabilir

gelecekte zorlayacaktir.

3.Amazon ve Netflix gibi kiiresel dijital televizyon platformlar1 YouTube'un pazar gliclinii

4.Gelecekte yeni platformlar ortaya cikacak ve YouTube'un tekel olmasini engelleyecektir.

YouTube'u gelecekte tekel olmasini saglayabilir.

5.YouTube'un yatirimeist olan Google ¢ok giiclii bir finansal yapiya sahip. Bu 6zellik

Tablo 11. YouTube 'un Parali Olmasina Yonelik Ongoriiler

Sizce YouTube Gelecekte Parali Abonelik Sistemine Geger mi?
Evet 37
Hayir 63
Toplam | 100

YouTube’un ekonomik gelecegine yonelik yapilan arastirmada katilimcilara YouTube’a

girisin parali olma ihtimali iizerine goriisleri sorulmustur. ‘YouTube gelecekte kanal

kullanicilarindan bir abonelik hizmet bedeli isteyebilir mi?’ sorusuna alinan cevaplarda

YouTube’un kanal sahiplerinden bir abonelik iicreti talebinde bulunmayacagini diisiinenler

yiizde 63 oranindadir. Bu konuda neden 6yle diisiindiiklerinin analizi sonucunda katilimecilar

tarafindan en ¢ok tekrarlanan bes yorum/yargi tablo 12°de sunulmustur.

Tablo 12. YouTube 'un Parali Olmasina Yonelik

1.Kanallarin sayisi azalabilir, icerik niteligi artabilir

2.Kanal sahipleri parali abonelik baslayinca icerik iiretmekten vazgegebilir

3.Kullanicilar tepki verir

4.YouTube parali abonelige baslarsa o ana kadar sunmadig yeni bir 6zellik sunmali

5.YouTube erisim liderligini kaybeder

Tablo 13. YouTuberlarin Ekonomik Gelecegine Yonelik Tahminler

YouTuber Ekonomisi Artar mi? Azalir m? (n)
Artar 82
Azalar 18
Toplam 100

YouTube’da videolart milyonlarca kisi tarafindan izlenen ve 2010’1u yillarda popiilerligi

artan sadece YouTube igin igerik hazirlayarak popiiler olan kisilere YouTuber denmektedir. Bu

YouTuber olarak adlandirilan igerik saglayicilarin en biiyiik 6zelligi igeriklerini sadece YouTube

icin hazirlamalari ve platformdaki kanallarindan kitlelere sunmasidir. YouTuber olarak anilan
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dijital medyanin yildizlarina dijital star da denebilir. Bu kisilerin videolar1 YouTube kullanicilar
tarafindan milyonlarca kez izlenmektedir. Bunun karsiliginda YouTube bu kisilere videolarinda
yayinladiklari reklamlardan pay vermektedir. YouTuberlar ayrica reklam endistrisinin de ilgisi
¢ekmekte ve gesitli markalar onlara sponsor olarak katma deger gelirler saglamaktadir.
Aragtirmaya katilan Z Kusagina ait katilimcilara gére YouTuberlarin ekonomik 6lgegi
daha da artacaktir. Arastirma katilanlarin yiizde 82’si YouTuberlarin ekonomisinin artacagina
inanmaktadir. YouTuberlarin ekonomik gelecegine yonelik alinan goriisler icinde en ¢ok

tekrarlanan bes yargi tablo 14’te gosterilmistir.

Tablo 14. YouTuberlarin Gelirlerinin Gelecegine Yonelik Ongoriiler

1.YouTuber'larn gelirleri gelecek artacaktir ancak YouTuber'larin gelirlerinin
vergilendirilmesi ve bu vergi sisteminin gelistirilmesi gerekmektedir.

2. YouTuber'larin geliri televizyon yildizlarinin gelirlerinin iistiine ¢ikacaktir.

3. Igerik iireterek karsiliginda para kazanma modeli ¢ok uygun bir is modeli oldugu icin
YouTuber'larin gelirinde artis yasanacak.

4. YouTuber gelirleri artacak ama bu gelir haksiz bir gelirdir, egitimli insanlar yerine az
egitimli- akillarina geldigini sdyleyen bir kitle haksiz bir gelir elde etmektedir.

5. YouTuber 'larin gelirlerinde gesitlilik artacak ve farkli is modelleri de gelisecektir.

Tablo 15. YouTube ‘un Ana Akim Medya ile Yarist

YouTube Sizce Gelecegin Ana Akim Medyas1 Olur mu? (%)
Evet 66
Hayir 34
Toplam | 100

Arastirmaya katilanlara YouTube’un gelecekte ana akim medya olma ihtimaline yonelik
goriisler sorulmustur. Giiniimiizde geleneksel medya ana akim medya roliinde giindemi
belirleyen konumda olsa da oldukga elestirilmektedir. Dijital medyada yasanan gelismeler her
gecen giin geleneksel medyanin giindem belirleme 6zelligini tehdit etmektedir. Aragtirmaya
katilan Z kusagi iiyelerinin ylizde 66’s1 YouTube un ana akim medya olma ihtimalinin yiiksek
oldugunu ve giindem belirleme 6zelliginin artacagini diisinmektedir. Katilimcilar YouTube
olmasa da bireysel dijital yaymciligin gelecekte ana akim medya kadar etkili olacagini

distinmektedir.

Sonug¢
21. yiizyilin en popiiler dijital medya platformu olan YouTube giiniimiizde diinyanin en biiyiik
dijital video platformu konumundadir. Sahip oldugu ozelliklere her yil yenisini ekleyen

YouTube, bugiin hem bir bireysel video platformu hem de bir bireysel dijital televizyon
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platformu haline gelmistir. Arkasinda Google gibi dev sermayeli bir ekonomik yapiyr alan
YouTube sahip oldugu sermaye avantaji ile diinyanin sayili dijital platformlarindan biridir.

YouTube gelistirdigi is modelleri sayesinde icerik iireticilerine de para kazanma firsati
tanimaktadir. Bir yandan kullanicilarin irettigi igerikler sayesinde kendi gelirini arttiran
YouTube, diger yandan da bu kullanicilara kendi gelir payindan komisyon vererek para kazanma
imkan1 tanimaktadir.

YouTube erisimini arttirdikca ekonomik biiytikliigiinii de biiylitmektedir. YouTube un
kullanimina ve ekonomik yapisina yonelik ongoriilerin belirlenmesi amaciyla hazirlanan bu
aragtirmada Z kusagi olarak adlandirilan dijital yerlilerin YouTube hakkindaki goriisleri
derlenmistir. Buna gore:

Arastirmaya katilan Z Kusagima ait genglerin YouTube’un gelecege olan inanglarini

olumlu diizeydedir. Z Kusag1 YouTube’un geleneksel televizyon mecrasinin 2030°1u yillarda
yerini alacagina yiizde 100 oraninda inanmaktadir. YouTube’da en ¢ok takip ettikleri kanallarin
basinda miizik ve haberdir. Ekonomik agidan irdelendiginde arastirmaya katilanlar YouTube’un
gelecekte:
Video yaymciliginda YouTube’un gelecekte bir tekel olmayacagini, YouTuber kavraminin
ekonomik anlamda gelisecegini ve bunun bir meslek olacagini, YouTube un parali abonelik
sistemine ge¢meyecegine, YouTube’un ve bireysel yayinciligin gelecegin ana akim medyasi
olacagina inanmaktadir.

Katilimcilar medyanin ekonomik yapisinin zamanla yiizde yiiz oraninda dijital medyaya
kayacagina inanmaktadir. Geleneksel medyada yasanan kapitalizmin dijital medyada da devam
edecegini ongdren Z kusagi bunun igin bazi dnlemlerin de alinmasi gerektigini savunmaktadir.
Bunlardan biri de YouTuber olarak adlandirilan igerik freticilerin  kazanglarinin
vergilendirilmesinde hassas olunmasi tavsiyesidir.

YouTube platformunun giiniimiizde bile bireysel video yaymciliginda bir dijital tekel
konumuna gelmis durumdadir. Rakipleri Vimeo ve Daily Motion basta olmak iizere hicbir video
platformu YouTube’a rakip olacak konumda degildir. Bu rakipsizlik YouTube un da hem pazar
lideri hem de pazara yon veren bir marka olmasimnin oniinii agmaktadir. YouTube gelecekte bir
ekonomik tekel olacagmin sinyallerini daha bugiinden verirken bireysel video yayinciliga da
yon veren bir platform olmaya devam edecektir. Bu avantajlar platformu tekel konumuna
sokarak dijital ekonomide sermayenin ve reklam gelirlerinin adil paylasimina engel olacak bir
konuma getirme riskini de ortaya ¢ikaracaktir. Platformun rakipsiz olmasi ¢ok sesli bir diinya
olan dijital diinyanin evrenini bir tekel haline getirecek ve bu ¢ok seslilik bu tekelin altinda, o

tekel ile onun ait oldugu uluslarin kontroliinde gelisen bir kontrollii 6zgiirliige dontisecektir. Bu
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acidan ele alindiginda YouTube diger sosyal medya platformlar: ile dijital kapitalizmin en
onemli uygulayici aract olacak ve tek bir kutup altinda kiiresellesen diinyanin

belirleyicilerinden biri olacaktir.
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