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TURKIYE’DE SPOR MEDYASI: GENCLER SPORU HANGi MECRALARDAN
TAKIP EDiYOR? SPOR GAZETELERiI ORNEGINDE MIiLENYUM GENCLERINIiN
SPOR MEDYASINA YONELIK ALGILARI UZERINE BiR ARASTIRMA
SPORT MEDIA IN TURKEY: THROUGH WHICH MEDIA OUTLETS DOES THE
YOUTH FOLLOW SPORTS? A STUDY ON MILLENIUM GENERATION’s
PERCEPTIONS OF SPORTS MEDIA IN THE CASE OF SPORTS NEWSPAPERS

Dog¢. Dr. Mihalis Kuyucu
Istanbul Aydin Universitesi

OZET

Spor diinyada kitleleri pesinden siiriikleyen ve popiiler kiiltiiriin sekillenmesinde 6nemli
rol oynayan etkinliklerden biridir. Popiiler kiiltliriin giindeminin belirlenmesinde medya ile
birlikte devamli bir is birligi i¢inde olan spor toplumlarin ortak paydalarda bulusmasinda da
o6nemli bir oynamaktadir. Spor ile medya bu ortak paydada bulusurken 6zellikle genglerin
giindemlerine sekil vermekte ve onlarin tiiketim aligkanliklarina da etki etmektedir. Bu
calismada Tiirkiye’de spor medyasinin gencler {izerindeki etkilerini ve genglerin spor
medyasini nasil tiikkettigi konusu ile ilgili betimsel bir aragtirma yapilmistir. Calismanin birinci
boliimiinde spor medyasi1 kavrami {izerinde durulmus ve medya & spor iligkisinelik literatiir
taramas1 yapilmistir. Tiirkiye ve diinyada spor medyasina yonelik yapilan akademik
arastirmalar taranmistir. Spor medyasint spor gazeteleri 0zelinde derinlemesine inceleyen
arastirmada anket yOntemi uygulanarak genglerin spor medyasini nasil kullandigina dair
bulgular toplanmistir. Calismada genglerin hangi sporlari hangi medya mecralarindan takip
ettigi, spor gazetelerinin islevleri, satin alinma nedenleri cinsiyete ve tutulan takimlara gore
farklilik gosterip gostermedigi incelenmistir. Arastirmada dijital medyanin geleneksel medyaya
olan etkisinin spor medyasinda da kendisini gosterdigi konusuna vurgu yapilmis ve spor
gazetelerin medyanin dijitallesmesine karsi ne tiir onlemler almasi gerektigi konusunda
onerilerde bulunulmustur.
Anahtar Kelimeler: Spor, Medya, Spor Medyasi, Spor Gazeteleri, Futbol, Popiiler Kiiltiir

ABSTRACT

Sports is one of the activities that drives audiences in the world and plays an important role in
shaping popular culture. Sports, which is in a continuous cooperation with the media in
determining the agenda of popular culture, plays an important role in meeting the societies on
the common grounds. While sports and media meet on this common ground, it particularly
shapes the agenda of young people, affecting their consumption habits. In this study, a
descriptive research was conducted about the impacts of sports media on young people in
Turkey and about how young people consume sports media. In the first part of the study, the
concept of sports media was addressed and the literature on media & sports relationship was
reviewed. Previous academic studies conducted on sports media in Turkey and in the world
were examined. In the study, which examined sports media and sports newspapers in particular,
certain findings were obtained through the survey method about how young people use sports
media. The study examined which sports young people follow from which media outlets, the
functions of sports newspapers, whether the reasons for purchasing those newspapers differ
concerning the gender and supported teams. The study emphasized that the impact of digital
media on traditional media manifests itself also in the sports media, and suggestions were made
about what measures sports newspapers should take against the digitalization of the media.

Key Words: Sports, Media, Sports Media, Sports Newspaper, Football, Popular Culture
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1. Giris

Spor, toplumsal yasantida en fazla ilgi duyulan ve kitleleri birlestiren unsurlardan biridir.
Spor, basli basina kendi seyircisi olan, kitlesi olan, seyredilen ve sevilen bir olgu olarak tiim
diinyada genis kitlelere hitap etmektedir. Bu ilgi, spor ile medyay: birbirinden beslenen hale
getirmis, adeta spor ile medya arasinda mutual bir iligki olugturmaya baslamistir. Sporun tim
diinyada sosyal bir olgu olmasinda medyanin rolii biiyiiktiir. Medya, sporun hem Kitlelere
tanitilmasina hem de spor dallarinin yayginlastirilarak kitlelerin spora yonlendirilmesine katk1
saglamaktadir (Demir, 2016: 73).

Bununla birlikte unutulmamasi gereken bir durum, sporun “var olmasi1” i¢in medyaya
ihtiyag duymadigi, ancak ticari bir ara¢ haline geldiginde medyadan bagimsiz
diisiiniilemeyecegidir. insanlar, futbola medyada yeterince yer verilmese dahi futbol oynamakta,
basketbol karsilagmalar1 yapabilmekte ya da sokakta / parkta kosabilmektedir. Ancak, kitleleri
pesinden siiriikleyen futbol takimlarinin kendi aralarindaki karsilagsmalar, basketbol
sampiyonalari ya da atletizm sampiyonalar1 s6z konusu oldugunda medya devreye girmektedir.
Karsilagsmalarin canli yayinlanmasi, karsilasmalar oncesi ve sonrasinda gergeklestirilen
yayinlar ve reklam pastasi, bu organizasyonlart medyaya bagimli kilmaktadir (Hall, 2015: 264).

Sporun yayginlagmasinda kitle iletisim araclarinda sergilenmeye baslamasinin rolii
biiyiiktiir. Bugiin genis kitleler tarafindan sevilen futbol ve basketbolun yayginlasmasinda
medyada kendisine yer bulmasinin rolii biiyiiktiir. Spor, zamanla yalnizca bedensel olarak
zindelik i¢in yapilan bir aktivite olmaktan ¢ikmis, medyanin ve eglence endiistrisinin 6énemli
bir pargast olmustur. Medya, Sporun egzersizden ¢ikip eglence aract olmasma spor
karsilagmalarina iligskin bilgileri genis kitlelere ve hizli bir sekilde yayarak katki saglamistir
(Unsal, Ramazanoglu, 2013: 39).

1980°1i yillar ile tiim diinyada kamunun ekonomi igerisindeki paymin azaltilmasina
yonelik ¢abalar sonucunda diinya medyas1 da kamu tekelinden ¢ikmis ve 6zel sektore agilmistir.
Bunun sonucunda eskiden yalnizca gazetecilik ile ilgilenen ve atadan dededen gazeteci ailelerin
sahip oldugu medya organlarinin yerini biiyiik holdingler ve dev sirketlerin sahip oldugu medya
organlar1 almigtir. Bu da reyting ve tiraj kaygisini beraberinde getirmis, medya kuruluslari i¢in
spor, daha fazla reytingin ve daha fazla tirajin anahtar1 konumuna gelmistir (Ongen, 2017: 29-
30).

Diinyada kitle iletisim araclarimin giindelik hayatin 6nemli bir pargast olmaya basladig1
1950’11 yillardan bu yana 6nce radyo ve yazili basin, sonra ise televizyonda spora daha fazla
yer verilmeye baslanmistir. Medyada holdinglesmenin basladigi 1980’11 yillarin ardindan 1992
Olimpiyatlari’nda ABD A Milli Basketbol takiminin (Dream Team — Riiya Takim) yarigsmast,
giiniimiiziin en O6nemli spor organizasyonlarindan biri olan UEFA Sampiyonlar Ligi’nin
1992°de kurulmasi, yine ayn1 y1l giiniimiiziin diinya ¢apinda en ¢ok izlenen ligi olan Ingiltere
Premier Ligi’nin kurulmasi, 1994 yilinda Diinya Kupasi’nin ilk kez Kuzey Amerika’da
yapilmasi, Tiirkiye’nin tarihinde ilk kez katilim gosterdigi 1996 Avrupa Sampiyonasi, Japonya
ve Giiney Kore’nin {iistlendigi ve ilk kez Uzakdogu’da yapilan 2002 Diinya Kupasi gibi
gelismeler sporu endiistriyellestirmis, bu da sporu medyada yer verilen bir olgu olmaktan
c¢ikarip bagh basina kendisine ait bir medyasinin oldugu bir olgu haline getirmistir.

Spor medyasinin gelisimi ile toplumun spora olan ilgisi koriiklenirken, spor
karsilagsmalarina duyulan heyecan, izlenirlik ve yaratilan ekonomi biiyiimektedir.
Miisabakalarin oynanmasindan saatler ve hatta giinler sonra dahi oyuncular, hakemler ve teknik
direktorlerin hareketleri ve oyun i¢inde yasanan gelismeler tartisiimakta, medyadaki reklam
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pastas1 biiylimektedir. Bu yolla spor miisabakalar1 izleyiciler tarafindan giinler sonra dahi ayni
ilgi ile takip edilmektedir (Sahan, Akpinar v.d. ,2008: 161).

Spor medyasi, her ne kadar halkin spora olan ilgisini gelistirmek ve canli tutmak
konusunda 6nemli bir islev tistlense de medya baglaminda degerlendirildiginde popiiler kiiltiire
hizmet eden ve daha az ciddi bir mecra olarak goriilmektedir. Spor medyasi, halki oyalamak,
ciddi konulara olan ilgisini dagitmak, sadece eglenceye yonelik igerik liretmek gibi elestirilere
ugramaktadir (Hall, 2015: 266).

Bir diger elestiri konusu ise spor medyasinin tarafsizligidir. Her ne kadar tarafsizlik
ilkesi tiim medya i¢in gegerli olsa da spor medyasi s6z konusu oldugunda tarafgirlik s6z konusu
olabilmektedir. Bu da giiclii olan takimin sagladigi reytingin ve tirajin, diger takimlardan daha
fazla olmasinin bir sonucudur (Ozsoy, 2012: 97). Giiniimiizde ulusal nitelikteki televizyon
kanallar1 ve yazili basinda “Galatasaray Medyasi”, “Fenerbah¢e Medyasi1” ya da “Besiktas
Medyasi” gibi siniflandirma yapilmaktadir. Aslinda bu siniflandirma teknik ya da rasyonel bir
siiflandirma olmayip o donem giicii elinde bulundurmayan diger takim taraftarlari tarafindan
atfedilen bir siniflandirmadir.

Bu elestirilere ragmen spor medyasi, diinyanin her noktasindaki bir spor miisabakasini
canli yayinlayabilmekte ve karsilasma ile ilgili bilgileri anlik olarak sunabilmektedir. Spor
medyasi, sporculari birer yildiza doniistiirmekte ve tiim diinyadaki taninirh@ina katki
saglamaktadir. Bu da spor izleyicilerine ilham vererek spora ydnlendirebilmektedir. Ozellikle
kiiclik ¢ocuklar, sporculari rol model alabilmekte ve onlarin etkisi ile spora baslayabilmektedir
(Selvi ve Altan, 2014: 137). Bu baglamda spor medyasi, ne kadar elestirilirse elestirilsin,
giindelik yasantida bireylerin hayatinda, makro anlamda ise ekonomi {izerinde ciddi etkileri
olan bir medyadir.

2. Spor Medyasinin Dogusu ve Gelisimi

Diinyada spor medyasmin gegmisi 1700’lii yillarin sonlarina dayanmaktadir. Ik kez
1773’te ABD’deki Boston Gazette’nin bir boks miisabakasi icin Ingiltere’ye muhabir
gondermesi ile medyada spora yer verilmeye baslandigi kabul edilmektedir (Lopez-Gonzalez
ve Tulloch, 2014: 133). 1800°1ii yillarin ortalarinda ingiltere’deki gazetelerde kriket haberleri,
ABD’de ise beysbol haberleri verilmeye baslanmis, 1900’lii yillarin ilk yarisi ile birlikte ise
spora gazetelerde diizenli olarak yer verilmeye baslanmistir (Isaacs ve Kirkpatrick, 2003: 12).

1900’1 yillarin baslari, bugiin popiiler olan futbol ve basketbol gibi sporlarin resmi
kurallariin olusturulmaya bagladig ve diizenli olarak spor miisabakalarinin oynandigi yillardir.
Profesyonellesme yolunda ilerleyip diizenli olarak karsilagmalar yapilirken, spor gazetelerde
yer bulmaya baslamistir. 1900°lii yillarin basindan itibaren Ingiltere’de futbol, Amerika’da
boks, Fransa’da ise giires, profesyonel olarak yapilmaya baslanmis ve gazetelerde de yer
bulmustur. Béylece spor medyasi yavas yavas olusmaya baslamistir (Ozsoy, 2011b: 210).

1920’11 yillar ile gazetelerde spor, birkag siitun yer verilen bir konu olmaktan ¢ikmistir.
Spor, gazetenin igerisinde kendine ait spor sayfalarinda verilmeye baslanmistir. Bu yillarda
ozellikle boks sporu, ABD’de ciddi 6l¢iide popiilerlik elde etmis, boksun popiilerlesmesine
medyanin ciddi katkis1 olmugtur.

1921°’de radyodan ilk spor yaymni gerceklesmistir. Pittsburgh'daki KDKA radyo
istasyonu, 10 roundluk bir boks magin1 radyodan canli yayinlamistir. Daha sonra ayni yilin
agustos ayinda Pittsburgh Pirates ve Philadelphia Phillies arasinda oynanan beysbol magi

598
www.ankarakongresi.org



ANKARA II. ULUSLARARASI BILIMSEL ARASTIRMALAR KONGRESI

yaymlanmistir. Ekim ayima gelindiginde ise Pittsburg ve West Virginia iiniversiteleri arasi
Amerikan futbolu (rugby) karsilasmasinin canli radyo yayini gergeklestirilmistir (Covil, 2005).

1930’lu yillarda radyonun giindelik hayat igerisindeki yerinin biiylimesi ile spor
karsilagmalarinin sonuglarinin aninda ve yapildigr yerden bildirilmesi, spor medyasinin
gelisimini hizlandirmistir. 1936 Berlin Olimpiyatlari, televizyondan yayinlanan ilk olimpiyat
olmasina ragmen o yillarda televizyonun yaygin olmamasi nedeniyle ¢ok sinirli sayida insana
ulasabilmistir. ikinci Diinya Savasi yillarmin ardindan 1950°li yillar ile birlikte televizyonun
yayginlasmast ise spor gazeteciliginde patlama yasanmasina neden olmustur (Ozsoy, 2007: 60-
63).

Televizyonda yayinlanan ilk futbol karsilagsmasi, 30 Nisan 1938 tarihinde BBC’nin
yayinladig1 diinyanin en eski futbol organizasyonu olan Ingiltere Federasyon Kupasi Finalidir.
Ikinci Diinya Savasi’nin kaos ortaminda yapilamayan spor karsilasmalari, savasin ardindan
tekrar yapilmaya baslanmig ve 1950’li yillar ile diizenli futbol yayinlar1 baslamistir. 1956’da
Italyan RALI Serie A karsilagmalarm diizenli yaymlamaya baslamis, 1958 Diinya Kupasi ise
televizyondan yayinlanan ilk Diinya Kupasi olmustur. 1970°te Meksika’da diizenlenen Diinya
Kupasi ise uydu araciligi ile Avrupa’dan da izlenebilmistir. 1978 yilina gelindiginde ilk spor
kanali olan ESPN kurulmustur. ESPN, 1984 ve 1988 Kis Olimpiyatlarin1 tamamen canli
yayinlayarak spor yayinciliginda yeni bir devri baslatmistir (Ozsoy, 2007: 60-63).

1980’1 yillarda kablolu televizyonun yayginlagmasi ile spor ¢ok genis kitlelere
ulastirilmigtir. 1980°1i yillarin ortalarinda Ingiltere’de Channel 4 ve ITV at yarislar1 ve amator
sporlar1 yayinlamistir. 1990’11 yillar ise 6zel spor kanallarinin yayin haklarini satin alarak ticretli
yayin yaptig1 donemi baslatmistir. Bu donemde Tiirkiye’de de dnce Cine 5, sonrasinda TeleOn,
son olarak 2000’li yillar ile birlikte Digiturk (BeinSports) yayin ihalelerini satin alarak futbol
karsilagmalarini ticretli yaymlamistir.

Tiirkiye’de yazili basindaki ilk spor igerigi, 1890’11 yillarin basina dayanmaktadir. Bu
tarinlerde Servet-i Fiinun dergisinde yaymlanan eskrim konulu bir makale, Tirk spor
medyasinin ilk spor igerigi kabul edilmektedir. Mart 1895°te Selanik’te yayinlanan Asir
Gazetesi’nde yaymlanan ve Ingiltere’deki bisiklet ve at yarislarim konu edinen bir makale
gazetede yaymlanan ilk spor igerigi iken, ayni gazetenin Aralik 1895°te yayinlanan bir
sayisinda ise bir sonraki yil yapilacak ilk olimpiyat oyunlarina iliskin haberlere yer verilmistir
(Aydin, 2009: 153).

1900’11 yillarin baglarinda Tiirk sporunun asirlik ¢inarlari kabul edilen Besiktas,
Galatasaray ve Fenerbahge’nin kurulusu ile birlikte spor onem kazanmaya ve gazete ve
dergilerde kendisine yer bulmaya baslamistir. 1910°da Burhan Felek tarafindan yayinlanmaya
baslayan “Futbol” dergisi (Cakir, 2008) ve Selim Sirr1 Tarcan tarafindan yayinlanmaya
baslayan “Terbiye ve Oyun” dergisi, doneminin sporla ilgili ilk dergileridir (Altin, 2016).

1920’11 yillarda Cumhuriyet gazetesi, 1924 Paris Olimpiyatlari’na biiyiikk 6nem vererek
gazetenin ilk sayfasindan Olimpiyat haberlerini vermistir. 1930’1arda spor giinliik gazetelerde
daha fazla yer bulmaya baslamistir. “Haber” gazetesi en arka sayfa tamamen spora ayrilarak bir
ilki gergeklestirmistir (Kaya, 2002: 162).

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan diizenlenen 1948 Londra Olimpiyat oyunlarina tiim
diinyadan gazeteciler akin etmis, olimpiyatlarda giires dalinda elde edilen 6 altin madalya
gazetelerde genis yer bulmustur. 1952 yilinda ilk spor gazetesi “Tiirk Spor” yayin hayatina
baslamis, 1953’te ise ilk spor ajansi kurularak 11 gazeteye spor haberlerini ulagtirmistir.
1954’te A Milli Futbol Takimimizin ilk kez diinya kupasi vizesi almasiyla basinin ve halkin
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spora olan ilgisi artmistir. 1960’11 yillarda sporun giinliik gazetelerin en arka sayfasinda yer
bulmastyla haftalik spor dergiciligi donemi bitmistir (Ozsoy, 2007: 60-63).

1965-1975 aras1 donemde futbola olan ilginin biiyiimesi ve Anadolu’da profesyonel
futbol kuliiplerinin kurulmasi ile spor yayinciligi da altin ¢agini yasamistir. 1972’ye kadar
Fotospor, 1974’te Hayatspor donemin spor yayinciliginda firtinalar estirmistir. Ancak her iki
dergi de 1980’lere ulasamadan yayin hayatini sonlandirmak durumunda kalmaistir.

1980°’li yillarin bagsinda askeri darbenin etkisiyle baskic1 ortam, basinin
magazinlesmesine neden olmus, gencler de politik ve sanatsal haberler yerine popiiler kiiltiire
ve spora yonlendirilmistir. Bu siiregte basin sayfalarini daha fazla spora ve magazine agmustir.
Bu siire¢ gliniimiizde halen devam etmektedir. 1980’lerin sonunda Gelisim Spor Dergisi yazili
basinda spor yayinciliginin doruk noktast olmustur. 1990’1 yillarda giiniimiizde halen yayin
hayatina devam eden Fanatik ve Fotomag gazeteleri yayin hayatina baslamistir.

Televizyondaki spor yayinciligina bakildiginda ise televizyondan yayinlanan ilk futbol
karsilasmasinin 1966’da Mithatpasa Stadi’nda oynanan ve ITU TV’den yayinlanan Besiktas-
Fenerbahge karsilasmasinin oldugu goriilmektedir. TRT nin televizyon yayinlarina basladigi
1969°dan sonra spor haberleri ve karsilasmalar naklen ve goriintiilii olarak verilmeye
baslamistir. Izmir’de yapilan 1971 Akdeniz Oyunlar1 ve 1972 Miinih Olimpiyatlari,
televizyonda canli yaymlanan ilk spor organizasyonlar: olmustur. Ozel televizyonlarin
olmadigi 1980’li yillarda futbol karsilagmalar1 pazar giinii giindiiz oynanmis ve yalnizca TRT
radyolarindan yaymlanmistir (Ozsoy, 2014: 283).

1990’11 yillarda 6zel televizyonlarin yayginlagsmasi ile futbol karsilagmalarinin canli
yayinlanmasi problem olmaya baglamis ve ihale yapilmasi giindeme gelmistir. 1996°da yapilan
ilk yayin ihalesine kadar olan siiregte 1994°e kadar Star 1°de basta Besiktas ve Fenerbahce
olmak tizere 11 kuliibiin karsilagmalar1 canli yayimlanmistir. 1994-1996 arasinda ise her kuliip
kendi anlastig1 televizyon kanali ile maglarimi yayimlatmigtir. 1996’da TFF duruma el koymus
ve havuz sistemine gegilerek yayin ihalesi yapilmistir (Demir, 1998: 410). ilk ihaleyi Cine 5,
ikinci ihaleyi TeleOn kazanmistir. TeleOn’un yiikiimliiliikklerini yerine getirememesi lizerine
2000-2001 sezonunun devre arasinda Digiturk bugiinkii adiyla BeIN Sports ihaleyi almig ve
giiniimiize kadar yayin haklarini elinde tutmustur

Tiirkiye’deki spor medyasinin giiniimiizdeki durumuna bakildiginda 2 spor gazetesinin,
14 spor dergisinin, 4 spor radyosunun ve 22 spor kanalinin yayin hayatini siirdiirdiigii
goriilmektedir. Bu medya organlarindan tematik olarak doviis sporlari ve motor sporlari ile ilgili
kanallar olmakla birlikte, Eurosport haricinde neredeyse tiim kanallarin yayinlarini neredeyse
yalnizca futbola ve hatta yine neredeyse yalnmizca ii¢ biiylik takima ayirdigmi sdylemek
miimkiindiir. Spor dergileri ise tematik olarak yayinlanmakta ve doviis, bisiklet ve motor
sporlar1 gibi farkli spor branslarini konu edinmektedir.

Tablo 1: Tirkiye’de Yaym Hayatimi Siirdiiren Baslica Spor Medya Kuruluslar

Gazete Televizyon
A Spor
Fanatik AB Moteurs
Pas & Fotomag BelN Sports
Dergi Bursaspor TV
Autosport Eurosport 1

Besiktas Dergisi Eurosport 2
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Cycling Fast & Funbox

F1 Racing FBTV

Fenerbahge Dergisi FightBox

Fitbol Fox Sports

FourFourTwo Fuel TV

Galatasaray Dergisi GS TV

Goal NBA TV

Men's Health S Sport

Muscle & Fitness  Spor Smart

Socrates Dergi Sports TV

Spor Arena TAY TV

Tam Saha The Fight Network

Turk Sporu Tivibu Spor
Radyo TIKTV

A Spor Radyo Trace Sport Stars

Lig Radyo TRT Spor

NTV Spor Radyo

Radyo Spor

3. Dijital Medya ve Spor: Spor Medyasinin Dijitallesmesi

Iletisim teknolojilerinin gelisimi ile tiim haberlerin oldugu gibi spor haberlerinin
tiretilmesi ve yayimlanmasi da son yillarda dijitallesmeye baglamistir. Bu yolla kitlelerin
zamandan ve mekandan bagimsiz olarak spor haberlerine ulasmasinin 6nii agilmistir. Bu da
spor yaymciliginda internetin ve bilgisayar teknolojilerinin etkili oldugu bir yaymcilik
anlayisinin dogmasini saglamistir. Dijital yayincilik, karasal ve kablolu yayimnlarin 6tesine
gecerek daha fazla sayida spor kanali ve daha fazla spor igeriginin izleyici ile diledikleri yerde
ve diledikleri zamanda bulusmasina yardimci olmaktadir (Budak, 2019:234).

Spor karsilagsmalarinin yayin haklari i¢cin milyarlarca dolar 6denen giiniimiiz diinyasinda
dijitallesmenin sagladigi imkanlar ile daha fazla sayida aboneye ulasmak miimkiin olmaktadir.
Bu noktada sporun o iilkedeki popiilaritesi devreye girmektedir. Ornegin ingiltere Premier
Ligi’nin yayin haklarini elinde bulunduran SkySports ve BT Sports yaklasik 4,5 milyar Euro’luk
0deme yaparak yayin haklarini satin almis ve bunlar dijitallesmenin sagladig1 imkanlarla tiim
diinyaya pazarlamaktadir. ABD’de ise NBA (Ulusal Basketbol Ligi), NFL (Ulusal Futbol Ligi),
yayin haklar1 ESPN’de bulunmaktadir. ESPN, yalnizca NBA i¢in 2014 yilinda 9 yillik bir yayin
anlasmasi yaparak 24 milyar $, NFL’in yaymn haklari i¢in ise ayn1 y1l 9 yillik bir anlagsma ile
39,6 milyar $ 6demeyi taahhiit etmistir. MLB’nin (Major League Baseball) yayin haklart Fox
Sports tarafindan 2012°de 8 yilligina 4 milyar $ karsiliginda satin alinmis, 2018°de bu anlagma
2028 yilina kadar uzatilmis ve dijital yaym haklar1 da anlasmaya dahil edilmigtir. NHL’ in
(National Hockey League) yayin haklari ise NBC’de bulunmaktadir. 2011 yilinda 10 yillik bir
slire igin 2 milyar $ karsiliginda satin alinmistir. Goriildiigi tizere spor yayinciliginda pasta
inanilmaz boyutlardadir. Pastanin bu boyutlara ulasmasinda dijital yaymciliginin etkisi
biiytiktiir.

Giiniimilizde bir¢ok yayinci kurulus, gilindelik hayatin vazgecilmez bir pargasi olan
mobil cihazlardaki (akilli telefonlar ve tabletlerdeki) uygulamalar ile etkilesimli bir sekilde spor
yayinlarini siirdiirmektedir. Ornegin Tiirkiye’de Siiper Lig’in yayim haklarini elinde bulunduran
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BeinSports, BeinConnect akilli telefon uygulamasi ile abonelerine mobil ekranlardan da spor
yayinlarina canli olarak ulasilmasini saglamaktadir. Ayrica Digiturk Play uygulamasi ile uydu
yayinlarina abone olmadan yalnizca internet iizerinden ve mobil cihazlar iizerinden yayinlara
erisimi saglayan bir baska abonelik modeli de bulunmaktadir.

Benzer sekilde Tiirkiye’deki bir diger dijital platform olan D-Smart da D-Smart Go
uygulamasi araciligr ile NBA TV ve Fox Sports’un yayinlarint mobil araglar {izerinden
aktarmaktadir. Ulkemizin 6nde gelen mobil operatorlerinden Turkcell de Turkcell TV+
platformu aracilig1 ile Ingiltere Premier Ligi, NBA, Formula 1 gibi spor olaylarinin yaymlarimni
abonelerine ulastirmaktadir. Turk Telekom’un platformu Tivibu ise Tahincioglu Basketbol Ligi
ve Kadinlar Basketbol Ligi’nin yayinlarint abonelerine aktarmaktadir.

Spor yayinciliginda dijitallesmesi, yalnizca canli yaymlarin izleyicilere diledikleri yerde
aktarilmasindan ibaret degildir. Ayn1 zamanda yayin haklarini elinde bulunduran kuruluslar,
sosyal medya ve Youtube {izerinden izleyici ile etkilesimli bir sekilde haberler ve yorumlari
paylasmaktadir. Ornegin Ingiltere Premier Ligi’nin yayincisi olan SkySports ve BT Sports,
Youtube iizerinden mag goriintiilerini ve eski linlii futbolcularin karsilagsma ile ilgili yorumlarini
aktarmaktadir. Benzer sekilde Euroleauge’in mag goriintiileri ve eski iinlii basketbolcu ve
basketbol koc¢larinin yorumlar1 da Euroleague’in resmi Youtube kanalindan aktarilmaktadir.

4. Tiirkiye’de Spor Medyasi ile Yapilan Akademik Arastirmalar

Tiirk spor medyasi ile ilgili aragtirmalar, medyada erkek egemenliginden eril dile,
kadinin yerinden, ahlaka ¢ok genis bir yelpazede yapilmaistir.

Ozsoy (2009), spor kamuoyunun spor medyast hakkindaki goriislerini 252 katilimer ile
gerceklestirdigi arastirmada incelemistir. Nitel arastirma olarak tasarlanan ¢alismada
katilimcilarin goriiglerinin 5 ana temada toplandig1 ve bunlarin medyadaki futbol hegemonyasi,
tarafli yaymncilik, inandiricilik zaafi, siddet kiskirticiligi ve nitelik diistikliigi oldugu
belirlenmistir. Katilimcilar, spor medyasin1 genellikle olumsuz 6zellikler ile betimlemis ve
tarafli, adil olmayan, yetersiz, sansasyona yonelik gercek disi haber yapan kuruluslar olarak
nitelendirmistir.

Giiler, Yildiz ve Ozbey (2018) sosyolojik acidan spor ve medya iliskilerinin toplum
lizerindeki etkisini Izmir dzelinde 110°u kadin 140’1 erkek toplam 250 kisilik 6rneklem ile
incelemistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, spor medyasinin toplumsal davranislari,
toplumsal davraniglarin da spor medyasini etkiledigini gostermektedir. Kisacasi, arastirmada
medyanin kamuoyunun bilgilendirilmesinde, bilinglendirilmesinde ve yonlendirilmesinde
biiyiik bir etkisi oldugu belirlenmistir.

Yildiz-Ekin (2005), spor basininda futbolun anlatim dilini manset ve bagliklar tizerinden
incelemistir. Fotoma¢ ve Fanatik gazetelerinin rastgele 15 giinliik sayilarinin futbol ile ilgili
olan baslik ve mansetlerinin incelendigi calismada, Tiirkiye’deki yazili basinda futbolun
anlatim dilinde deyimler, benzetmeler ve kisilestirmeler gibi s6z sanatlariin kullanildig:
belirlenmistir.

Ozsoy (2011a), Tiirkiye’de bilisim teknolojisi ile degisen spor gazeteciligi pratiklerini
inceledigi ¢alismasinda Tiirkiye genelinde yayin yapan 5 gazetenin spor servisi miidiirii ve 2
yonetici ile nitel arastirma gerceklestirmistir. Aragtirmadan elde edilen bulgular, midiir ve
yoneticilerin spor basininda arastirmaya dayal1 6zel habercilik anlayisinin degerini yitirdigini,
gazetelerin muhabir ihtiyacinin azaldigini, internetin gazetelerin niteliginde erozyona neden
oldugunu ve haber igeriklerinin zayifladigini diistindiiklerini gostermektedir.
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Ozsoy (2012), spor haberciliginde dogruluk ve tarafsizligi inceledigi calismasinda
Tiirkiye genelinde yayin yapan 5 gazetenin spor servisi miidiirii ve 2 yonetici ile nitel aragtirma
gerceklestirmistir. Aragtirmanin sonuglarina gore, miidiir ve yoneticilerin ii¢ biiylik futbol
takimimin kapilarini muhabirlerine kapatmasinin spor gazetelerini ve spor medyasini zor
durumda biraktigini, bu nedenle de gercek disi haberlere yonelmek “zorunda kaldiklarini”
belirttikleri goriilmiistiir. Katilimcilara gore haber ve yorumlarda tarafli davranilmasinin sebebi
ise ticari kaygilardir.

Cevikel (2012), igerik analizi yontemiyle Tiirk spor basininda igerik ¢esitliligini glinliik
gazeteler ve futbol bloglar1 6zelinde incelemistir. Eyliil 2011°de {iger giin arayla segilen toplam
10 giinde 20’ser kose yazisi ve 20’°ser blog yazisi belirlenmis, toplamda 200 kdse yazist ve 200
blog incelenmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, igerik ¢esitliligi baglaminda bloglarin
gazetelerden daha iyi performans sergiledigini ve bloglar aracilig1 ile yasanan kaynak ¢esitliligi
artiginin belli 6l¢iide spor medyasinin da igerigini ¢esitlendirdigi gostermektedir.

[lhan (2014), 2012 Londra Yaz Olimpiyat Oyunlari’na verilen énemi ve sayfalarinda
verilen yeri L’Equipe (Fransa) ve Tiirk spor gazeteleri Ozelinde karsilastirmali olarak
incelemistir. Arastirmada, L’Equipe’in 26 sayfasinin 17’sini (%65) Olimpiyat Oyunlarina
ayirdigi, buna karsilik Tiirk spor gazetelerinin en fazla 4 sayfay1 (AMK - %16,5), Fanatik ve
Fotomag’in ise 12 sayfalarinin en fazla 2’sini olimpiyat oyunlarina ayirdiklart goriilmiistiir.
Tiirk spor gazeteleri, futbola (ve hatta Ug Biiyiikler’e sayfalarmin %80’inden fazlasin1 ayirirken,
Olimpiyat gibi kiiresel capta ilgi c¢eken bir spor organizasyonuna yeterince Onem
vermemektedir.

Ozsoy, Sadik ve Boz (2013) ise spor dali gesitliligi bakimindan Tiirk spor medyasinin
Mart 2012 itibariyle en yiiksek tirajli gazetesi olan Fotomag ile ispanyol AS, Fransiz L’Equipe
ve Italyan La Gazzetta dello Sport gazetelerini karsilastirmistir. 1-7 Mayis 2012 tarihleri
arasindaki sayilar1 incelenen gazetelerden elde edilen bulgular, Fotomag¢’in %91 oraninda
futbola yer ayirdigini, buna karsilik Italyan gazetesinin %65, Fransiz gazetesinin %54 ve
Ispanyol gazetesinin ise %75 oraninda futbola yer verdigini gdstermektedir. Kisacasi Tiirk spor
medyast, spor ¢esitliligi bakimindan Avrupali rakiplerinin gerisindedir.

Demir (2018), Kullanimlar ve Doyumlar Kurami baglaminda spor basini okurunun
okuma motivasyonlarint ve tatminlerini Konya’nin merkez ilgesinde 405 kisi ile yiiz yiize
gorismeye dayali anket yontemi ile incelemistir. Arastirmadan elde edilen bulgular
dogrultusunda katilimcilarin spor gazetelerini okuma motivasyonlar1 ve doyumlar1 konusunda
tic temel faktor belirlenmistir. Buna gore katilimcilar 6nem sirasina goére merak / ayrinti,
eglence / rahatlama ve bilgilenme amaciyla spor basinini takip ettigini belirtmistir.

Tasmektepligil, Kiigiik, Karakus ve Kalkavan (2017) bireysel siddet tizerinde spor
medyasinin etkilerini 8 ildeki toplam 1170 kisi ile incelemistir. Arastirmadan elde edilen
bulgular, erkeklerin kadinlara gore, 6grencilerin ise kamu ve 6zel sektor ¢calisanlarina gore spor
medyasin1 daha ¢ok takip ettigini ve yazarlarin yanli olmasinin siddeti ve fanatizmi
koriikledigini ortaya koymaktadir.

Polat ve Sonmezoglu (2016) da futbol taraftarlarimi siddete yonelten faktorleri
incelemistir. Abant izzet Baysal Universitesi’ndeki dért biiyiik takimin 6grenci topluluklarinin
bakis acisinin incelendigi aragtirmada icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirmadan elde
edilen bulgular, bireysel ve c¢evresel faktorlerin siddete yoneltebildigini ortaya koymaktadir.
Aragtirmaya gore, cevresel faktorler igerisinde yer alan saha disi unsurlarin (spor medyasi,
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sosyal medya, yorumcularin séylem ve davraniglari, yoneticilerin séylem ve davraniglari)
futbol taraftarlarini siddete yoneltmektedir.

Mil ve Sanli (2015) ise sporda siddet ve medya etkisini bir futbol karsilagmasi
oncesindeki manset ve basliklar 6zelinde incelemistir. Arastirmadan elde edilen bulgular,
medyadaki haberlerin siddeti besledigini, sorumsuzca basliklar atildigini, siddet olaylarimi
mesrulastirdigini ortaya koymaktadir. Calismada basliklarda taraftarlart kigkirtan intikam,
rovans, av, hesaplasma gibi kelimelere yer verilmesinin taraftarlarin mag 6ncesi beklentilerini
artirdig1 ve mag sonrasinda gerginlige neden oldugu 6ne siiriilmiistiir.

Ozsoy ve digerleri (2014), lise ve iiniversite dgrencilerinin spor medyasini izleme ve
bahis oynama aligkanliklarini incelemistir. 554’1 lise 521°1 liniversite 6grencisi toplam 1075
katilimci ile gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgular, bahis oynamanin 18 yasindan
kiictiklere yasak oldugu tilkemizde lise 6grencilerinin %]11’inin diizenli, %38’inin ise ara sira
bahis oynadigini ortaya koymasi bakimindan diisiindiirticiidiir.

Spor medyas: ile ilgili olarak sektorel arastirmalar da yapilmaktadir. Kiiresel bir
arastirmanin lilkemiz ayagini olusturan ve Tiirkiye’deki spor medyasinin tiikketimi ile ilgili
olarak yapilan bir arastirma Perform tarafindan 2012 yilinda gerceklestirilmistir.

Rapor, toplamda 15 bin kisi ile 14 ayn iilke i¢in hazirlanmistir. Rapor’un Tiirkiye ile
ilgili kisimlart incelendiginde Tiirkiye’de 18 yasin ilizerinde 22 milyon internet kullanicisi
sporsever bulundugu ve en ¢ok ilgi goren sporlarin %64 ile Futbol, %48 ile basketbol ve %36
ile voleybol oldugu goriilmektedir. Rapora gore Tiirkiye’deki sporseverler sporu en ¢ok
televizyondan tiiketmektedir. Tiiketim agisindan televizyon %94 ile basi ¢ekerken, online
mecralar %85, mobil ise %64 ile {iglincii sirada yer almigtir. Rapora gore Tiirkiye’de ortalama
bir sporsever, haftada 15 saatini spor takibine harcamaktadir. Diger iilkelerle kiyaslandiginda
bu rakamin biraz da iilkelerin gelismislik seviyesi ile alakali oldugunu sdyleyebiliriz. Ornegin
Ingiltere veya Almanya gibi geligmis iilkelerde s6z konusu rakam 6-7 saat seviyelerindeyken
Tiirkiye ve diger gelismekte olan iilkelerde ise 10 saatin tizerindedir. Tiirkiye'de sporseverlerin
yiizde 69'u internet sitelerinde igerik okurken yine yiizde 69'u da video izliyor. Mobilde ise
yiizde 51'lik bir kesim haber okurken yiizde 55 ise video izlemektedir (Perform, 2013)
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Tiiketim Raporu 2013

Turkiye pazarinda spor medyasi taketimi ve tercihleri Gzerine bir ¢alisma

Futbol Izleyan yetiskin
internet kullanicilannin
ylzdesi

. Tarkiyo'do spor igorigini sosyal
Turkiye'de en yaygin spor ad platformiarindan takip eden
izleme araci televizyon sporseverlerin ylizdesi

Spor igerigini yazili Spor icoriginin
basindan takip eden tlketimine ayrian
sporseverlerin yozdes! haftalik ortalama saat

Basketbol Igerigl takip
eden yetiskin internet
kullancdannin yizdesi

Spor iceriginl bir
bilgisayardan
online takip eden
sporseverlerin
ylzdesi

6% 4

Son 12 ayda tcreth o

spor icerigi izleyen Yoleybolu takip eden

sporseverierin ylUzdesi yetigkin internet
kullanictlannin yizdesi

McKinsey tarafindan 2017 yilinda X kusagi ile Milenyum kusaginin spor medyast
tilkketim tercihleri arasindaki farklarin incelendigi bir arastirma gergeklestirilmistir. Rapora gore
X kusagi temsilcilerinin %45°i kendisini bir spora adanmis olarak hissederken, milenyum
kusagindaki bireylerin %38’inin kendilerini bir spora adadig1 goriilmektedir.
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Sekil 1. X ve Milenyum Kusaklari ile Spor Iliskisi Kaynak: (McKinsey, 2018).
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Raporda yer alan bir diger ilging bulgu ise beklenilenin aksine milenyum kusagindaki
bireylerin X kusagindaki bireylere gore daha fazla 6zet goriintiileri izledigi ve buna karsilik X
kusagindaki bireylerin ise karsilasmalarin skorlarini ve haberlerini milenyum kusagindakilere
gore daha fazla takip ettigidir.

Sekil 2: Kusaklara Gore Spor Olaylarini Dijital Medyadan Takip Etme Kaynak: (McKinsey,
2018).
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Spor medyasinin tiikketimi ile ilgili PwC’nin 2018 yilinda gerceklestirdigi bir aragtirma
ise sektoriin dinamiklerinin e-spor ile sarsilmaya bagladigini gostermektedir.

Arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda spor medya tiiketiminin ge¢misteki
ortalama %7,7’lik biiyiime hizina karsin, gelecekte kisa vadede bu hizin %7 seviyesine
diisecegi Ongoriilmektedir. Ayrica Ozet goriintiilerin (highlights) onlimiizdeki dénemde
tiiketiminin artacagi ongoriilmektedir. Bu noktada raporun garpici bulgularindan birinin e-
spor’un ilk kez futbolun yarattig1 gelirden daha fazla gelir yaratacagina iliskin 6ngoriilerdir.
Spor medyasinin tiiketiminin gelecegine yonelik en biiyiik endiselerin %71,8 ile geng neslin
tiiketici davraniglarindaki degisim, %54,2 ile spor harici eglence alanlarma olan alternatif
erisim olanaklar1 ve %32,5 ile spor igeriklerine {icret 6demek arzusunun azalmasi olarak
belirlenmistir (PwC, 2018).

5. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Dijital medyanin ¢agin bir gergegi haline gelmesiyle birlikte gazetecilik pratikleri de
degisime ugramis ve yazili basina olan talep gilinden giine azalmigtir. Bunun sonucunda
Tiirkiye’de 2018 ve 2019 yillarinda Habertiirk , Vatan, Star ve Giines gibi gazeteler basili
yayinlarina son verip yalnizca dijital yayinciliga yonelmistir. Ayrica Tiirkiye’de yayin yapan 3
spor gazetesinden biri olan AMK’da yine bu donemde basili yayinini durdurmustur. Dijital
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medya tiiketicilerin gazete satin alim davraniglarin1 tiimden etkilemis ve gazetelerin tirajlari
diismiistiir. internetin en énemli tiiketicileri ise siiphesiz internetle i¢li dish biiyiiyen Y kusag
ve Milenyum kusaginin temsilcileridir. Bu kapsamda yas aralig1 1990 ve sonrasi olan gengler
arastirmanin orneklemini olusturmustur. Milenyum kusagi sosyal bilimciler tarafindan 1980-
1999 yillar1 arasinda dogan bireyler olarak tanimlanmistir. Bu aragtirmada 1990 ile 1999 yillari
arasinda dogan milenyum kusagi bireyleri érneklem igine katilmistir. Bunun nedeni 1990
yilindan sonra ¢ok seslilesen medyanin 6zellesmesi ile 6zel televizyon, radyo kanallarinin yani
sira tematik yayinciligin artmasi ve yine bu donemde internetin kullanilmaya baslamasidir.
Calismanin bu boliimiinde giiniimiiziin milenyum kusagindaki genglerinin spor gazetelerini
satin alim tercihlerine yonelik yapilan betimsel arastirmanin bulgularina yer verilmistir.

Calismanin evrenini Tirkiye’de yasayan ve milenyum kusagi olarak adlandirilan
gencler olusturmaktadir. Orneklem ise Istanbul’da yasayan ve rassal olarak segilen 1200
milenyum kusagi gencidir. Anket yontemi ile yliz yiize yapilan goriismeler uygulanan ankette
elde edilen veriler SPSS 17.0 adl istatistik yazili ile analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan
verilerin analizine gegmeden 6nce 6rneklem yeterliliginin, faktdr yapisinin, giivenilirliginin ve
normallik varsayimlarini karsilayip karsilamadigi incelenmistir.

5.1 Bulgular
Orneklem yeterliliginin testinde KMO Orneklem Yeterliligi Olgiitii ve Bartlett
Kiresellik Testi kullanilmaktadir. Tablo 2’den goriildiigii tizere Spor Gazetesi Alim Tercihi
dlgeginin KMO degeri 0,877, Spor Gazetesinin Islev ve Amaglar1 Olgegi’nin KMO degeri ise
0,756 olarak gerceklesmistir. Bartlett Kiiresellik Testi’ne ait p degerleri ise sinir deger 0,05°ten
kiigtiktiir (p<0,000<0,05). Analizlere géore KMO degerinin 0,60’tan biiyiik, Bartlett testinin ise
istatistiksel olarak anlamli olmasi, 6l¢egin 6rneklem yeterliligini onamaktadir (Glirbiiz ve Sahin,
2016).
Tablo 2: Orneklem Yeterliligi
Spor Gazetesi  Spor Gazetesinin
Alm Tercihi  Islev ve Amaglar

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi 0,877 0,756
Bartlett Kiiresellik Testi  Yaklasik Kikare 2479,799 813,138
df 114 114
p 0,000 0,000

Orneklem yeterliliginin onanmasimnin ardindan verilere faktdr analizi uygulanmaktadir.
Spor Gazetesi Alim Tercihi Olgegine yapilan faktor analizinin sonuglar1 Tablo 3’te, Spor
Gazetesinin Islev ve Amaglar Slgegine yapilan faktor analizinin sonuglari ise Tablo 4’te
goriilmektedir. Buna gore Spor Gazetesi Alim Tercihi 6lgegi toplam 3 faktorlii bir yapida
varyansin %46,228’ini aciklayabilirken, Spor Gazetesinin Islev ve Amagclar1 Olgegi ise yine 3
faktorlii bir yapida varyansin %49,033’iinii agiklayabilmektedir.

Tablo 3: Spor Gazetesi Alim Tercihi Varyansin Ag¢iklanan Yiizdesi ve Faktor Yiikleri

Varyansin A¢iklanan Yiizdesi
Ozdeger ~ Varyans % Kiimiilatif %
Bilgilendirme 9,434 32,527 32,527
Eglence / Bos Vakit Degerlendirme 2,336 8,057 40,586
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Rahatlama 1,634 5,635 46,228
Faktor Yiikleri
o Eglence / Bos
Bilgilendirme Vakit Degerlendirme Rahatlama
Al 0,865
A5 0,781
A6 0,702
Al6 0,701
A2 0,676
Al5 0,637
Ad 0,616
Al4 0,613
Al3 0,689
Al0 0,640
A3 0,601
A8 0,597
A7 0,543
Al2 0,760
A9 0,744
All 0,599

Tablo 4: Spor Gazetesinin Islev ve Amaglar1 Varyansin Agiklanan Yiizdesi ve Faktor Yiikleri

Varyansin A¢iklanan Yiizdesi

Ozdeger  Varyans % Kiimiilatif %

Fikirlerin Yayilmasi 3,669 22,925 22,927
Birlesme / Ait Olma 2,927 18,288 41,215
Maddi Beklentiler 1,254 7,829 49,033

Faktor Yiikleri

Fikirlerin Birlesme / Maddi
Yayilmasi Ait Olma Beklentiler
B17 0,851
B4 0,808
B18 0,775
B5 0,755
B12 0,751
B10 0,712
B15 0,669
B16 0,642
B19 0,639
B6 0,637
B14 0,621
B13 0,588
B9 0,535
B7 0,532
B1l 0,509
609
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Bl 0,507
B8 0,499
B2 0,496
B3 0,488

Faktor analizi ile faktor yapisi belirlenen 6lgekle toplanan verilere sonraki agsamada
giivenilirlik analizi uygulanmaktadir. Giivenilirlik analizine Cronbach’s Alpha katsayisindan
faydalanilmaktadir. Katsay1 O ile 1 arasinda deger alabilmektedir. Katsayinin 0’a yaklagmasi
giivenilirligin azaldigini, 1’e yaklasmasi ise giivenilirliginin artigin1 gdstermektedir. Olgegin
giivenilir oldugunu kabul edebilmek i¢in Cronbach’s Alpha katsayisinin 0,70 ten biiyiik olmasi
gerekmektedir (Glirbiiz ve Sahin, 2016). Yapilan Giivenilirlik Analizi’nin sonuglar1 Tablo 5’te
goriilmektedir. Buna gore her iki dlgegin alt boyutlarinin da olduk¢a giivenilir sonuglar
vermektedir.

Tablo 5: Giivenilirlik Analizi

Cronbach's Alpha
Bilgilendirme 0,856
Eglence / Bos Vakit Degerlendirme 0,829
Rahatlama 0,771
Fikirlerin Yayilmasi 0,828
Birlesme / Ait Olma 0,781
Maddi Beklentiler 0,778

Orneklemin yeterliligi ve olgeklerin giivenilirliginin incelenmesinin ardindan elde
edilen verilere hangi tiir analizlerin uygulanabileceginin belirlenmesi i¢in normallik analizi
uygulanmaktadir. Normallik varsayiminin testinde 30’dan biiyiik veri setlerinde (n>30) basiklik
ve c¢arpiklik degerlerinin -1 ile +1 arasinda deger almasi, en azindan bu degerlerden ¢ok fazla
uzaklagmamasi gerekmektedir. (Giirbiiz ve Sahin, 2016). Normallik varsayiminin saglanmasi
halinde verilere parametrik analizler, normallik varsayiminin saglanamamasi halinde ise
nonparametrik analizler uygulanmaktadir. Normallik analizinin sonuglar1 Tablo 6’da
goriilmektedir. Her iki 6lgege ait alt boyutlarin basiklik ve ¢arpiklik degerleri limit degerlerin
arasinda kaldigindan verilerin normal dagilim gosterdigi belirlenmis ve analizlerde parametrik
analizlerin uygulanmasina karar verilmistir.

Tablo 6: Normallik Analizi

Bilgilendirme Eglenf:e / Bo§ Rahatlama
Vakit Degerlendirme

Basiklik 0,1491 0,2674 0,9712
Carpiklik 0,8895 0,0486 0,7812
Fikirlerin Birlesme / Maddi

Yayilmasi Ait Olma Beklentiler
Basiklik 0,7895 0,5424 0,7122
Carpiklik 0,8710 0,6246 0,8732

5.2 Betimleyici Istatistikler
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Katilimceilarin 953,31 erkek, %46,7’s1 ise kadindir. Galatasaray taraftar1 oldugunu
belirten katilimcilarin oran1 %30 iken, Fenerbahge taraftari oldugunu belirtenlerin orani1 %29,2,
Besiktas taraftar1 oldugunu belirtenlerin orani ise %21,7’dir. Katilimcilarin %4,2’si diger
takimlar1 tuttugunu belirtirken, %15°1 ise takim tutmadigini belirtmistir. Arastirmaya
katilanlarin en sevdikleri spor dallari sirasiyla Futbol (%26,7), Basketbol (%21,7), Voleybol
(%13,3), Motor Sporlar1 (%12,5) ve E-Spor’dur (9%10,3).

Tablo 7: Kisisel Ozellikler

% %

Cinsiyet En Sevilen Spor

Erkek 53,3 Futbol 26,7
Kadin 46,7 Basketbol 21,7
Tutulan Takim Voleybol 13,3
Besiktas 21,7 E-Spor 10,3
Fenerbahge 29,2 Motor Sporlari 12,5
Galatasaray 30,0 Ekstrem Sporlar 7,2
Diger 4,2 Tenis 5,3
Takim Tutmuyorum 15,0 Diger 3,1
Toplam 100,0 Toplam 100,0

Katilimcilarin %90,8’1 bir spor kanalina abone olmadigini belirtirken, son 1 hafta
icerisinde spor gazetesi satin aldigini belirtenlerin orani toplam %?24,2°dir. Arastirma verilerine
gore genler spor haberlerini en ¢ok internetten (%25,8), sosyal medyadan (%24,2) ve
televizyondan (%18,6) takip etmektedir.

Tablo 8: Spor Takibine Iliskin Ozellikler

% %

Spor Kanalina Abone Olma En Son Spor Gazetesi Satin Alim Tarihi

Evet 9,2 1 Giin Once 42
Hayir 90,8 3 Giin Once 9,2
Spor Haberlerini Takip Mecras: 1 Hafta Once 10,8
Gazete 42 1Ay Once 16,7
Dergi 0,8 3 Ay Once 27,5
Televizyon 18,6 1 Y1l Once 31,7
Radyo 3,6 Akla Gelen Ilk Spor Gazetesi

Internet 25,8 AMK 16,7
Sosyal Medya 24,2 Fanatik 43,3
Mobil Uygulamalar 21,9 Fotomag 40,0
Toplam 100,0 Toplam 100,0

Arastirmaya Kkatilanlarin spor gazetesi alma nedenlerine iliskin alt faktorlerin
betimleyici istatistikleri Tablo 4’te goriilmektedir. Buna gore katilimcilar igin spor gazetesini
alma nedenlerinde “Eglence / Bos Vakit Degerlendirme” motivasyonu ile satin alim basi
¢ekmektedir (Ortalama 3,57; Standart Sapma 9,907).
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Tablo 9: Spor Gazetesi Satin Alim Nedenlerine Iliskin Betimleyici Istatistikler

X SS
Bilgilenme 3,32 1,088
Rahatlama 3,42 0,976

Eglence / Bos Vakit Degerlendirme 3,57 0,907

Milenyum kusaginin spor gazetelerinin islevlerine ve amaglarina yonelik goriislerinin
betimleyici istatistikleri ise Tablo 5’te goriilmektedir. Buna gore spor basinin amaglar arasinda
maddi beklentiler bas1 ¢cekmektedir (Ortalama 4,16; Standart Sapma 0,825).

Tablo 10: Spor Gazetesinin Islevleri ve Amaglarina Iliskin Betimleyici Istatistikler

X SS
Maddi Beklentiler 4,16 0,825
Birlesme / Ait Olma Hissi 3,23 1,176
Fikirlerin Yayilmasi 3,56 1,153

5.3 Istatistiksel Analizler
5.3.1. Spor Gazetesi Alma Nedenlerine Yénelik Istatistiksel Analizler

Katilimeilarin - spor gazetesi alma nedenlerinin cinsiyete gore degiskenliginin
belirlenmesinde bagimsiz 6rneklem t testinden faydalanilmistir. Yapilan t testi sonucunda
erkeklerin kadinlara gore daha fazla bilgilenme, rahatlama ve eglence / bos vakit degerlendirme
amactyla spor gazetesi satin aldiklar1 goriilmiistiir (p<0,05 ve Erkek ortalama > Kadin ortalama)-

Tablo 11: Cinsiyete Gore Spor Gazetesi Satin Alim Nedenleri

N X SS t p
Bilgilenme
Erkek 64 3,37 0,987 2,499 0,013
Kadin 56 3,27 1,103
Rahatlama
Erkek 64 3,49 0,992 2,498 0,008
Kadin 56 3,35 1,007
Eglence / Bos Vakit Degerlendirme
Erkek 64 3,65 0,871 1,998 0,026
Kadin 56 3,49 0,912

Arastirmaya katilan milenyum kusagi genclerinin spor gazetesi satin alim nedenlerinin
tuttuklar1 takima gore degiskenlik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin ANOVA
analizinden faydalanilmistir. Yapilan ANOVA analizi sonucunda katilimcilarin bilgilendirme,
rahatlama ve eglence / bos vakit degerlendirme amagli spor gazetesi satin alim tercihlerinin
tuttuklar1 takima gore farklilik gosterdigi goriilmistiir (p<0,05). Bu farkliligin kaynaginin
belirlenmesi amaciyla gerceklestirilen Tukey ¢oziimlemesi sonucunda Besiktas taraftarlarinin
Galatasaray taraftarlarina gore daha ¢ok bilgilendirme amaciyla (p=0,035<0,05), Fenerbahge
taraftarlarinin Galatasaray taraftarlarina gore daha fazla “rahatlama” amaciyla (p=0,041<0,05)
ve takim tutmayan ya da diger takimlarin taraftar1 olanlarin Besiktas taraftarlarina gére daha
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fazla eglence / bos vakit degerlendirme amaciyla (p=0,023<0,05) spor gazetesi satin aldiklar
belirlenmistir.

Tablo 12: Tutulan Takima Gore Spor Gazetesi Satin Alim Nedenleri

N X SS F P
Besiktas 26 3,29 0,978 2,163 0,035
Bilgilenme Fenerbahce 35 3,35 0,965 Farklilik
Galatasaray 36 3,25 0,891 1-3
Diger / Takim Tutmuyorum 23 3,39 0,871
Besiktas 26 3,33 0,991 0,981 0,041
Fenerbahge 35 3,51 0,956 Farklilik
Rahatlama
Galatasaray 36 3,40 0,971 2-3
Diger / Takim Tutmuyorum 23 3,44 0,881
Eglence / Bos Besiktas 26 3,36 0,964 3,758 0,023
Vakit Fenerbahce 35 3,28 0,953 Farklilik
Degerlendirme Galatasaray 36 3,18 0,976 1-4

Diger / Takim Tutmuyorum 23 3,46 0,971

Katilimcilarin spor gazetesi alma nedenlerinin en son spor gazetesi satin alim tarihine
gore degiskenliginin belirlenmesinde bagimsiz dérneklem t testinden faydalanilmistir. Yapilan t
testi sonucunda en son 1 ay ve daha Once gazete satin alanlarin 1 aydan uzun siiredir gazete
satin almadigimi belirtenlere gore daha fazla bilgilenme, rahatlama ve eglence / bos vakit
degerlendirme amaciyla spor gazetesi satin aldiklar1 goriilmiistiir (p<0,05 ve 1 Ay ve Daha
Once ortalama > 1 Aydan Uzun Siiredir ortalama).

Tablo 13: En Son Spor Gazetesi Satin Alinan Siireye Gore Spor Gazetesi Satin Alim

Nedenleri
N X SS t p

Bilgilenme
1 Ay ve daha d6nce 49 3,56 0,971 2,893 0,005
1 Aydan uzun siiredir 71 3,08 1,012
Rahatlama
1 Ay ve daha 6nce 49 3,74 0,871 3,102 0,009
1 Aydan uzun siiredir 71 3,10 1,102
Eglence / Bos Vakit Degerlendirme
1 Ay ve daha d6nce 49 4,06 0,687 3,542 0,017
1 Aydan uzun siiredir 71 3,08 1,287

5.3.2. Spor Gazetesinin Islev ve Amaclarina iliskin Istatistiksel Analizler

Arastirmaya katilanlarin spor gazetesinin islev ve amaclarina yonelik goriislerinin
cinsiyete gore degiskenliginin belirlenmesinde bagimsiz 6rneklem t testinden faydalanilmistir.
Yapilan t testi sonucunda katilimcilarin spor gazetesinin islev ve amaglarina yonelik alt
boyutlara iligkin goriislerinin cinsiyete gore farklilik gostermedigi goriilmiistir (Tim alt
boyutlar i¢in p>0,05).
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Tablo 14: Cinsiyete Gore Spor Gazetesinin Islev ve Amagclarina Yonelik Goriisler

N X SS t p
Maddi Beklentiler
Erkek 64 4,17 0,831 0,897 0,124
Kadin 56 4,15 0,835
Birlesme / Ait Olma Hissi
Erkek 64 3,25 1,156 0,991 0,178
Kadin 56 3,21 1,163
Fikirlerin Yayilmasi
Erkek 64 3,57 1,185 0,798 0,223
Kadin 56 3,55 1,169

Katilimcilarin spor gazetesinin islev ve amaglarina yonelik goriislerinin tuttuklar
takima gore degiskenlik goOsterip gOstermediginin belirlenmesi i¢cin  ANOVA’dan
faydalanilmistir. Yapilan ANOVA analizi sonucunda katilimcilarin maddi beklentiler, birlesme
/ ait olma hissi ve fikirlerin yayilmasina iliskin goriiglerinin tuttuklari takima gore farklilik
gostermedigi goriilmiistiir (p>0,05).

Tablo 15: Tutulan Takima Gére Spor Gazetesinin Islev ve Amaglaria Yonelik Goriisler

N X SS F p

Besiktas 26 4,13 1,061 0,476 0,239
Maddi Fenerbahge 35 4,19 1,048 Farklilik
Beklentiler Galatasaray 36 4,09 0,974 -

Diger / Takim Tutmuyorum 23 4,23 0,954

Besiktas 26 3,14 1,074 0,817 0,301
Birlesme / Ait Fenerbahge 35 3,32 1,039 Farklilik
Olma Hissi Galatasaray 36 3,21 1,054 -

Diger / Takim Tutmuyorum 23 3,25 0,964

Besiktas 26 4,20 1,047 0,681 0,476
Fikirlerin Fenerbahge 35 4,12 1,036 Farklilik
Yayilmasi Galatasaray 36 4,02 1,059 -

Diger / Takim Tutmuyorum 23 4,30 1,054

Milenyum kusagimnin spor gazetelerinin islev ve amaglarina iliskin goriiglerinin en son
spor gazetesi satin alim tarihine gore degiskenliginin belirlenmesinde bagimsiz 6rneklem t
testinden faydalanilmistir. Yapilan t testi sonucunda en son 1 ay ve daha dnce gazete satin
alanlar ile 1 aydan uzun siiredir gazete satin almadigini belirtenler arasinda, maddi beklentiler,
birlesme ve ait olma hissi ile fikirlerin yayilmasi islevleri agisindan goriis farklilig
bulunmamaktadir (p>0,05 ve 1 Ay ve Daha Once ortalama > 1 Aydan Uzun Siiredir ortatama).

Tablo 16: En Son Spor Gazetesi Alinan Siireye Gore Spor Gazetesinin Islev ve Amaclarina

Y onelik Goriigler
N X SS t p
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Maddi Beklentiler

1 Ay ve daha 6nce 49 4,38 0,787 0,225
1 Aydan uzun siiredir 71 3,94
Birlesme / Ait Olma Hissi
1 Ay ve daha once 49 3,56 0,865 0,184
1 Aydan uzun siiredir 71 2,90
Fikirlerin Yayilmasi
1 Ay ve daha 6nce 49 4,03 0,687 0,298
1 Aydan uzun siiredir 71 3,09
Sonuc¢

Spor tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de kitleleri pesinden siiriikleyen 6nemli bir hobidir.
Bu hobinin endiistrilesmesi ile beraber spor endiistrisi ortaya ¢ikmistir. Her gecen giin gelisen
spor endiistrisi beraberinde yan dallarinda ekonomisine katkida bulunmaktadir. Medya spor
iligkisi spor ve medyanin gelismesi ve endiistrilesmesine paralel olarak geligsmistir. Medyanin
spora ilgi duymasi spor miisabakalarinin ve ulusal — kiiresel etkinliklere ilgi duymasi ile artig
gostermistir. Ana akim medyada yer alan spor igeriklerinin yani sira icerigini sadece spora
ayiran gazeteler de ortaya ¢ikmustir.

Tiirkiye’de ilk tematik ve igerigini sadece spora ayiran spor gazetesi 1989 yilinda kurulan
Fotospor olmustur. Daha sonra 1995 yilinda Fanatik adli gazete kurulmus, 2012 yilinda ise
AMK (Acik Mert Korkusuz) adli spor gazetesi kurulmustur. AMK gazetesi 2019 yilinin Ocak
aymda yayin hayatina son vermistir. 2020 yilinda Tiirkiye’de ulusal ¢apta yayimnlanan ve yazili
olarak yaymlanan sadece iki tane gazete vardir. Bunlar Fotospor ve Fanatik adli gazetelerdir.
Her iki gazetenin tirajlar1 yetmis bin dolaylarinda seyretmektedir. Fanatik Gazetesinin tiraj1 24
Subat-01 Mart 2020 tarih araligindaki ortalama tiraj1 71.350 iken, Fotospor Gazetesinin tiraji
69.258 olmustur (Medyaradar).

Dijital medya ile daha fazla hasir nesir olan ve bu arastirmaya katilan milenyum kusag:
cogu Galatasaray taraftari, en ¢ok futbol, basketbol ve voleybolu seven, spor kanalina abone
olmamus, spor haberlerini internet ve sosyal medyadan takip eden, en son gazete satin aliminin
tizerinden bir aydan fazla zaman gegen Ornekleme uygulanan anketten ortaya c¢ikan Oyle
siiflandirilabilir:

Spor gazetelerini satin alim nedenleri "bilgilenme", "rahatlama" ve "eglence / bos vakit
degerlendirmedir.

Spor gazetelerinin islevleri ve amaclar1 "fikirlerin yayilmasi", "birlesme / ait olma hissi
uyandirmas1" ve "maddi beklentilerdir".

Erkekler, kadinlara gore daha ¢ok bilgilenme, rahatlama ve eglence / bos vakit degerlendirme
amaciyla spor gazetesi satin almaktadir.

Besiktas taraftarlar1 Galatasaray taraftarlarina gére daha c¢ok “bilgilendirme” amaciyla;

Fenerbahge taraftarlar1 Galatasaray taraftarlarina gore daha fazla “rahatlama” amaciyla ve
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takim tutmayan ya da diger takimlarin taraftar1 olanlar Besiktas taraftarlarina gére daha fazla
eglence / bos vakit degerlendirme amaciyla spor gazetesi satin almaktadir.

En son 1 ay ve daha 6nce gazete satin alanlar, 1 aydan uzun siiredir gazete satin almadigini
belirtenlere gore daha fazla bilgilenme, rahatlama ve eglence / bos vakit degerlendirme
amaciyla spor gazetesi satin almaktadir.

Milenyum kusag1 spor gazetesinin islev ve amaglarina yonelik goriisleri cinsiyetlerine,
tuttuklar1 takima ve en son gazete satin aliminin lizerinden gecen siireye gore farklilik
gostermemektedir.

Tiirkiye’de gazete satin alma aliskanliklarinin diisiiste olmasinin aksine spor gazetelerinin
diger gazeteler kadar tiraj kayb1 yasamadig1 goriilmektedir. Hayatlarinin biiyiik bir bolimiini
dijital medya ve sosyal medya ile geciren milenyum kusagi tematik bir yayin tiirii olan spor
gazetelerine hala ilgi gostermektedir. Tiirkiye’de ulusal olarak yayimnlanan tek tematik gazete
tirlinlin spor gazetelerinin olmasi bu ilginin hala var oldugunu gostermektedir. Dijital
medyanin da spor haberciliginde 6nemli bir rol oynamasi1 dikkatleri ¢ekerken geleneksel
medyanin bir mecrasi olan spor gazetelerinin hala ayakta kaldigi ve ilgi odakli i¢erik sunduklari
icin talep aldig1 goriilmektedir. Bu durum sporun medya ile iliskisinin ¢ok gii¢lii oldugunu ve
bu iliskinin genglerin tiiketim aliskanliklarda da kendisini gdsterdigini gostermektedir. Miizik,
sanat ve benzeri tematik icerikli basili gazete dergilerin yayin hayatlarina zor vermek zorunda
kalmasmin aksine spor gazeteleri yaymlarma devam etmekte tiim kusaklarda oldugu gibi
milenyum kusag1 genclerinin de bir tiiketim kaynaklari i¢inde yer aldig1 goriilmektedir.
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