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DiJITALLESMENIN MUZiK ESERLERINE CEKILEN VIDEO
KLIPLERIN iZLENME BIiCIMLERINE OLAN ETKisSi

Mihalis KUYUCU*

Muzik televizyonlarinin yayginlasmasi ile beraber mizigin gorsellesmesine oncilik eden
video klip kavrami seksenli yillardan glinimize kadar mizigin 6nemli taniim araglarin-
dan biri olmustur. Video kliplerle beraber mizik eserlerinin sézlerinde sakli olan duygular
gorsellesmistir. isitsel bir arag olan mizik eserleri video klipler sayesinde gorsellesme
imkani bulmustur. Hayallere seslenen mizigin soyut imgelerden arinarak somutlasma-
sina da katkida bulunan video klipler kisa film tadinda hikayeleri ile mizik eserlerinin
tanitilmasinda 6énemli bir rol oynamistir. Tirkiye'nin ilk tematik mizik televizyonu olan
Kral TV ‘nin yayina gecmesi ile doksanli yillardan sonra pek ¢cok mizik kanali yayina geg-
mistir. Bu muzik televizyon kanallari yayinlarinin tamamini video kliplere ayirarak video
klip endustrisinin gelismesine katkida bulunurken bir yandan da mizigin tanitminda
aktif rol oynamislardir. internet mecrasinin ortaya ¢ikmasi ve web 3.0 ile daha yiiksek
hizlarda data transferinin gerceklesmesi gorintiinin de dijital yollarla transfer edilebil-
mesinin 6nU ac¢ilmistir. Dijital donlisimin ortaya cikarthigl sosyal medya devrimi, video
paylasim platformlarinin da agilmasina neden olmustur. Video paylasim platformlarinin
yani sira Twitter, Instagram, TikTok, Facebook gibi kiiresel sosyal medya platformlari da
blnyelerine video paylasim 6zellikleri ekleyerek video yayinciliginin dijital diinyada yay-
ginlasmasina katkida bulunmustur. Dijital medyada video yayinciliginin yayginlasmasi ve
bireysellesmesi ile mizigin en biyik tiketicisi konumunda olan gencler, mizik eserlerini
ve onlara cekilen video klipleri dijital medyadan izlemeye baslamislardir. Bu ¢calismada
genclerin bir mizik pazarlama ve iletisim formati olan video klipleri izleme aliskanliklari
Uzerinde bir arastirma yapilmistir. Calismada yari yapilandirilmis milakat teknigi ile yapi-
lan gorismelerde genclerin video kliplere olan ilgilileri sorgulanmistir. Calismanin temel
amacl medyada yasanan dijital déntsimin muzik eserlerine gekilen video kliplerin iz-
lenme bigimlerine olan etkisinin betimlenmesidir. Arastirmada “gencler muzik eserlerine
cekilen video klipleri izlemeyi tercih ediyor mu?”, “mizik eserlerine ¢ekilen video klipler
geleneksel medyadan da mi yoksa dijital medyadan mi daha cok izleniyor?” ve “Miizik
eserlerine ¢ekilen video klipler daha ¢ok hangi mecralardan izleniyor?” sorularina yanit
aranmustir.

Anahtar Kelimeler: miizik, video klip, dijitallesme, mizik TV kanallari, dijital video.

* Docent Doktor, Alanya HEP Universitesi, michaelkuyucu@gmail.com,
Orcid:0000-0002-1931-6844
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Giris: Kavramsal Olarak Video Klip

Video, optik goriintiilerin elektriksel sinyallere doniistiirtliip islenmesi, dontis-
tiirtilen elektriksel sinyallerin ise baska bir ekranda goézle goriiniir hale getir-
mek icin tekrar optik goriintiiye doniistiirilmesidir (Kesim, 2011: 43). Video
teknolojisinin gelismesi ile pek ¢ok farkl video formati gelistirilmis, dijital tek-
nolojilere gecis ile birlikte kayit almak kolaylasmistir. Dijital video teknolojisi,
neredeyse tiim goriintiili iletisim aracglarini egemenligi altina almis ve sinema,
televizyon ve yeni medya araglarina kadar her yerde dijital video teknolojileri
hakimdir (Ekinci, 2017: 831).

Video kayit teknolojisinin gelisimi ortaya ¢ikan video klip, basta popiler
miizik olmak tizere hemen her miizik tiirtinde kullanilmaktadir. Buna karsilik
miizik videosu ile video klip arasinda bir ayrim yapmakta gereklidir. Video Klip,
haberler, belgesel, dizi, miizik ve eglence programlarindaki goriintiilerden par-
calar1 ifade etmektedir. Dolayisiyla video klip, biitiin bir goriintiiniin pargasi an-
lamindadir. Yani asil anlatilmak istenenin bir tiir 6zetidir. Buna karsilik miizik
videosu ise genel olarak miizigi gorsellestirmektir. Ancak glinlimiizde miizik vi-
deosu denildiginde video Kklipler anlasilmaktadir (Arisoy, 2017: 52).

Video Klipler, bir sarkinin tanitilmasi ve pazarlanmasi amaciyla tiretilen, bir
miizikle birlikte sunulan kisa film tadindaki videolardir. Video klipler, sarkinin
sahibi olan sanat¢inin reklami islevi gérmektedir ve popiiler miizigin pazarlan-
masinda 6nemli bir ara¢ gorevi tistlenmektedir. Miizisyenler, eserlerini gorsel-
lestirerek miizikle anlatmak istedikleri mesaji daha gli¢lii verebilmektedir ve
bu da sanat¢inin anlatmak istediklerini giiclii bir sekilde pazarlamasi anlamina
gelmektedir (Arnold, Cookney, Foirclough & Goddard, 2017: 17-18).

Video Klip Tiirleri ve Ozellikleri

Video Kkliplerde miizik ve gorsellik bir aradadir. Miizik endiistrisi tarafindan
tiretilen sarkinin sozleri ve miizigini gorsellestirmektedir. Video Kklipler, sinema,
televizyon, gorsel efekt ve miizigin bilesimidir ve sanatsal anlatimi s6z konu-
sudur. Reklam olamayacak kadar uzun, film olamayacak kadar kisa olan video
Kklipler, farkli sanat dallarini bir araya getirmektedir. Video kliplerin, kurgusun-
daki yaraticilik ile postmodern kiiltiiriin yeni sanat iiriinlerinden biri olarak de-
gerlendirilmesi miimkiindiir (Kalay, 2007: 89-90). Video klipleri yapilarina gore
siiflandirirken ses ve goriintii arasindaki iliskiler temel alinmaktadir. Goodwin
(1993) video klipleri Resimleyici, Genisletici, Ayirici ve Performans olarak sinif-
landirmistir.

e Resimleyici Video Klipler: S6zii ve diger miizikal unsurlari resmeden vi-
deo kliplerdir. Bu tip videolarin biiyiik bir cogunlugunda miizikal unsur-
lar, dans kullanilarak resmedilmektedir. Sarkici, bu tip kliplerde gercek
kimligiyle degil bir oyuncu roliiyle var olmaktadir. Ses ve goriintii arasin-
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da birebir iliski kurulmasi ile resmedici videoda anlamin sabitlenmesi
nedeniyle resimleyici videolar, tekrar tekrar izlemeyi tesvik edici bir ya-
piya sahip degildir.

Genisletici Video Klipler: Ses ve goriinti arasindaki iliskiyi genisletip sar-
kiya yeni anlamlar yiikleme amaci tasiyan kliplerdir. Bu noktada miizigin
ritmi, temposu ve melodisi oldugu gibi resmedilmemekte, bu unsurlar
araciligiyla genel bir atmosfer yaratilmaktadir.

Ayiric1 Video Klipler: Miizik, s6z ve goriintii arasinda herhangi bir bag-
lant1 bulunmayan ya da var olan iliskinin anlamsiz oldugu kliplerdir. Bu
tip miizik videolari siklikla farkli metinlerden alint1 yapar. Bu nedenle de
videodaki imgeler ile anlamli bir biitiin olusmaz.

Performans Video Klipleri: Miizigin icra edilmesinin goriintiilenmesi
tizerine kurgulanan kliplerdir (konser gortintiileri gibi).

Akyiirek (2005: 106) ise muzik i¢in yapilan video klipleri ti¢ yaklasimla ele
almis ve bunlar Konser Klipleri, Sarkic1 / Grup Odakh Klipler ve Oykiilii Klipler
olmak iizere li¢ baslikta ele almistir:

Konser Klipleri: Dramatik bir 6ykii anlatimi bulunmayan, amacin yalnizca
sarkilar1 ve miizigi sunmak olan, miizisyenlerin yani sira kalabalik kon-
ser kitlesinin gosterildigi, gérsel anlatimin kavramsalligi bulunmayan,
yalnizca sarki sozii ve ritmi temel alan gortintiilerden olusan kliplerdir.
Sarkict / Grup Odakli Klipler: Mevcut sarkicinin / grubun imaj degisimi
ya da yeni bir sarkiciy1 tanitmay1 amaglayan, sarkinin temposuna uygun
bir sekilde yapilan danslar, kisa ve anlik ¢ekimler, ritme uygun kamera
devinimleri gibi 6zellikleri bulunan kliplerdir.

Oykiilii (Konsept) Klipler: Kisa film tadinda olan, senaryoluy, tipik bir te-
maya sahip ve temaya uygun ogeler iceren kliplerdir.

Gorsel 1. Video Klip Tiirleri Kaynak: Goodwin (1993) - Akytirek (2005).

Video Klipler
Resimleyici Video Klipler Konser Klipleri
Genisletici Video Klipler Sarkici / Grup Odakl Klipler
Ayiric1 Video Klipler Oykiilii (Konsept) Klipler
Performans Video Klipleri

Video klipler, televizyonun yayginlasmasi ve miizigin dev bir endiistri hali-
ne gelmesi ile popiiler muzigi ulusal ve uluslararasi diizeyde etkin bir sekilde
tanitabilmek amaciyla kullanilmaya baslanmistir. 1980’ler dncesinde sanatgila-
rin sarkiy: soylerken cekilen gortntiileri araciliflyla miizik gorsellestirilirken,
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1980’ler sonrasinda yalnizca sanat¢inin sarkiy: soylerken gortntiileri degil, bir
hikayesi ve sanatsal anlatimi olan goriintiiler yayginlasmaya baslamistir. Video
kliplerin gelisimi ile beraber miizik endiistrisi de video klip ile beraber farkli bir
gelisim yasamistir. Miizik endtistrisi video Klipleri endiistrilesme yolunda 6nem-
li bir arag olarak kullanmistir. Video klip olgusu miizigin endiistrilesmesinde en
onemli kilometre taslarindan biri olmustur.

Video Kliplerin Bi¢cimsel Ozellikleri

Teknik olarak bakildiginda video kliplerde hizl bir kurgu kullanilmakta oldugu
ve zaman-mekan-olay birlikteligi ya da standart kamera hareketlerine uyulma-
dig1 goriilmektedir. Dolayisiyla her sanat¢inin ya da yonetmenin kendi tarzinda
video klipler iirettigini soylemek miimkiindiir.

Video klipleri genel olarak hizli bir kurgu ile yapildigindan kesme islemi say1-
s1 cok olmaktadir. Buna karsilik kesme sayisinin az oldugu ve hatta hi¢ kesmenin
olmadig klipler de bulunur. Video klipteki kesme sayisi, tamamen sarkinin rit-
mine ve temposuna baghdir. Hareketli sarkilarda kliplere de hareket katabilmek
icin kesme sayis1 artirili. Bununla birlikte sarki hareketli olmasina ragmen kes-
menin az kullanilmasi, buna karsilik klipte edilen danslarla hareket katilmasi da
kullanilan yontemlerdendir (Nisanci, 2018: 37).

Video Kkliplerde kurgunun filmlerde oldugu gibi zaman-mekéan ve olay bir-
ligine bagh kalma kaygisi ve zorunlulugu yoktur. Bu nedenle de belli bir sebep
sonug iligkisi aranmaz. Kendi icerisinde kaos olarak degerlendirilen bir¢ok go-
riintli pargasi bir araya getirilerek kurgulanir. Bu kaos ortami, miizikal anlatiy
daha etkili kilmakta yardimci olmaktadir. Dolayisiyla birbiriyle ilgisiz gibi gozii-
ken goriintii pargalari, miizikal anlatim igerisinde bir unsurun yansimasi olabilir
(Ekinci, 2017: 832-833).

Karmasik goriintii parcalar1 bir araya getirilerek klip olusturuldugundan,
klipte anlatilmak istenilenlerin tek bir izlemeyle anlasilmasi pek olasi degildir.
Bu nedenle de video Kklipleri bir¢ok kez izlemek gerekebilir. Tekrar tekrar izle-
mek, goriintii ve ses arasindaki iliskinin izleyici tarafindan ¢éziimlenmesini sag-
lamaktadir (Geng, 2019: 1067-1068).

Ote yandan sinema filmlerinde ¢ok fazla tercih edilmeyen gerceve i¢i hareket,
yani optik kaydirma, ¢evrinme (dénme), goriintii bindirme, yavas ya da hizlh gos-
terim gibi teknikler de video kliplerde siklikla kullanilmaktadir. Optik kaydirma,
genel olarak kameranin ileri geri hareketi iken, objektif ile oynayarak yakinlas-
tirma ve uzaklastirma hareketleri ile ¢cerceve i¢i hareket saglanmis olur. Bu ger-
ceve ici hareketlerin hizi, sarkinin temposuna gore ayarlanir (Toprak, 2012: 71).
Bir diger cerceve ici hareket cevrinmedir. Kameranin bir nesne etrafindan saga
sola yukar1 asag1 hareketiyle gerceklestirilen bu hareket, genellikle Jimmy-jeep
ya da projeep gibi araclarla yapilmaktadir. Donme hareketinin yaninda ii¢ boyut-
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lu bir yaklasma hareketiyle goriintiiye hacim kazandiran bu etki, son zamanlar-
da dronelar kullanilarak da verilmeye ¢alisilmaktadir (Toprak, 2012: 71).

Cerceve ici hareketlerden bir digeri de hareket eden nesneyle birlikte kame-
ranin da kayarak hareketi takip etmesi olan kaydirmadir. Video kliplerdeki kay-
dirma, ylriiyen, kosan ya da ara¢ kullanan Kisiyi kameranin da takip etmesidir.
“Kosan Adam” Mirkelam'in 1995 yilindaki hiti “Her Gece” sarkisi i¢in ¢ekilen
klip, bu teknigin kullanildig en bilinen kliplerin basinda gelmektedir.

Gérsel 2. Video Kliplerde Kaydirma “Mirkelam - Her Gece” Klibinden Bir Gériintii

Video kliplerin dijitallesmesi ile en ¢ok kullanilan teknik de Greenbox tekni-
8i olmustur. Yesil bir zemin tizerinde ¢ekilen goriintiiler arka plandan ayrilarak
baska bir dykiiniin bulundugu temaya bindirilmektedir.

Cercgeve ici hareket tekniklerinden bir digeri de videonun hizini artirma ya
da yavaslatmadir (slowmotion). Yavaslatilan video, ¢ogu zaman diissel bir an-
latimla gecmis hatiralarin canlandirilmasinda, hizlandirilan video ise anlatima
hareket katmak ve keskin gecisler saglamak amaciyla kullanilmaktadir. Yakin ge-
kimlerdeki duygusal anlatiy1 daha etkili kilmak i¢in yavaslatma teknigi siklikla
kullanilmaktadir (Toprak, 2012: 119).

Video Kliplerin Miizigin Endiistrilesmesindeki Rolii

Video Kkliplerin asil goriintilerin 6zeti niteligindeki goriintii pargalari olarak ilk
kullanimui 2. Diinya Savasi yillarina kadar uzanmaktadir. Kamuoyunu savasa ikna
etmek ve propaganda amaciyla sinema salonlarinda film aralarinda gosterilen
savas goriintiileri, video kliplerin ilk kullanimini tegkil etmektedir.

Bununla birlikte 1920’1i yillardan itibaren miizikal tiiriinde bir¢ok sinema
filmi Gretilmistir. 1926 yilinda ¢ekilen Don Juan ve 1927 yilinda ¢ekilen The Jazz
Singer adli filmler, miizikal tiiriinde miizigin gorsellestirildigi ilk 6rnekler kabul
edilmektedir. The Jazz Singer’da dans ve miizik 6n planda olup diyaloglar ¢ok
azdir. Bu film, sessiz sinemadan sesli sinemaya gecisin de ilk érneklerindendir

748 Dijital Cagda iletisim Calismalari Sempozyumu 16-18 Mayis 2022



(Aktulum, 2010: 21). Sekil 1’de bu filmlerin afisleri goriilmektedir.

Gérsel 3. Ilk Miizikal Filmler
WARNER BROS. SUPREME TRIUMPH

En ilkel muzik gorsellestirilmesi 1894 yilinda s6zlerini Edward B. Marks’in
yazdigl, Joseph W. Stern’in ise besteledigi George Thomas tarafindan “gorselles-
tirilen The Little Lost Child’dir. Bu yapimda Thomas, fotograflarla yapilan bir tiir
slayt gosterisine Marks ve Stern’in sarkisini eslik ettirmistir. Miizik ise piyano ve
vokal olarak slayt gosterimi esnasinda canli olarak yapilmistir (Altman, 2007:
107).

1940’ yillar ise Skopiton adli bir cihaz yardimiyla tiiretilen “Soundies” déne-
mi olarak adlandirilir. “Soundies” tek sarkilik kisa filmlerdir ve bu filmler, gérsel
4’de goriilen skopiton (bir tiir goriintiilii miizik kutusu) yardimiyla iiretilmek-
teydi. Renkli 16 mm film {izerine eklenen seslerin goriintiilii olarak sunulabil-
mesi i¢in yapilan skopitonlar, 1960’1 yillarin ortalarina kadar yaygin bir sekilde
kullanilmistir. 1960’11 yillarin ikinci yarisindan itibaren tahtini1 VHS video forma-
tina kaptirmistir (Ersanl;, 2012: 24).
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Gérsel 4. Skopiton
I e —] &

1950’1i yillardan itibaren televizyonun yayginlasmaya baslamasiyla miizik
icin radyo yerine televizyon kullanilmaya baslanmistir. Bu yillardan itibaren sa-
natgilar, miiziklerini televizyon ekraninda séyleme imkanina ve seslerinin hari-
cinde goriintiilerini de dinleyicilerine aktarma imkanina kavusmustur.

Tiirkiye’de 1970°1li yillarin sonuna dogru TRT de miizik eglence programla-
rinda gosterilen miizik videolar: genellikle diiz bir fonda veya gazino seklinde di-
zayn edilmis stlidyolarda ya da park, bahce, deniz kenari gibi dis mekanlarda ya-
pilan o6zel ¢ekimlerle tiretilmistir. 1990’ yillarin basina kadar bu yontem tercih
edilmis, diisiik maliyetli, sadece miizigin gorsellestirilmesi amaclanan yapimlar
olarak karsimiza ¢ikmistir. Gorsel 5’te donemin miizik gosterimini 6rnekleme-
si bakimindan Orhan Gencebay’in 1979 yilinda TRT ekranlarinda seslendirdigi
“Mevsim Bahar Olunca” adli eserinin mtuizik videosundan kesitler gortilmektedir.
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Gorsel 5. Orhan Gencebay “Mevsim Bahar Olunca” Adli Sarkisini Seslendirirken
(1979)

Miizik videolarinin video Kkliplere doniisiimiinde kilometre tas1 VHS (Video
Home System) teknolojisinin gelistirilmesi olmustur. Bu video formati JVC tara-
findan gelistirilmis ve 6nce Asya’da sonra da Avrupa’da yayginlasmaya baslamis-
tir. 1977’de ise ABD’de kullanilmaya baslamistir. VHS teknolojisini Betacam ve
S-VHS takip etmistir. Boylece evlerde, isyerlerinde ve eglence merkezlerinde bu
video formatlarini oynatabilen video oynaticilar aracilifiyla video oynatilmaya
baslanmistir (Arnold vd., 2017: 11). Glintimizde kullanilan anlamiyla ilk video
klip, 1975 yilinda tinlii Ingiliz grubu Queen’in “Bohemian Rapsody” adli sarkisi
icin hazirlanmistir. Bu klip, video klip tarihinin ilk klibi olarak kabul edilmek-
tedir (Akyiirek, 2005: 100). Gorsel 6’da ilk video klip olan Queen’in Bohemian
Rapsody sarkisinin video klibinden kesitler goriilmektedir.

Gérsel 6. Ik Video Klip “Queen — Bohemian Rapsody”
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Video Kklipler agisindan bir diger 6nemli kilometre tasi ise 80’li yillar ile bir-
likte gorsel efektlerin kullanilmaya baslanmasidir. Michael Jackson'in Thriller
klibi, donemin sartlarinda miizikte ve dansta bir devrim yaratmistir. Bu Kklip,
miizigi 6n plana ¢ikaran miizik videolarinin yerini, gorselligi 6n plana ¢ikaran
video kliplerin almasina yol agmistir. Oyle ki, toplam 13 dakika 42 saniye siiren
video klipte sarkinin hikayesine giris niteliginde goriintiilere yer verilmis ve mii-
zik 4:13’te baslamistir. Gorsel 7’de Michael Jackson'in Thriller sarkisinin video
klibinden bir kesit goriilmektedir.

Gérsel 7. Video Kliplerde Bir Devrim: “Michael Jackson - Thriller”

-.,M{ W‘ -J

T e e XX

1981 yilina gelindiginde ise miizik endiistrisinin ve video klip tarih¢esinde
bir kilometre tasi olarak MTV yayin hayatina baslamistir. MTV, kurulus asama-
sinda kablolu yayincilarin kanala olan glivensizligi, plak sirketlerinin iicretsiz
olarak icerik vermek istememesi, tematik olarak miizik yayini yapacak bir ka-
nala ihtiyac olup olmadig1 konusundaki ¢ekinceler gibi sorunlari asarak yayin
hayatina The Buggles’in “Video Killed the Radio Star” adli sarkisi ile baglamistir.
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Kanal, 1987 yilinda MTV Europe adi ile Avrupa’ya a¢ilmis, 1994 yilinda dijital
uydu yayina gecmesiyle birlikte Tiirkiye’de de InterStar'in vericileri araciligiyla
yayin yapmaya baslamistir (Yagci, 2008: 2014). 1994 yilinda ise Tiirkiye'nin ilk
miizik kanali olan Kral TV, sonrasinda ise Number One TV yayin hayatina basla-
mistir.

Doksanli yillarda diinyada oldugu gibi Tirkiye’de miizik televizyon kanallari-
nin sayisinda ciddi bir artis yasanmistir. Tiirkiye’de ilk kurulan Kral TV ve Num-
ber One TV adli miizik - video klip kanallarinin ardindan Geng TV, Powertiirk TV,
Milyon TV, Number One Tiirk TV, Power TV, Tatlises TV, Dream TV, Dream Tiirk
TV gibi kanallar faaliyete baslamislardir. Bu kanallara en son iki binli yillarin
basinda yayina baslayan Kral POP TV ‘de eklenmistir.

2020li yillara yaklasirken Tiirkiye’de video klip yayini yapan miizik tele-
vizyon kanallarinin ekonomik anlamda zarar etmesi sonucunda bir donisim
yasanmaya baslamistir. Bu doniisiim sonucunda pek miizik televizyon kanali
karasal ve uydu yayinciligindan ¢ikarak sadece dijital medyada yayin yapmaya
baslamistir. Kral TV, Kral Pop TV, Dream TV, Powertiirk TV adl1 miizik kanallar1
karasal ve uydu frekanslarini birakarak yayinlarina sadece dijital medyadan bi-
rer web tv olarak yapmaya baslamiglardir.

Miizik televizyonlarinin yayginlasmasi, miizik endiistrisi ile miizik televiz-
yonlar1 arasinda hukuki sorunlarin olusmasina da neden olmustur. Doksanlh
yillar boyunca yapilan gerek yasal diizenlemeler yoluyla gerekse 6zel anlasma-
lar araciligiyla telif sorunlar1 asilmaya calisildi. Béylece miizik endiistrisi, miizik
televizyonlari sayesinde, ticari kitle iletisim araglarinin manevi gereksinimlerle
tiiketim mallar arasinda gii¢lii baglar kurma islevini yerine getirdigi yoniinde-
ki diislincelere uygun bicimde, etkin bir iirlin pazarlama yontemine kavusmus
oldu (Bektas, 2007: 71).

1990’h yillarda yayginlasan 6zel televizyonlar, sayisi hizla artan miizik eg-
lence programlarina yer vermeye baslamis ve sanatcilar i¢in de albiimlerinin ve
sarkilarinin tanitimi yapma firsati dogmustur. Bu programlarda sanatgilar video
Kliplerini yayinlama ve tanitimlarini yapma firsati yakalamistir. Ayrica video
Kklipler, sanatgilarin bu programlara ¢ikmasinin da aract konumuna gelmistir. Te-
levizyonlarda yayinlanan video klipler, sanatcilara miizik eglence programlari-
na ¢ikmanin kapisini aralamistir. Video klipler, sarkicilarin ve sarkilarin reklam
araci olmasi bakimindan miizik endiistrisine 6nemli katkilar saglamistir. Miizik
Klipleri, yeni sarkicilarin ve gruplarin tanitimini saglamis, onlarin aradiklari
sans1 bulmasini saglamistir. Klipleri televizyonlarda yayinlanan sarkicilar, miizik
listelerinde hizla ylikselmis ve albiim satislar1 artmistir (Aydin, 2010: 72).

Miizik televizyon sayisinin artmaya baslamasi ile miizik videolarina olan
talebin artmasi miizik videosunun kendisinin de satilabilecek bir iiriin oldugu
gercegini ortaya cikarmis ve telif haklar1 giindeme gelmistir. Bu amagla miizik
televizyonlari ve miizik yapimcilari arasinda resmi anlasmalar yapilmis, baslan-
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gicta lcretsiz dagitilan miizik videolarinin yayin haklar: belirli bir ticret karsili-
ginda belirli kanallara verilmistir. MTV rakipleri ¢cogalmaya baslayinca belli bash
miizik firmalari ile anlasarak o firmanin iirettigi videolarin yayin haklarini kendi
lizerine almistir. Bu gelisme diger miizik kanallarindan ¢ok daha biiyiik bir eko-
nomik giive sahip olan MTV'nin en popiiler videolarin gésterimini kendi tekeline
almasi ile sonuclanmistir.

Miizik videolar: popiiler miizik iirtinlerinin kitlesel tanitimini ve satisini sag-
layan birer arac olarak etkisini ve giiciinii miizik televizyonlari ile kanitlamis-
tir. Baslangicta tele-gorsel sunum amaciyla degil, videoteypler icin birer yazilim
olarak iiretilse de miizik endiistrisindeki asil énemli yerini miizik televizyon-
larinin yayginlagsmaya basladigi 1980’lerle beraber kazanmistir. Kisacas1 miizik
televizyonlari genis kitlelere ulasan 24 saat kesintisiz miizik yayini ile miizik vi-
deolarinin satisini arttirmaya yonelik yontem ve araglarinin etkisini giiclendiren
ve pekistiren bir 6zellik kazanmistir (Celikcan, 1996: 147).

1990’1 yillarin ikinci yarisindan itibaren video kliplerin albtimleri ve sanat-
¢ilar1 tanitmada etkisinin goriilmesi ile miizik kanallar1 yayinladiklari kliplerden
licret almaya baslamistir. Bunun sonucunda giinde 4-6 kez yayinlanmak iizere
aylik bir video Kklip icin ortalama 5-10 bin dolarlik yayin ticretleri talep edilme-
ye baslanmistir. Bu video klipler ile miizik endistrisi arasinda karsilikli bir rek-
lam-iiriin iliskisini baslatmistir. Video klipler miizik kanallarini, mtizik kanallar:
ise video klipleri beslemeye baslamistir (Kuyucu, 2018).

1990’1 yillar sonunda internetin yayginlasmasi ve mp3 formati, korsan mi-
zik probleminin yayginlasmasina neden olmustur. Endiistriyi ciddi 6l¢iide sar-
san korsan miizik problemi, video kliplere ayrilan biitgenin azalmasina neden
olmustur. Ayrica 2000°1li yillarin basinda yasanan ekonomik kriz de problemin
biiyiimesine neden olmus ve bir¢cok miizik yapimcisi iflas etmistir. Miizik yapim-
cilarmin iflasy, sarkicilarin kendi sirketlerini kurmalarina ve bu da kiiciik biitgeli
prodiiksiyonlara neden olmustur. Bu da video kliplerin niteliklerinin diismesine
neden olmustur.

200011 yillar ile dijital teknolojiler yayginlasmaya baslamis énce sarkilar,
sonrasinda ise klipler dijitallesmeye baslamistir. Bu donemde VHS ve kaset tek-
nolojileri yerini Mp3 ve CD / DVD’lere birakmistir. Videolarin dijitallesmesi ile
bilgisayar teknolojilerinin sagladig1 sonsuz imkanlar, video kliplerinin de donii-
siim yasamasina neden olmustur. Boylece gercek kiyafetler ve mekanlar, yerini
bilgisayar teknolojileri ile tasarlanan, gercekte olmayan gorsel efekt dolu me-
kanlara ve kiyafetlere birakmistir. Bu donemde ii¢ boyutlu gorsel efekt kullani-
myi, video Kliplerde siklikla kullanilmaya baslanmistir.

Video Klip Kavrami ile Yapilan Arastirmalar

Video Kkliplerle ilgili olarak ulusal ve uluslararasi literatiirde farkl arastirmalar
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yapimistir. Ersanl (2012), bir alt kiiltlir yansimasi olarak arabesk video mtizik
Kliplerinin dilini incelemistir. “Sayica azimsanmayacak nitelikte olan bir alt kiil-
tiirtin arabesk kavramini 6ziimseme siirecinde, video miizik kliplerinin 6nemini
ve ortaya c¢ikis sekillerinin bagh oldugu dinamikleri ortaya ¢ikarmak” amaciyla
gerceklestirilen arastirmadan elde edilen bulgular, arabesk miizik sanatgilarinin
eserlerini tanitmak amaciyla tiretmis olduklar1 video miizik kliplerinde birbirle-
rine benzer duygusal 6gelere sikc¢a rastlandigini gostermektedir. Ait oldugu alt
kiltiiriin icerisinde sik¢a bulunan 6geler; ask, ayrilik, 61tim, aldatma, 6zlem, aile,
cinayet olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Zegerek ve Bayraktaroglu (2019) “Dani California” video klibinin ¢ok sesli
yapisina gostergelerarasi acidan yaklasmis ve video klibi bu baglamda incele-
mistir. Calismada video kliplerin tasarim siireci icerisinde daha dénceden iretil-
mis olan goriintiilerin ¢cok sesliligi kullanmasiyla nasil yeni bir yap1 olusturduk-
larini tespit etmek amaclanmistir. Yaklasik bes dakika siiren ve farkli dénemlere
ait sanatcilarin sahne performanslarindan ve kliplerinden alinan kesitlerin grup
liyeleri tarafindan yeniden canlandirilmasiyla ¢oksesli bir yapinin olusturul-
dugu Klip, gostergelerarasi bir bakis acisiyla incelenmistir. Klipte canlandirilan
sahneler incelendiginde kronolojik olarak 1950-2000 yillar1 arasi rock miizik ta-
rihinin tek bir video klipte bir araya getirildigi goriilmektedir. Klip, postmoder-
nizmin temel unsurlarindan biri olan kolaj teknigini kullanarak, farkli donem-
lere ait sahne performanslarina/kliplere yer vermekte ve rock miizik tarihini
kapsayan ¢oksesli yeni bir anlam yaratmaktadir.

Durur ve Bendas (2018), kiiltiirel tiiketim iiriinii olarak kadin bedenini video
klipler lizerinden incelemistir. Kadin bedeninin reyting artirici bir unsur olarak
cinsel obje olarak temsil edilmesini elestirel agidan ele alin ¢alismada 6 farkl
Kklip incelenmistir. Bu alt1 klibin ti¢li kadin sarkicilar tarafindan tgt ise erkek
sarkicilar tarafindan seslendirilen sarkilara aittir. Calismada kliplerin ortak nok-
tasinin kadin bedeninin arzu nesnesi olarak yansitilmasi oldugu ve ¢iplaklik, da-
vetkar tavirlar ve erotik danslar ve bunla iliskili sarki sézleriyle de bu durumun
normallestirildigi degerlendirilmistir. Bu degerlendirmede erkek sarkicilarin
video Kkliplerinde kadin manken kullandiklari, kadin sarkicilarin video Kkliplerin-
de ise bu rolii dogrudan sarkicinin kendisinin devraldigini, buna karsilik kadin
bedeninin cinsel obje olarak yansitilmasinin hi¢ degismedigi belirtilmis ve eles-
tirilmistir.

Cakmak (2019) ise Van’daki genclerin izledikleri video klipleri toplumsal cin-
siyet acisindan incelemistir. 16-24 yas arasindaki toplam 100 katilimci ile top-
lumsal cinsiyet kalip yargilar1 ve kitle iletisim araglarinin bu kalip yargilari ne
Olglide etkiledigi gengler lizerinden nitel arastirma/soylem analizi yontemiyle
miizik video/Klipleri lizerinden sorulan bes soruyla tespit edilmeye ¢alisiimistir.
Arastirmada 6n plana ¢ikan bulgulara gore;

Video/Kkliplerin genclerin toplumsal cinsiyet kalip yargilarin1 olumsuz yonde
etkiledigi, kalip yargilarin hayatlarinda ¢ok 6nemli bir yer kapladig ve kap-
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layacagl, miizik video/Kkliplerdeki davranislarin model alindigi, dolayisiyla
siddet, bogs vermiglik, kisa yoldan zengin olma gibi hayallere siirtikledigi, ka-
dinlarin ise; video/kliplerdeki kadinlara é6zendigi, fiziksel ve kisisel gelisimini
videolardaki kadinlart model alarak olusturduklar: saptanmistir. Yine video/
Kliplerde erkegin roliiniin kadin tizerinde hiikmetme ve baski olarak goriil-
diigii, kadinin bedeniyle erkek diinyasinda var olabilecegi, kadinin kotii ola-
bilecegi, kadinin cinsel obje olarak aktarildig1 goriintiiler tespit edilerek bu
gorilintilerin kalip yargilari pekistirdigi gériilmiistiir.

Tuncer (2018) yerli video kliplerdeki siddet yogunlugunu incelemistir. Tiir-
kiye’de yayin yapan miizik kanallar1 olan NR1, Power Tiirk, Kral TV ve Dream TV
secilerek hafta ici ii¢c giin siireyle primetime saatlerinde yayinlanan video-klipler
icerik analizi yOntemiyle incelenmistir. Yapilan incelemeler dogrultusunda,
video-kliplerde literatiirde tanimlanmis olan siddet tiirlerinin hangilerinin yer
aldig1 ve ekranda kalma siireleri belirlenmistir. Ortaya ¢ikan bulgular, duygusal
(psikolojik), cinsel ve fiziksel siddet tiirlerinin kanal ve miizik tiirti ayrimi ol-
maksizin video-kliplerde belirli oranlarda bulundugunu gostermektedir.

Abanoz ve Mayadagh (2018) miizik videolarindaki iiriin yerlestirme uygula-
malarinin ortili ve agik bellek tizerindeki roliinii incelemistir:

Apple, Nokia, Samsung ve Sony markalarina ait iirtinlerin yerlestirildigi dort
miizik videosu séz konusu ¢alisma kapsaminda incelenmistir. Uriin yerles-
tirmenin ortilu bellek tizerindeki roliini yorumlamak icin literatiirde yay-
gin olarak kullanilan kelime parc¢as1 tamamlama testi, agik bellek iizerinde-
ki rolt icin ise marka farkindaliginin hatirlama ve tanima bilesenleri analiz
edilmis-tir. Arastirma sonucunda miizik videolarina yerlestirilen markalar ile
markalarin hatirlanma sevi-yeleri arasinda istatistiki yonden anlaml bir ilis-
ki bulunmugtur. izleyicilerin Kliplere yerlestirilen markalar1 begeni diizeyi ve
kliplerde yer alan sanatgilar1 begeni diizeylerinin markanin hatirlanirlhig ve
taninirhigl iizerinde belirgin bir rolii oldugu saptanmistir.

Arastirmanin Yontemi ve Onemi

Bugiine kadar yapilan akademik arastirmalarda dijitallesmenin miizik dinleme
aliskanliklarinda yasanan degisimin televizyon kanallarina olan etkisi lizerine
fazla vurgu yapilmamistir. Medyada yasanan dijital dontisiim ile beraber miizik
dinleme aliskanliklarin da dijitallesmesi ile beraber insanlarin 6zellikle gencle-
rin miizik dinlerken kullandiklar1 mecralarda da ciddi bir degisiklik yasanmistir.
Bu arastirmada dijitallesme ile medyada yasanan yakinsama sonucunda ortaya
¢ikan miizik dinleme aliskanliklarinda geleneksel medyanin 6nemli mecralarin-
dan biri olan televizyonun énemi arastirilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de Istan-
bul il sinirlari icinde yasayan ve yaslar1 12 ile 65 arasinda olan rassal secilen
toplam 909 kisiye uygulanan ankette miizik eserlerinin video klip izleme alis-
kanliklar1 incelenmistir. Arastirmada cevabi aranan sorular “miizik eserlerinin
video Klipleri geleneksel medya mecralarindan biri olan miizik televizyonlarin-
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dan mi1 yoksa dijital medyadan mi daha ¢ok izleniyor?” ve “dijital medya ile gele-
neksel medyada yayin yapan miizik televizyonlarinin miizik eserlerinin klipleri-
nin izlenmesinde ne tiir avantaj ve dezavantajlari vardir?” olmustur.

Arastirma 01 Subat 31 Mart 2022 tarihleri arasinda online olarak Google Sur-
vey araciligi ile uygulanmistir. Anket formu arastirmanin uygulama tarihinden
once 20-25 Ocak 2022 tarihlerinde 20 kisiye test edilmis ve anket formunda
anlasilmayan bir sorunun olup olmadig tespit edilmemistir. Yapilan 6n test so-
nucunda arastirma sorularinin anlasilmasinda herhangi bir belirsizlik olmadigi
gorilmiistir.

Arastirma diinyada yasanan dijital donlisiimiin miizik televizyon kanallari-
na olan etkisinin betimlenmesi ve miizik televizyonculugunun gelecegi ile ilgili
ipuglar1 vermesi agisindan dnemli oldugu kadar, miizik dinleme aliskanliklari-
nin bicimlerinden biri olan video Klip izleme aliskanliklarin yasadigi degisim
hakkinda bir giincelleme icermesi bakimindan da dikkat ¢ekici bilgiler sunmay1
amaglamaktadir. Arastirmada elde edilen bulgular ve yorumlar: asagidaki gibi
derlenmistir.

Arastirmada Elde Edilen Bulgular

Arastirmaya katilan 909 kisinin demografik 6zellikleri analiz edildiginde yiizde
47,531 erkek ylizde 52,47’si ise kadindir. Yas araliklarina bakildiginda ise aras-
tirmaya katilanlarin ylzde 25,96’s1 12-18, ylizde 43,45’i 19-35, yiizde 20,58'i
36-50 ve ytizde 10.01’i ise 51-65 yas araligindadir.

Gérsel 8. Arastirma Katilanlarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya Katilanlarin Yas Araligi

Cinsiyet N (%)
Erkek 432 47,53
Kadin 477 52,47
Toplam 909 100
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Arastirmaya katilanlarin biiytik bir b6liimii tiniversite mezunudur. Yiizde
47,6’s1 liniversite mezunuyken ylizde 23,9'u da lisanststii egitimi almistir.

Gérsel 9. Arastirmaya Katilanlarin Egitim Durumu

Egitim Durumu

lk-Orta Ckul mLliss mU te M Yikseklisans W Doktora

Arastirmada uygulanan ankette yer alan “Sevdiginiz / merak ettiginiz sar-
kilarin video kliplerini izliyor musunuz?” sorusuna alinan yanitlarin biytik bir
bolimii “evet” olmustur. Buna gore arastirmaya katilanlarin yiizde 88,88'i sev-
dikleri veya merak ettikleri bir sarkinin mutlaka video klibini izlemeyi tercih
etmektedir.

Tablo 1. Sevdiginiz / merak ettiginiz sarkilarin video kliplerini izliyor musunuz?

N (%)
Evet 808 88,88
Hayir 101 11,12
Toplam 909 100

Arastirmada miizik eserlerinin video kliplerinin en ¢ok izlenirken tercih edi-
len medya tiirt yiizde 98,78 oraninda dijital medyadir. Geleneksel medya mecra-
larindan miizik kliplerinin izlenme orani yiizde 1,22 oranindadir.

Tablo 2. Sarkilarin Video Kliplerinin Izlenme Tercih Orani

N (%)
Geleneksel Medya 11 1,22
Dijital Medya 898 98,78
Toplam 909 100
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Gorsel 10. Miizik Kliplerinin Izlendigi Medya Tiirti

Video Klip izlenen Medya

11

y ﬂ

GekenekselMedya m Dijital Medya

Miizik eserlerine ¢ekilen video kliplerin o miizik eserlerinin tanitimina olum-
lu etkisi olduguna inananlarin orani yiizde 80,41 iken, video Kkliplerin o sarki
ve solistlerinin tanitimina her hangi bir katki saglamadigin diistinenlerin orani
ylzde 5,94 olmustur.

Tablo 3. Video Kliplerinin Miizik Eserlerinin Tanitimina Olan Katkisina Katilim Orani

N (%)
Evet 731 80,41
Hayir 54 5,94
Fikrim Yok 124 13,65
Toplam 909 100

Miizik eserlerinin video kliplerini izleyenlerin bu video kliplerin s6z konusu
miizik eserlerine olan begeni ve kanaatlerini etkileyip etkilemedigini sorgulayan
sorusuna verilen yanitlara bakildiginda arastirmaya katilanlarin yariya yakini
video kliplerin sarkilara olan kanaatlerini degistirmedigini belirtmistir. Bir m-
zik eserinin video klibinin o esere olan begenilerini olumlu veya olumlu yénde
etkiledigini sdyleyenlerin orani ylizde 18,59 iken, video Kliplerin miizik eserleri-
ne olan kanaatlerini etkilemedigini belirtenlerin orani ytizde 51,49’dur. Bu bul-
guya gore insanlar miizik eserlerinin video kliplerini izlemeyi tercih etmelerine
ragmen video Kliplerin sarkilar1 daha fazla begenmelerine veya begenmemele-
rine etki etmedigi sdylenebilir. Miizik eserlerine ¢ekilen video Kklipler daha ¢ok
o miizik eserinin duyurulmasina katkida bulunmakta ama miizik dinleyicisinin
begeni diizeyine bir etki etmemektedir.
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Tablo 4. Miizik Video Kliplerin Sarki Begeni Kanaatine Olan Etkisi

N (%)
Evet Genellikle Etkiler | 169 18,59
Nadiren Olsa da Etkiler | 143 15,73
Fikrim Yok 128 14,09
Hayir Etkilemez 469 51,59
Toplam 909 100

Arastirmaya Kkatilanlarin miizik eserlerinin video kliplerini izlerken tercih
ettikleri araglarin sorgulandigl sorunun bulgular1 incelendiginde miizik dinle-
yicisinin video Klipleri en ¢ok akilli telefonlarindan izledigi goriilmiistiir. En az
kullanilan mecra ise uydu araciligi ile yayin yapan miizik televizyonlaridir. Miizik
video klipleri en ¢ok yiizde 53,24 ile akilli telefonlar araciligi ile izlenirken, ikinci
sirada yiizde 18,81 ile smart tv olarak adlandirilan akilli televizyon cihazlari,
ticlincll sirada ise yiizde 12,32 ile laptop yer almaktadir. Arastirmaya katilan-
larin yaklasik yiizde yetmis biri medyada yasanan dijital dontisiimden etkilen-
mekte ve miizik video kliplerini akilh telefon ve akill televizyonlardan (smart
tv) internet aracilig1 izlemektedir.

Tablo 5. Miizik Video Kliplerin Izlenen cihazlara Gére Oranlari

N (%)
Masaiisti Bilgisayar | 44 4,84
Laptop 112 12,32
Tablet 87 9,57
Akilli Telefon 484 53,24
Smart TV 171 18,81
Uydu TV 11 1,22
Toplam 909 100
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Gérsel 11. Video Klip Izlenmesinde En Cok Tercih Edildigi Mecralar

Video Klip izlenen Mecralar

m

MASAUSTO LAPTOP TABLET AKILLI TELEFON SMART TV UYDUTV
BILGISAYAR

Muzik eserlerinin video kliplerini izlemeyenlerin en ¢ok tercih ettigi mecra
Youtube’dur. Youtube video Kklip izleyenlerin yiizde 96,14 oraninda tercih ettigi
markadir. Youtube bu konuda tiim mecralara ve markalara karsi ezici bir tercih
edilme oranina sahiptir. Youtube ayni zamanda miizik eserlerinin video klipleri
ile ilgili bir bagsvuru kaynagina bir miizik video klip kiitiiphanesine de doniis-
mustur.

Tablo 6. Miizik Video Kliplerinin En Cok Izlendigi Markalar / Platformlar

N (%)
Youtube 874 96,14
Number One Tirk TV (Uydu) 8 0,89
Dream Tiirk TV (Uydu) 2 0,22
Milyon TV 1 0,11
Vimeo 17 1,87
Dailymotion 7 0,77
Toplam 909 100

Dijital doniisiimiin miizik televizyon kanallarina olan etkisinin incelendigi
soruya gelen yanitlara bakildiginda katilimcilarin yiizde 95,81'inin medyada ya-
sanan dijital doniisimiim miizik televizyon kanallarina olan etkisinin olumsuz
oldugunu belirtmistir. Buna gore dijitallesme geleneksel miizik televizyon yayin-
ciliginin popiilerligini azaltmistir. Geleneksel miizik televizyonlarinin yerini gii-
niimiizde dijital medyanin en biiyiik video platformu Youtube almistir. Bu dijital
dontisiimiin medyaya, miizik televizyon yayinciligina en biytik etkisi olmustur.
Dijital donlisiim video klip kavraminin popiilerliginin azalmasina yonelik pek
bir etki yapmazken, video Kliplerin izlenme bicimine radikal yénde etkide bu-
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lunmustur diyebiliriz.

Arastirmaya katilanlarin ankette yer alan sorulara verdikleri cevaplarin cin-
siyet ve yas grubuna gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in
yapilan analizde miizik klibi izleme aliskanliklarinin yas grubu ve cinsiyete gore
degisiklik gostermedigi goriilmiistiir. Geleneksel medyadan video klip izlemeyi
tercih edenlerin daha ¢ok 51-65 yas grubunda oldugu tespit edilirken Youtu-
be’dan video klip izlemeyi tercih edenlerin yas gruplarinda bir farklilik géster-
medigi belirlenirken, kadinlarin erkeklere gére Youtube’dan video klip izlemeyi
daha fazla tercih ettigi goriilmustir.

Tablo 7. Dijital Déntisiimiin Miizik TV Yayinciligina Olan Etkileri

N (%)
Dijitallesme Miizik TV Kanallarinin
Popiilerligi Azalmistir 871 95,81
Fikrim Yok 24 2,64
Dijitallesme Miizik TV Kanallarinin
Popiilerligine Her Hangi bir Etkide
Bulunmamistir 14 1,55
Toplam 909 100

Arastirmaya katilanlara uygulanan anketin son sorusu ucu agik bir soru ol-
mustur. “Sizce Dijitallesme miizik televizyonlarina ve video kliplerine ne tiir
etkilerde bulunmustur” sorusu sorulmus ve arastirmaya katilanlarin kendi fi-
kirlerini yazmasi istenmistir. Katilimcilarin bu soruya verdigi cevaplar arasinda
yapilan analizde en ¢ok tekrar eden kelimeler ve yargilarin yer aldig1 on diisiince
tablo 6’da 6zetlenmistir.

Tablo 8. Dijital Déntisiimiin Miizik Televizyonlarina ve Video Kliplere Olan Etkileri

1.Istegim sarkinin video klipini istedigimiz zaman izleme firsati yaratmistir.

2. Youtube gibi bir mecra ile miizik kliplerine ulasmamizi kolaylagmistir.

3. Tarafli yayin yapan miizik TV kanallarindan kurtulmamizi saglamistir.

4. Video Klipleri diledigim yerde akill telefon sayesinde izlememe olanak
saglamistir.

5. Hangi sarkinin begenildigini ve hangi klipin popiiler oldugunu tarafsiz bir
bicimde 6grenmemize katkida bulunmustur.

6. Yeni ¢ikan eserler ve solistler hakkinda daha hizli bilgi edinmemize katkida
bulunmustur.
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7. Medya patronlari ve yoneticilerin kendi menfaat aglarina gore
belirledikleri TV miizik listelerinden kurtulmamiza katkida bulunmustur.

8. Miizik eserlerinin video kliplerine uygulanan RTUK sansiirlerinden
kurtulmamiza katkida bulunmustur.

9. Para ve reklam karsilig1 televizyon kanallarinda yayinlanan video kliplerin
dayatilmasindan kurtulmamizi saglamistir.

10.TV kanallarinin bizim i¢in sectigi video Kklipleri degil, bizim kendi
sectigimiz video Klipleri izlememize olanak saglamistir.

Sonug

Miizigin gorsellesmesinde 6nemli bir rol oynayan miizik video klipleri ayni za-
manda mizigin endiistrilesmesine de ciddi katkilar1 olmustur. Video kliplerin
yayginlasmaya basladig1 seksenli yillar, diinyada uygulanan neoliberal ekonomi-
nin de miizige yansimalarindan biri olmustur. Bir miizik video klipi her ne kadar
bir sarkiy1 anlatan kisa film tadinda bir sanatsal iiriin gibi goziikse de video
Klipin asil amaci o miizik eserinin tanitimina katkida bulunmaktadir.

1981 yilinda kurulan icerigini sadece miizige ayiran MTV adl diinyanin ilk
tematik miizik televizyon kanali miizik endtistrisinde video klip kavraminin ge-
lismesine onciiliik etmistir. Bu TV kanalinin yayina baslamasindan ve kanalin
basari elde ederek ABD’den sonra Avrupa kitasinda da yayginlasmasindan son-
ra Ozellikle doksanl yillarda miizik televizyon kanallarinda ¢ok ciddi bir artis
yasanmistir. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de doksanl yillarda miizik tele-
vizyonlarinda ve miizik eserlerine ¢ekilen video kliplerde artis olmustur.

Bu donem Tiirkiye’de Kral TV, Number One TV, Geng TV, Dream TV gibi miizik
kanallari yayinlarini sadece miizik kliplerine ayirarak 24 saat miizik yayini yap-
mislardir. Doksanli yillarda ayrica Tatlises TV ve bir ana akim televizyon kanali
olarak kurulmasina ragmen formatini degistiren Flash TV yayinlarinda sadece
miizik video kliplerine yer vermistir. Arzin talebi, talebinde arz1 tetikledigi bu
donemde alblim yapan tiim sanat¢ilar sarkilarinin daha fazla duyulmasi icin al-
biimlerinde en iyi oldugunu diisiindiikleri sarkiya video klip ¢ekmisler ve top-
lumla paylasmislardir.

Doksanli yillarda video klip olgusu 6zellikle karasal yayin yapan televizyon
kanallarinin en dnemli igerigi konumundaydi. Video Kklipler éylesine popiilerdi
ki ana akim televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerine dahi konu olabiliyor
ve toplumun en ciddi haber alma mecrasi olan televizyonda bir haber giinde-
mi olarak karsimiza ¢ikiyordu. Doksanlarda yayinlanan Mirkelam’'in “Her Gece”
ve Yilmaz Morgiil'in “Elveda Istanbul” adl sarkilarinin video Kklipleri ana akim
televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerine konu olmus ve bu sarkilarin bir
gecede popller olmasina katkida bulunmustur.
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Teknolojide yasanan gelismeler video klip iiretimini ve video kliplerin takip
edildigi mecralar1 da etkilemistir. iki binli yillarda uydu aracilig1 yaymn yapan
sayisiz miizik televizyon kanali kurulmustur. Bu tematik miizik televizyon ka-
nallar1 yayinlarinda sadece miizik kliplerine yer vermislerdir. Ote yandan video
kliplerde de teknolojiye paralel gelismeler yasanmistir. Green box, animasyon
teknolojisi ile ¢ekilen video klipler, yurt disinda ¢ekilen yiiksek biitceli video
klipler, HD ve ardindan 4K ¢oziintrliikte ¢ekilen klipler video kliplerin de hem
nitel hem de nicel anlamda gelismesine neden olmustur.

Video klipler mizik izleyicisinin ilgisini ¢cekmeye iki bin onlu ve iki bin yir-
mili yillarda da devam etmistir. Medyada ve miizik endiistrisinde yasanan dijital
dontisiim video kliplere olan ilginin azalmasina neden olmamustir. Video kliplere
olan ilgi sabit kalirken, video kliplerin izlenme bigimlerinde bir degisim goriil-
mistiir. Karasal olarak veya uydu aracilig ile yayin yapan miizik televizyonlari
bu donemde yavas yavas yerini dijital mecralara birakmistir. Dijital medyada
yasanan doniistim insanlarin mobil ortamlardan medyay1 takip etmelerine ve
geleneksel televizyon kanallarindan kopmalarina da neden olmustur.

2010’lu yillarda popilerligini arttiran dijital video platformlarindan Youtube,
miizik videolarinin da dijital medyadan izlenmesine onciiliik etmistir. Youtube
iceriginde her tiirlii icerige sahip videolar1 iceren bir platform olmasina ragmen
miizik videolar1 en ¢ok tercih edilen ve izlenen igerik tiirti olmustur. Toplumun
bu egilimi Youtube'u 6nemli bir miizik video basvuru kaynagina dontistiirmiis-
tiir. Doksanli ve iki binli yillarda karasal ve uydu araciligi ile yayin yapan miizik
televizyonlarinin sahip oldugu giindem yaratma etkisi iki bin onlu ve iki bin yir-
mili yillarda yerini dijital medyaya ve 6zellikle Youtube’a birakmistir. Youtube
‘da bir videonun kac kez izlendigi, trendler listesine girip girmedigi, ka¢ bege-
ni (like) aldig1 gibi veriler o video klip ve o video klipin sarkisinin basarisinda
onemli bir 6l¢iit 6lmiistiir.

Bu arastirmada miizik dinleyicisinin medyada yasanan dijital doniisiime rag-
men miizigi cd ve kaset olarak edinmek yerine dijital mizik platformlarindan
dinlerken, o dinledikleri miiziklerin video kliplerini yine dijital medya platform-
larindan takip ettikleri bulgusuna bir kez daha erisilmistir. Miizik eserlerinin
video kliplerini izleyenlerin ¢ok biiyiik bir cogunlugu -yiizde 98.78'i - klipleri ge-
leneksel medyadan degil dijital medyadan takip etmektedir. Video klip izleyen-
lerin ylizde 96,14’li izlemek istedikleri miizik klipini Youtube’tan izlemektedir.
Bu veri Youtube’un hem miizik televizyon kanallarinin adeta sonunu getiren bir
mecra oldugunu hem de dijital miizik medyasinda tekele yakin ozelliklere sa-
hip bir mecra oldugunu géstermektedir. Miizik eserlerinin kliplerini izleyenlerin
bu klipleri izlerken en ¢ok akilli telefon ve smart (akilli) TVleri kullanmalar:1 da
medyada yasanan “akillilasma” egilimine uydugunu géstermektedir.

Miizik eserlerine ¢ekilen video klipleri dijital medya ve Youtube’dan izleyen-
lerin bu eylemlerini yapmaktaki nedenleri sorgulandiginda ise hem dijital med-
yanin standart avantajlarinin hem de geleneksel medyanin dezavantajlarinin
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bu egilimde etkili oldugu goriilmektedir. Mesela bir video klipi istedikleri anda
izleyebilmeleri, hizli bir sekilde o klipe ulasabilmeleri, klipi sansiirsiiz izleye-
bilmeleri, miizik klipini reklam dayatmalar1 olmadan kendi iradeleri ile izleye-
bilmeleri miizik kliplerini Youtube’dan izleyenler i¢in 6nemli avantajlardir. You-
tube’dan miizik kliplerini izleyenlerin bu eylemlerindeki en biiyiik gerekgeleri
ise geleneksel medyada dénceden hazirlanan listeler yerine kendi hazirladiklari
listeler, televizyon kanallarinin ait oldugu medya gruplarinin patronaj miidaha-
leleri ve dijital medyanin siirsiz 6zgiirliige sahip olmasidir. Miizik dinleyicisinin
begendigi bir miizik eserinin video klipini kendi iradesi ile diledigi zaman You-
tube’a girerek diledigi kadarini izleyebilme 6zgiirliigline sahip olmasi geleneksel
medyanin ona sunamadig1 6zelliklerin basinda gelmektedir. Miizik eserlerinin
video Kkliplerini izleyen ve adina dijital klip izleyicisi de diyebilecegimiz bu iz-
leyicinin yarisi izledigi video klipin kendisine o eserin begenisinde bir katkida
bulunmadigini da belirtmektedir. Youtube’dan miizik Kkliplerini izleyenler bunu
bir bilin¢li eylem olarak yapmakta, bu miizik kliplerinin birer tanitim filmi gibi
islev gordigiinii bilmektedir.

Sonug olarak dijital doniisiim medyanin pek ¢ok alaninda oldugu gibi miizik
klip yayinciliginda da 6nemli degisikliklere neden olmustur. Doksanl yillarda
popiilerligi zirvede olan miizik televizyon kanallar1 2020li yillarda teker teker
kapanmaya baslamistir. Bugiin Kral TV, Powertiirk TV gibi bir ddonemin en 6nem-
li video klip basvuru kaynagi konumunda olan miizik televizyon kanallar1 ne ka-
rasal ne de uydu araciligi ile yayin yapmaktadir. Sadece dijital medyada yayin
yapan birer web TV konumundadir. Diinyada MTV, bir yandan dijital doniisiime
ayak uydurarak bir yandan da pay tv olarak gelir modelinde yasanan evrilme ile
ayakta kalirken, Tiirkiye’de Dreamtiirk, Power TV, Milyon TV gibi kanallar patro-
najlarin bagka is alanlarindan elde ettigi kaynaklarla finanse edilmekte, Number
One TV ise ait oldugu medya grubunun biitiinlesik pazarlama faaliyetlerinden
elde ettigi gelirle ayakta kalabilmektedir.

2030’lu yillara yaklastikca dijitallesme hizinin artacak olmasi, dijital neslin
biiyliyecegi gibi faktorlerden dolayr miizik video klip izleme egilimlerinin de
tamamen dijitallesecegini soylemek icin kahin olmaya gerek yoktur. Yasanan
dijital doniisiim miizik televizyon kanallarina olan ilginin azalmasina ve bu ka-
nallarin reklam harcamalarindan paylarina diisen orani kaybetmelerine neden
olacagi icin kapanma tehlikesi ile karsi karsiya kalacagi sdylenebilir. Bu stirecte
geleneksel bicimlerde yayin yapan miizik televizyonlar: piyasadan yok olurken
Youtube’un video klip yayinciliginda bir tekel olarak kalip kalmayacagi konusu-
nun da tartisilmasi gerekmektedir. Dijital doniisiimiin ortaya ¢ikarttigi Youtube,
miizik video kliplerinin tek basvuru kaynagi gibi géziikmesi video kliplerin nite-
lik olarak degismesine ve daha ¢ok dijital izleyicinin begenisine hitap edebilecek
diizeye gelmesine de neden olacaktir. Ayrica Youtube'un gelecekte bir tekel gibi
davranmasinin da miizik endiistrisine olan etkilerinin de incelenmesi gelecek
adina 6nem tasimaktadir.
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