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Ozet

Internet teknolojilerinin hayatin her alaninda yayginlasmaya baslamasi ile birlikte internet gazeteciligi ortaya
cikmustir. Internet gazeteciligi kisa bir siirede ciddi erisimlere ulasnustir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
geleneksel yazili gazetelerin internette de yayin hayatina baslamasi ile 6ne cikan internet gazeteciligi, artik
gazeteciligin 6zel bir tiirii haline gelmistir. Yazili basin ve gorsel medyada magazin haberlerinin 6n plana ¢ikmasi
ile magazin gazeteciligi internet {izerinden de siirdiiriilmeye baslanmistir. 2000°1i yillar ile birlikte Tiirkiye’de de
igeriklerine biiyiik 6l¢iide magazine yer veren siteler yayin hayatina baslamistir. Bu ¢aligmada Tiirkiye’de magazin
sitelerinin durumu internet gazeteciligi 6zelinde degerlendirilmistir. Calisma ii¢ béliimden olugsmaktadir. Birinci
boliimde magazin basini ve magazin haberciligi kavramlari ile ilgili kavramsal tarama yapilmustir. Ikinci boliimde
yapilan degisik arastirmalar 15181inda Tiirkiye’de faaliyet gosteren magazin siteleri ve 6zellikleri hakkinda bilgiler
derlenmistir. Arastirmanin uygulama béliimiinde Tiirkiye nin en ¢ok takip edilen bes internet magazin sitesi ile
ilgili bir icerik analizi yapilmistir. Yapilan arastirmada geleneksel medyada yazili basin ve televizyon araciligi ile
sunulan magazin gazeteciliginin yeni medyada 6zgiin internet sitelerinin ortaya ¢ikmasi ile beraber hem igitsel
hem de gorsel 6zellikler tastyan birer 6zgiin platforma doniistiigii konusuna vurgu yapilmigtir. Magazin siteleri
sadece internette degil sosyal medyada da aktif olmuslar ve geleneksel medya - yeni medya ve sosyal medyanin
bulustugu bir payda da yeni bir magazin haberciliginin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Yeni medya ¢aginda
ortaya ¢ikan bu yeni magazin haberciligi, hem isitsel hem gorsel 6zellikleri olan zengin bir haber igeriginin
tiretilmesine neden olmustur. Yeni medya c¢aginda ortaya ¢ikan bu internet magazin siteleri aynit anda hem
televizyon, hem radyo hem de gazete ve dergilerin iirettigi magazin igerigini tek bir kaynaktan daha kapsamli halde
sunmaya baglamistir.

Anahtar Kelimeler: Magazin, Internet, Internet Magazinciligi, Ugan Kus, Magazinkolik, Samdan, Diva magazin,
Hafta Sonu, Magazin Haberciligi

Abstract

Internet journalism that emerged with the spreading of the internet technologies to every sphere in life. Internet
journalism reached to serious access levels in a short time. Internet journalism that become prominent in Turkey
as a result of carrying printed newspapers to the internet environment like it was done in the rest of the world, is
now a special type of journalism. Magazine journalism also found place on the internet as a result of increasing
popularity of magazine news in printed press and visual media. In 2000s, internet sites that mostly give place to
magazine in their contents emerged in Turkey. In the present study, the status of magazine sites in Turkey have
been evaluated based on the example of the internet journalism. The study consists of three parts. A conceptual
review has been made about magazine press and magazine journalism in the first part. In the second part,
information has been provided on the magazine sites in Turkey and their characteristics in the light of various
studies. In the implementation part of the study, a content analysis has been performed in connection with the most
popular five internet sites in Turkey. In the study, it has been emphasized that magazine journalism offered via
printed media and television in the conventional media turned into a unique platform with both audio and video
characteristics with the emergence of unique internet sites in the new media. Magazine sites are active not only on
the internet but also in the social media and the conventional media- new media and social media came together
and created a new magazine journalism. This magazine journalism that emerged in the new media era lead to the
generation of rich news content enhanced with both audio and video elements. Internet magazine sites that emerged
in the new media era started to offer magazine content generated by televisions, radios, newspapers and magazines
extensively and from a single source.

Key Words: Magazine, Internet Magazine, Ucan Kus, Magazinkolik, Samdan, Diva Magazine, Hafta Sonu,
Magazine Journalism,

1.Magazin Basin1 ve Magazin Haberciligi

Eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan yayimcilik tiirii olarak da tanimlanan magazin, bilgilendirmekten ¢ok giizel
vakit gecirmek, oyalanmak ve modern giinliik yasamin streslerinden uzaklagmak i¢in takip edilmektedir. Magazin
kavrami kokenbilimsel anlami ile Arapgadaki hazine sozciigii ile ayn1 kokten tiiremistir. Tarihsel siirecte Ispanyol
Emevilerinden, Fransizcaya gecen kavram giiniimiizde “cok ¢esitli konular isleyen, genellikle fotografli siireli
yayin” seklinde ifadelendirilmektedir (Dogtas, 2006: 101).
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Diinyadaki ilk magazin dergileri 17. ylizyilda Fransa’da basilan gazetelerle birlikte goriilmiistiir. Paris’te 1672
yilinda “Le Mercure Calont” tasrayi terk edip sehre giden bir kadina yazilan dedikodu mektuplarindan esinlenerek
yayimlanmistir (Soygiider, 2003: 79). Kadin magazin dergileri 1863 yilinda Dunton adli kisi tarafindan sevgilisi
tarafindan birakilan kadinlara tavsiyelerde bulunan “TheLodiesMercury” ile baglamistir (Soygiider, 2003: 79).

Medyanin toplumsal islevlerinden biri olan “toplumu rahatlatarak, haz ve eglence imkanimi sunan, toplumsal
gerilimleri azaltan eglence olgusu”, 1980°lerden itibaren yeni sag politikalarinin etkisiyle diger medya igeriklerine
de egemen olmaya baglamistir (Dogtas, 2006: 39).

Magazin haberciliginde izlerkitlenin hosuna giden haberlerin yaninda, ¢ogu kez kurmaca haberlere de yer
verilmektedir. Magazin medyasinin giinliik haber havuzlarim1i kurmacaya doniik, tatli renkli haberler
olusturmaktadir. Insanlari eglendirmek, modern yasamin monoton, sikici is diizeninden uzaklastirmak ve
beraberinde insan duyularina yonelmek icin gesitli stratejiler gelistiren magazin haberciligi 6zel alanlarin
kamusallagsmasina neden olmaktadir.

Magazin haberleri ya da magazinlesen haberler, 6zellikle izlerkitlenin arzu ve hazlarini tatmin etmek amaciyla
diizenlenmektedir. Magazin haberciligi kendi dogasina uygun bir sekilde, izlerkitlenin ncelikli olarak duygularina
seslenmektedir (Schlapp, 2000: 20).

Magazin sdylemi ele aldigi haberleri algilama ve aktarmada bazi kurallar olusturmustur. Kullanilan bu kaliplar,
toplum iizerinde anlasmaya varmis oldugu simgeler sistemi —dil- ile yaratilmaktadir. Ozellikle magazin
gazetecileri igerigi hafif, daha basit haberler ve renkli bir dil aracilig: ile izler kitleye seslenme iddiasindadir.
Basinin kendi gelenekleri i¢inde 6nceden tanimladig bir bilince belli tekniklerle seslenirler (Dogtas, 2006: 104).
Magazin agirlikli yayin yapan gazeteler Avrupa’da bulvar gazetesi olarak adlandirilmistir. Bu isim bu gazetelerin
0gleden sonralarinda bulvara serilerek satilmasindan dolayr kullamilmaya baglanmistir. ABD’de ise magazin
gazeteleri tabloid olarak adlandirilmiglardir. Bu gazetelerin en 6nemli 6zellikleri ise sansasyonel haber vermesi ve
boyutlarmin ilk ¢ikan ingiliz gazeteleri ile ayni olmasidir (Tokgdz, 1981:140).

Magazin basininda haber vermenin temel amaci siiphesiz okuyucunun ilgisini ¢gekebilmektir. Bu durum haberlerin
kisa, renkli fotograflarla sunulmasina yol agmaktadir. Hicbir kavrama, karaktere ve soruna birka¢ dakikadan daha
fazla dikkat vermenin gerekmedigini vurgulamaktadir. Insanlar1 bilgilendirmekten ziyade vakit
gegirmelerine sebep olmak en dnemli amactir (Uzel, 2008: 43). Magazin haberinde, diger haberlerde uyulmasi
gereken 5N 1K kurallarinin bazen digina ¢ikilarak, olaylarin ilging ve dnemli noktalar1 yakalanmaktadir. Bu
nedenle magazin haberlerini okuyan insanlar, haberin heyecanini yagar ve giinliik yasamin stresinden uzaklagsma
firsat1 bulmaktadir.

Magazin haberlerinin anlatimi1 genelde basittir. Magazin kapsaminda degerlendirilen haberler tatli/renkli
konulardan olugmaktadir. Diger yandan magazini kapsayan haber konular1 ise ¢ok ¢esitlidir. Sosyete
dedikodularindan yildizlarin yagamina, farkli mekan tanitimlarindan skandallara gesitli yemek tariflerinden yildiz
falina, eglence mekanlarindan iinlillerin moda anlayisina degin ¢esitli konular magazin basgligi altinda ele
alinmaktadir.

Magazin haberlerine kaynaklik eden kisiler baglica {i¢ grupta toplanmaktadir: (Dogtas, 2006: 147)

1. Haber olmamak i¢in ellerinden geleni yapan ve 6zel hayatin1 gizli sakli yasayan insanlar,

2. Haberin iyisi kotiisii olmaz mantig1 ¢cercevesinde haber olabilmek i¢in her seyini ortaya koyan insanlar,

3. Unliler diinyasinda istedikleri gibi hayat siiren, ancak bunlarin haber olmamasi icin bir sekilde
gazetecilerle dostluk kurup, onlara hos goriinerek kendilerini haber malzemesi olmaktan kurtarmaya
¢aligan insanlar

Magazin igeriklerinin olusturulmasinda birincil kaynaklar olarak onem kazanan iinlillerdir. Birbirinden farkli
nitelikte ¢cok sayida {inliiniin haberlere konu oldugu gézlemlenmistir. Magazin eklerinde en sik konu edilenler
mankenler, miizisyenler/sarkicilar dizi oyunculari, playboylar vb. olurken yiiksek kiiltiire iliskin olarak ise sosyete
mensuplari (isadamlari/iskadinlart) ve sanatgilar olmustur (Dogtas, 2006: 149).

2.Tiirkiye’de Magazin Gazeteciligi
Tiirkiye’de 1980 sonras1 medya ortamini iki dnemli gelisme etkilemistir. Bunlardan ilki Tiirkiye’nin siyasal ve

toplumsal yasaminda ger¢eklesen baski ve yasaklardan dolay1 kendilerine yeni haber alanlar1 agmak isteyen gazete
ve dergilerin, magazin ve promosyon araciligtyla okur kazanmaya calisarak magazinlesmesidir. 1980’11 yillarda
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gazetelerin stirekli kapatilmasi, gazetecilerin, sorumlu yazi isleri miidiirlerinin tutuklanmasi ve yargilanmasi
basinin siyasal konulara kayitsizlik gdstermesine yol agmistir (Dogtas, 2006: 121).

Genel olarak 1980 sonrasinin politik ortami, halkin eglenceye ve liiks tiikketim olgusuna yonelmesi ve liberal pazar
ekonomisinin rolii magazin"in ¢ikiginda dnemli etkilere sahiptir. Biiyiik sermaye bu déonemde hem ulusal hem de
uluslararasi alanda medya alanina el atmaya baglamistir. Bu durum ise magazinlesmeye neden olmustur. Medyada
tiretilen iriinlerin tek tiplesmesi de bu siireci artirmistir (Uzel, 2008: 41). 12 Eyliil darbesinin ardindan liberal
ekonomiye gecisin yani sira 1989°da 6zel televizyon kanallarinin agilmasiyla birlikte gazetelerin tasarimlarinda
ve iceriklerinde degisiklikler meydana gelmistir. Bu donemle birlikte gazeteler televizyonlarla yarigmak zorunda
kalmiglardir. Reklam pastasindan pay almak adina yasanan rekabet kizismistir. Liberal ekonomi politikalarinin
uygulanmasiyla birlikte gazete kagidinin fiyat1 hizla artmis, gazeteler tirajlarini arttirabilmek i¢in magazine ve
promosyona yonelmislerdir.

Erol Mutlu’ya gore “80 ve 90’larda basinda magazinsel bir tislubun ve magazinel bir igerigin hakim oldugu
kolayca tespit edilebilir. En ¢ok satan ve ciddi ya da prestij basin1 dedigimiz tiirii gazeteler bile bu egilimin igine
girmislerdir (Mutlu, 2005: 414-415).

Tirk basmindaki “magazinlesmeyi” 1980 sonrast yasanan kiiltiirel degisimle birlikte diisiinen Murat Belge bu
dénemin kiiltiirel iklimi g6z 6niinde bulunduruldugunda, “magazinde beni irkilten sey” diyerek endigelerini soyle
dile getirmistir: Magazin, insanin kendisiyle yiizlesmesini her an engelleyen, c¢evresiyle ger¢ek anlamda
tanigmasini da siirekli imkansizlastiran yanilsama diinyasidir. Bu diinyay: istenilir kilan ise, dncelikle, ¢agdas
toplumlarin isboliimii, ¢aligmaya ve bos zamana verilen anlam, politik iktidarin paylagilma bicimi gibi yapisal
ozellikleridir. Biitiin bu yapilar, toplumun bireylerini belirli alanlarda edilginlestirirken, etkinliklerini de ancak
belirli alanlarda yogunlastirmalarina yol agmustir. (Belge, 2004: 378).

Giinlimiizde magazin, hemen her gazetenin sayfalarinda bir bolim ayirdig1 alanlardan biridir. Ayrica haftalik
yayinlanan magazin dergileri bulunmaktadir. Bunun disinda 6zel kanallarin birgogunda magazin ve magazin
agirlikli programlara rastlamak miimkiindiir. 90’11 yillar ile karsilastirildiginda Tiirkiye’de magazin basini,
televizyondaki agirliklarinin da etkisi ile dizilerin gelecegi ya da dizi oyuncularinin yasamlar1 gibi konulara
odaklanir hale gelmistir.

3. internet Gazeteciligi Acisindan Magazin Gazeteciligi

Internet gazeteciligi, kisaca gazeteciligin cesitli yontemlerinin kullamilarak insanlarin internet araciligryla
bilgilendirilmesi seklinde tanimlanabilir. Bir baska deyisle internet ortaminda acilan haber servisi ve sayfalari
internet gazeteciligi yada haberciligi, sanal gazetecilik ya da online habercilik olarak anilmaktadir. Internet
gazeteleri, internet ile 6zellikle 1994°ten sonra gelisen ve diinya ¢apinda yayginlasan bir iletisim aracidir (Yiiksel
ve Giircan, 2001: 18).

Internet gazeteciligi, gazetecilik olgusunun internet iizerinden dijital olarak yapilanmasidir. Her ne kadar
elektronik gazete ile internet gazetesi kavramlari farkli olarak kullanilip islev olarak farkli alanlara hizmet etse de,
calisma acgisindan ikisi de ayn1 kavram igerisinde internet gazeteciligi olarak kavramlastirilmaktadir. Internet
haberciliginin kokeninin televizyondaki teleteks yayinlart oldugunu sdylemek miimkiindiir. internet ve ortaya
¢ikan okuyuculara haber iletme olanaklarina hem geleneksel yontemlerle yayin yapan gazeteler hem de haber
ajanslar1 hizli bigcimde uyum gostermisler, bunlarin hemen ardindan da sadece internette yayin yapan haber siteleri
ortaya ¢cikmuistir.

Ik online gazete ABD’de ortaya cikmustir. 1995°te sekiz biiyiik gazete baskiya hazir gazete sayfalarii online
olarak aktarmak amaciyla Yeni Yiizyill Yayim Ag1 adiyla bir sirket kurarak haber yayinciliginda sanal dénemi
orgiitsel olarak baglatmislardir. Bundan sonraki agamada diger iilkelerdeki gazeteler de internete girerek sanal
versiyonlarini yayilamaya baslamislardir (Giircan, 1999: 32).

Bugiin gelinen noktada, internet gazetesi baslig1 altinda temelde iki farkli uygulama goze ¢arpmaktadir: Yazih
basinin, 6zellikle de ulusal-uluslararas1 6lgekli olanlarinin internet lizerindeki “sayisal” siirlimleri ile sadece
internet iizerinde “online/gevrim i¢i” yayilanan ve haberleri olanaklar elverdigi 6lgiide giincel tutulmaya galisilan
internet gazeteleri. Haber igeriklerinin dykiisel niteligi yaninda site i¢i ve dis1 baglantilarla internet ortaminda
gezinti yapma aliskanligindaki “okuyucu” kitlesinin haberler igerisinde gezinebilmesine uygun tarzda haber
sunum bigimlerinin de kullanildig1 ve bu ozellikleriyle “haber panolar1” olarak adlandirilabilecek “internet”
gazeteleri.
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Internet gazeteleri kullanicimin gereksinim duydugu her tiirlii bilgi, belge, fotograf ve kisi goriislerine oturdugu
yerden ulasabilmesi ve edindigi bilgilerin dogrulugunu sinanmasini yine internet iizerinden yapma olanagi
sunmustur (Gilircan, 1999: 33). Sanal ortamda gazete okuru, bulundugu gazete web sitesini begenmediginde, bagka
haber sitelerine gegebilme imkanin1 bulmaktadir. Bu sayede okur, gazetenin sundugu tiim enformasyonu, ister
istemez almak zorunda kalmak yerine, kendi belirledigi igerige uygun enformasyonu alma secenegine sahip
olmaktadir (Giircan, 1999: 22). Ayrica video goriintiileri yayinlayabilme imkani, haberin derinlemesine ve ayrintili
sekilde fotograf ve video olarak verilmesini saglamaktadir. Bu da internet gazeteciliginin, geleneksel
gazetecilikten farkini ortaya koyma konusunda iyi bir 6rnek olusturmaktadir.

Internet gazeteciliginin en biiyiik avantajlar, haberlerin aninda yayinlanabilmesi, haber ve olaylarin gelismelerinin
kitlelere aninda yansitilabilmesi sayilabilir. Fakat, diger kitle iletisim araglarina gore farkli bir avantaj olarak
goziikmemektedir. Cilinkii benzer yayimlar, telefon, telgraf, radyo ve televizyon aracilifiyla da aninda
yapilabilmektedir. Burada farkli olan ise, internetteki tartisma, konusma ortamlari ve e-mail araglarindan
yararlanilarak okuyucunun aktif katilimini saglamak; ¢cok genis bir gevreden sicak ve taze enformasyon toplayarak
yayllmasini saglamaktir. Aslinda, tartigma ortamlarinda enformasyon sicagi sicagina yayimlanmakta ve bu
enformasyondan binlerce kisi ayni anda yararlanabilmektedir. Bu tartisma ortamlarindan derlenen enformasyon
aninda web sayfalarina da aktarilarak daha fazla kisiye ulasilmasi saglanmaktadir. Tartisma ortamlari, ne de olsa,
cogunlukla belirli tiyelerinin ve meraklilarinin ugradiklar1 yerler olmasi nedeniyle webe gore daha sinirli sayida
kisiye seslenmektedir (Giircan, 1999: 72-73).

Internet gazeteciliginin; hiz, ayrintilar1 aktarabilme, ses ve goriintiiler kullanabilmenin yam sira daha baska pek
cok ozelligi bulunmaktadir. Esas olan haberin sunum bigimindeki farkliliklardir. Internet adeta 24 saat yildirim
baski yapan bir gazete gibidir. Ciinkii icerik her dakika her yeni gelismeyle degistirilmekte, yenilenmektedir.
Ayrica internet, haberde zaman ve mekén anlayisini da ortadan kaldirmistir. Haber almak igin bir sonraki giin
gazeteyi beklemeye veya televizyondaki haber saatinin gelmesini beklemeye gerek yoktur. Haberi almak isteyen,
diledigi anda habere ulagabilmektedir.

Geleneksel gazetelerin haber toplama ve yazili igerigini olusturma siireglerinde yararlanan, ancak basim islemi
yerine, olusturulan yazili igerigin internet araciligiyla yayinlanmasi siirecine dayanan sanal gazete, geleneksel
gazetelere bir alternatif olusturmustur. Gerek yazili basin, gerekse gorsel medyanin pahali yatirimlara gerek
duymadan, diger habercilik sektorlerine gore diisiik maliyetlerle, hem yazili basinin hem de gdrsel medyanin
fonksiyonlarini da iceren yapisiyla yayimlanan internet gazeteleri, internet iizerinde, kisaca web olarak adlandirilan
ve html kisaltmasiyla bildigimiz yazilim dilinde sayfalar yazilmasma olanak veren ¢oklu medya ortaminin
kullanima girmesiyle yayginlagmustir.

Geleneksel gazetelerin kagit, baski ve dagitim giderleri ile televizyonun donanim ve frekans giderleri nedeniyle
haberecilik 21. yilizyilda internet yayinlarinda daha etkin olarak gerceklesmeye baglamustir.

Basin kuruluslart haber iiretme ve iletmede, giiniimiiz teknolojisinden yararlanarak haber sunumunu en kisa siirede
yapmaya baglamistir. Gliniimiizde diinyanin herhangi bir yerinde gelisen bir olay hakkinda gazete muhabirleri,
telefonla veya bilgisayar agi iizerinden gazetesine aninda haber gecebilmekte, gelisen olaylari aninda
iletebilmektedir (Giircan, 1999: 7-8). internet haberleri sahip oldugu 6zellikleri ile habercilige yeni bir bigim
getirmistir. Hipermetin 6zelliyle habere ilgili tim dokiimanlara baglantilar verilebilmektedir. Haberle iligkili
geleneksel araglardaki zaman ve siitiin sinirliliklart ortadan kalkmis ve haberler daha uzun verilebilmektedir
(Yiiksel ve Giircan, 2005: 202-203).

Hipermetin baglantilari, web iizerinde etkilesimliligi saglamak agisindan dnemli bir mekanizma sunmaktadir.
Konunun detaylart i¢in bagka sitelerdeki enformasyona baglantilar sunulmakta, farkli goériintiileme olanaklari
(resimli-resimsiz, frame ile, renk ¢ozliniirliigl azaltilmis/cogaltilmis vb.) derinlik ve detay ekleyebilme olanagi
bulunmaktadir. Internet gazeteciliginde, metin iginde gesitli web sayfalaria baglantilar igerebilmektedir. Boylece
okur, yazinin detayi icin gerekli baglantilara tiklayarak ilgili enformasyon kaynagina kolaylikla ulasilabilmekte;
boylece geleneksel gazetedeki yer sikintisi nedeniyle sunulamayan detaylar, online gazetelerde sunulmaktadir
(Giircan, 1999: 73-74).

Haberciligin niteligini degistiren internet, giiniimiizde gazetecinin tanimimin da degismesine neden olmustur.
Internet gazetecisi daha donanimli olmak zorundadir. Mesleki birikiminin yani sira gerektiginde editér, muhabir
hatta bir yaym yonetmeni gibi karar verme yetisine sahip olmalidir. Ciinkil internet gazeteciliginde haber akisi
stirekli ve bu haberleri en kisa siirede yayina vermesi gerekmektedir. Bu ylizden gazeteci kendisini bu sekilde
yetistirmek zorundadir (Giircan, 1999: 84).
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Internet gazeteciligi biinyesinde barindirdii sorunlara ragmen gerek cok farkli teknolojileri biinyesinde
barindirabilmesi gerekse tiim diinyadaki gelisme ivmesi agisindan ele alindiginda internete gelecegin medyast
goziliyle bakmak miimkiindiir. Diger kitle iletisim araglarindan ¢ok farkli bir noktaya dogru ilerleyen internet, tek
yanl1 haberciligin bilyiik dl¢lide egemen oldugu Tiirk medyasi i¢in de 6nemli bir firsattir (Giircan, 1999: 36).

Tiirkiye’de faaliyet gdsteren magazin siteleri, internet gazeteciligi kapsaminda yayinlarini siirdiirmektedir. Internet
siteleri genel olarak bir medya organi biinyesinde faaliyet gdstermedigi i¢in daha bagimsiz ve 6zgiir yayin
yapabilmektedir. Genel olarak internet gazeteciliginde faaliyet gdsteren bu siteler zaman zaman giindemi
belirleyebilecek ol¢iide yaymnlar da yapabilmektedir. Ancak genel icerige bakildiginda ajanslardan saglanan
haberler ile yayimnlarin siirdiirtildiigii goriilmektedir. Bu nedenle bu sitelerin yasamlarini siirdiirebilmesi i¢in ciddi
reklam gelirlerine ihtiyac vardir. Bu nedenle sansasyonel ve bazi durumlarda masa basi haberlere yer verilebildigi
de goriilebilmektedir. Bu sorunun ortadan kaldirilabilmesi i¢in ise az ziyaret¢i olan magazin sitelerinin ekonomik
olarak giiclenmesi gerekmektedir.

4.Magazin Sitelerinin Genel Ozellikleri

Magazin siteleri, geleneksel medyadaki magazin sunumlarindan ¢ok farkli 6zelliklere sahiptir. Geleneksel
medyanin, internet medyas ile karsilastirildig1 zaman cazibesini artik kaybetmekte oldugu goriilmektedir. Gerek
maliyeti, gerekse medyadaki tekellesme politikalar1 insanlari internet medyasina daha ¢ok yonlendirmektedir.
Icerigi kullanicilarin belirlemesi ve gelismelerin aninda takip edilebilmesi gibi durumlar internet medyasim
geleneksel medya karsisinda bir adim 6ne gecirmistir. Gliniimiizde geleneksel medyanin internet medyasina karsi
en biiylik avantaj1 ise haberlerin belirli bir filtreden gegcirilip, giivenirliginin sinanmasidir. Bununla beraber bazi
magazin siteleri giindemi belirleyerek geleneksel medyada da haber olabilmektedir.

Magazin siteleri dogast geregi merak uyandirmak zorundadir. Seyircinin meraklarina karst cevap vermek
durumundadir. Seyircinin neyi merak ettiginin farkinda olmak zorundadir. Daha 6nceleri reyting sisteminde anlik
artts ve diislisler sayesinde hesaplanabilen bu merak durumu giiniimiizde sosyal medyanin yayginlasmasi
sayesinde yayincilarin igini kolaylastirmistir. Bunlarla beraber geleneksel medya organlari karsisinda internette
yayin yapan magazin sitelerinin 6l¢iimlenebilmesi ¢ok daha kolaydir. Siteler aylik haftalik ve hatta giinliik olarak
ziyaretci trafigini izleyebilmektedir.

Tiirkiye’de Youtube ve Facebook onderliginde gelisen sosyal ag kullanimi Twitter ile zirve noktasina ulagsmustir.
Giliniimiizde magazin yayincilart da yaymn boyunca aktif olarak Twitter kullanmakta ve bu ag iizerinde
takipcileriyle irtibat kurmaktadirlar. Twitter’dan gelen tepkiler sayesinde hangi magazin konusunun seyirciye ne
kadar yansiyacagini, ne kadar izlenecegini tahmin edebilmektedirler. Magazin sitelerinin bir¢ogu da aktif olarak
sosyal medya hesaplarina sahiptir ve ziyaretgileri ile bu kanal {izerinden de iletisime gegebilmektedir.

Magazin sitelerinde diger internet sitelerinde oldugu gibi begenilen haberlerin Facebook ya da Twitter’da
duyurulmasina olanak taniyan baglantilar d vardir. Bu sayede bu sitelerin sosyal medyada da duyurulmasi imkani
ortaya ¢ikmaktadir.

5.Tiirkiye’de Internette Yayinlanan Magazin Siteleri

Internetin giinliik yasamin her alanina girmesi bir yana, medyanin yapisim degistirmesi magazin basini agisindan
da ¢ok dnemli bir gelisme olmustur. Kisa siire igerisinde yayimn hayatina baslayan bir¢cok haber sitesinin yaninda
sadece magazin igerigi ile yayin yapan siteler de yayin hayatina baglamistir. Tablo 1’de 6rneklenen magazin
siteleri, bir bakima internet gazeteciliginin de temsilcileri durumundadir.

Tablo 1 Internette Yayin Yapan Magazin Siteleri

Site ismi Site Erisim Adresi

Gecce http://gecce.com/
Magazinkolik http://www.magazinkolik.com/
Ucan Kus http://www.ucankus.com/
Magazinsel http://magazinsel.com/
Magazinci http://www.magazinci.com/
Sacit Aslan http://www.sacitaslan.com/
MGD Haber http://www.mgdtv.com/
Bdmagazin http://bdmagazin.com/

Ayakli Gazete http://www.ayakligazete.com/
FRM Magazin http://www.frmmagazin.com/
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Magazin sitelerinin tiklanma siralamasina bakildiginda, bir¢ok magazin sitesinin ¢ok ciddi hitler aldigi
goriilmektedir. Bilyiik gazetelerin ve dergilerin kendi internet sitelerinde magazin boliimiine de biiyiik oranda yer
vermesi bunun temel nedenlerinden biridir.

Tablo 2 Magazin Sitelerinin Tiirkiye’deki Siralamasi

Site Ismi Site Sirasi
Gecce 541
Magazinkolik 3318
Ucan Kus 1707
Magazinsel 55.194
Magazinci 22.979
Sacit Aslan 343
MGD Haber 7683
Bdmagazin 17.130
Ayakli Gazete 5928
FRM Magazin 28354

Kaynak: http://www.alexa.com Temmuz 2015 verileri

Tablo 2 incelendiginde Ucankus, Sacit Aslan, Gecce disinda kalan sitelerin ciddi bir takip¢i sayisina sahip olmadigt
goriilmektedir. Ancak bu durum internette magazine yonelik talebin sinirli oldugu anlamina gelmemektedir.
Ciinkii bircok gazetenin internet sitesi ve dogrudan internet gazetesi olan portallarda da agirlikli olarak magazin
yayinlari yapilmaktadir. Ozellikle magazin haberleri, giiniin en ¢ok tiklanan haberleri kategorilerinde her zaman
iist siralarda yer almaktadir.

Yukarida gosterilen internet siteleri incelendiginde deneyimli magazin gazetecisi Kenan Ergeting6z lideriginde 15
senedir yayin yapan “gecce.com” adli magazin agirlikli haber sunan 6nemli internet sitelerinden biridir. Magazin,
yazarlar, kadin moda, restoran, kiiltiir sanat, tinliileri yasam ve spor basliklarindan olusan site ana ekraninda en
giincel magazin haberleri yer almaktadir. Sitede gecce.tv boliimiinde magazin haberlerinin goriintiilii bigimde
aktarilmasi hedeflenmistir. Ayrica sitenin sahipliginde gecce dergi olarak yayin hayatin siirdiiren Gecce Winter
Guide, Gecce Summer Guide ve Best Places of Istanbul isimli 3 dergi bulunmaktadir. Bu nedenle gecce.com
magazin internet gazeteciliginde One cikan bir site goriiniimiindedir. Sitenin yazar kadrosunda ise Kenan
Ergetingdz, Giil Ercetingdz, Sevim Emre, Olcayto A. Tugsuz, Dilara Pekel, Onur Aktas, Sedef Tiirker, Berrak
Tangorii, Dilek Yeginsu, Gizem Cetin, Deniz Nur, Ismail ibrahimoglu, Dilara Pekiner ve Berrin Cetiner yer
almaktadir.

Takipgilerine zengin bir igerik sunan sitenin “hakkimizda” boliimiinde yer alan bilgiler soyledir:

“...Sanat, siyaset, spor, miizik, i diinyasi, sosyete, ekonomi, sinema, televizyon ve hayattan ¢arpici
anekdotlar, tinliilerin ve oyuncularin bilinmeyen yénleri; sok acgiklamalar, etkinlikler, konserler,
geccelerin endeksini tutan gecce borsasi, seckin markalar Gecce 'nin ¢arpici diinyasindan sadece
birkag béliim... Istanbul’'un en ézel mekanlarim biinyesinde barindiran, Tiirkiye nin en iinlii
gurmelerine ev sahipligi yapan, diinyayi kiskandiracak kadar iddiali Oscar gecceleri diizenleyen,
dergileriyle klasik kulvardan ayrilarak ayricalikl bir mertebeye erisen ve sizlere her zaman ‘ilk’leri
yasatan gecce.com’u tiklamaya doyamayacaksmniz...”

Yayin yonetmenligini ve imtiyaz sahipligini Nurcan Sabur’un yaptig1 magazinkolik.com internethaber.com ile bagi
da bulunan bir magazin sitesidir. i¢eriginin gok genis kapsamli tutuldugu site, televizyon dizilerine ve oyuncularina
genis yer vermesi ile ayrigmaktadir.

Tirkiye’nin en bilinen magazin haberciligi sitelerinden biri olan Ucan Kus, Can Tanrtyar sorumlulugunda
Ucankus Medya Yayincilik Hizmetleri’nin bir yaym olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir. Miizige ve sarkicilara
da genis yer vermesi ile ayrisan site ratingler, magazin, haber, spor, galeri, video ve ugankus tv bdliimlerinden
olugmaktadir.

“Yazarsa dogrudur” slogani ile yayin hayatina baslayan magazinsel.com Ares Yayincilik adina Cenk Sefik’in
sahiplik ve genel yayin yonetmenliginde faaliyetlerini siirdiirmektedir.. Diger siteler ile karsilastirildiginda daha
amatdr bir izlenim veren sitede, ¢ok farkli portallardan haber sunulmaktadir.
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Soydan Medya admna Nurettin Soydan’in genel yaym yonetmenligini iistlendi§i magazinci.com, deneyimli
gazetecilerin bir araya gelmesi ile kurulan bir magazin sitesi durumundadir. Arslan Giiven, Baris Demirbag, Caner
Budak, Gozde Serbetgi, Mustafa Hologlu, Oguz Oktay Yiicesan, Osman Demirba’nin yazar kadrosunda oldugu
magazinci.com da 15 yildir hizmet veren internet sitelerinden biri durumundadir.

Inceledigimiz internet siteleri icerisinde en ¢ok ziyaret edilen 1000 site igerisinde giren Sacit Aslan.com, 6zellikle
yaptigi 6zel yayinlar ve flag haberler ile adint duyurmustur. Gazinocular krali olarak anilan Fahrettin Aslan’m oglu
Sacit Aslan’in sahibi oldugu sitede Necef Ugurlu, Sacit Aslan ve Oncel Oziger diizenli yazilar yazmaktadir. Site
5 Nisan 2007°den bu yana faaliyet gostermektedir.

2007°den bu yana MGD.TV adu ile faaliyet gosteren mgdtv.com da magazin agirlikli habercilik yapan sitelerden
biridir. Tiirkiye’nin en kolay okunan magazin haber sitesi slogani ile yayin yapan site, MGD Haber ve Filmcilik
Ltd. sahipligindedir ve genel yayin yonetmenligini Cenk Yengiloglu yiirtitmektedir.

BD magazin adiyla faaliyet gdsteren ve Dogus Sayar1 ve Buse Kiziltan’in sahibi oldugu www.bdmagazin.com
2013 yilindan bu yana yayin yapmaktadir. Sitede agirlikli olarak diger sitelerden derlenen magazin haberleri yer
almaktadir.

Ayakli Gazete olarak yaymn yapan bu magazin sitesinde Oktay Inci, Selguk Inci gibi iki deneyimli magazin
gazetecisi yazilar yaymlamaktadir. Tayfun Topal’in sahibi oldugu site 2013’ten bu yana yaymlarim
stirdiirmektedir.

FRM Magazin sitesi ise daha ¢ok dis kaynakli magazin haberlerine yer vermesi ile diger haber sitelerinden
ayrismaktadir. Biinyesinde ziyaretcilerin tartismalarina da olanak saglayan bir forumun oldugu site 2014’ten bu
yana faaliyettedir.

Genel olarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren magazin siteleri internet bireysel c¢abalarla kurulmustur. Bu siteler,
internet gazeteciliginin hem yazili hem de gorsel bir bigimde haberleri sunmasina olanak taniyan multimedya
imkanlardan da faydalanmaktadir.

ABD’li online dlgiimleme sirketi comScore’un Temmuz 2014 verilerine gore, Tiirkiye’de toplam 30,6 milyon
internet kullanicisi oldugu agiklanmistir. Magazin ve eglence haberlerine yer veren ilk on internet sitesinin
ziyaret¢i sayist 16,5 milyon seviyesine ulagmistir. Ziyaret edilen siteler incelendiginde ise Dogan Yaymn
Holding’in sahibi oldugu sitelerin ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir. Dogan Yayin Holding’in ilk on site
icerisinde dort tane sitesi bulunmaktadir. Bu dort internet sitesinin ziyaretgi sayisi 9 milyona yaklagmistir
(DigitalAge,2014:84).

6.Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Magazin Sitelerinin Ozellikleri (Arastirma)

Calismanin arastirma bdliimiinde Tiirkiye’de faaliyet gosteren ve en ¢ok takip edilen bes internet magazin sitesi
ile ilgili bir igerik analizi yapilmistir. Calisma internet magazin sitelerinin igerik, dagitim ve satig kanallari ile ilgili
bir analiz yaparak yeni medyanin geleneksel medyaya gore magazin haberciliginde yarattig: farkliliklarin ortaya
¢ikartilmasi amaglanmaktadir. Caligmada 6rneklem olarak segilen magazin siteleri XSight Arastirma Sirketinin
2015 yilinin Haziran ayinda gergeklestirdigi “Internet Haber Siteleri Arastirmasi” sonuglari referans alinmustir.
XSight’in yaptig1 arastirmaya Tiirkiye’nin en ¢ok takip edilen on internet magazin sitesi tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Tiirkiye’nin En Cok Takip Edilen Magazin Siteleri (XSight,2015)

Sira Internet Magazin Sitesi Yiizde (%)
1 Ugankus.com 29
2 Magazinkolik 20
3 Haftasonu.com.tr 18
4 Samdan.com 12
5 Divamagazin.com 6
6 Klasmagazin.com
7 MagDergi.com 4
Diger Magazin Siteleri 1
Magazin Sitesi Takip etmiyorum 43

Arastirmada orneklem olarak secilen magazin internet sitelerinin icerik analizinin yan1 sira internet sitelerinin
sosyal medya ile olan baglantilar1 da incelenmis ve magazin internet sitelerinin sosyal medyanin entegrasyonu
hakkinda tespitlerde bulunulmustur. Arastirma 15-30 Agustos 2015 tarihleri arasinda yapilmistir.
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Bulgular:

Aragtirmada bes internet magazin sitesinin igerikleri iki farkli kategoride incelenmistir. Birinci kategoride internet
sitelerinin igerik tiirleri ve i¢erik zenginligi arastirilirken ikinci kategoride internet sitelerinin sosyal medya ile olan
entegrasyonlari incelenmistir. Magazin siteleri i¢inde en ¢ok kategoride haber igerigine sahip site Haftasonu.com.tr
‘dir. Bu internet sitesi 14 farkli kategoride igerik iiretirken onu 12 kategoride igerik sunan Samdan.com takip
etmistir. Internet sitelerinin igerik kategorileri tablo 4 ve tablo 5’te gdsterilmistir.

Tablo 4. Magazin Sitelerinin Haber Kategori Sayisi

Magazin Sitesi Kategori Sayisi
Ugankus.com 9

Magazinkolik 10
Haftasonu.com.tr 14

Samdan.com 12
Divamagazin.com 6

Tablo 5. Magazin Sitelerinin Haber Kategori Basliklari
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Ucankus.com Magazinkolik.com Haftasonu.com
TV Reytingleri Magazin haberleri Haber - Sosyete
Magazin Miizik haberleri Unliiler
Haberler (Genel) TV Haberleri Dergide bu hafta
Spor Haberleri Sinema Haberleri Test
Medya Haberleri Spor Magazin Editorden
Galeri Magazin Dis1 Haberler Cadde Haberleri
Video Magazin Giizeli Roportaj
Astroloji Saglik Giizellik Moda
Ugankug TV Yabanci1 Magazin Giizellik
Yazarlar Yazarlar
Gezi
Nostalji Magazin
Astroloji
Haftasonu TV
Samdan.com Diva Magazin
Astroloji Haberlerinizi génderin
Otomobil Abonelik Formu
Saglik Bize Ulagin
Giizellik Diva Moda
Mekanlar Haberler
Fotograflar Bur¢ Yorumlari
E- Dergi
Davetler
Caddeler Insanlar
Moda
Roportaj
Magazin Gilindem
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Magazin sitelerinin ana sayfalarinda yer alan haber sayisi incelendiginde en yogun icerigin magazinkolik.com adli
sitede oldugu goriilmiistiir. Bu sitenin ana sayfasinda -57- haber baslig1 yer almaktadir. Magazin siteleri iginde en
sik giincellenen site Ucankus.com iken an az ve diizensiz giincellenen sitenin Divamagazin.com oldugu
goriilmiistiir. Magazin siteleri fotograf ve video kullanimi ile yogun bir multimedya igerigi sunmaktadir. Yeni
medyanin multimedya avantaji 6zellikle ucankus.com , magazinkolik.com ve haftasonu.com.tr tarafindan yogun
bir sekilde kullanilmaktadir.

Magazin sitelerinin en biiyiik gelir kaynagi olan banner- reklamlarin ise ¢ok aktif olmadig goriilmiistiir. Sitelerin
cogu ortalama bir banner kullanmaktadir, en yogun reklam banner1 dort banner ile haftasonu.com.tr sitesinde yer
almaktadir.

Gorsellik magazin basmin en énemli araglarindan biridir. Magazin dergilerinde yer alan, geleneksel medyada
goriilen yogun gorsel kullanimi magazin sitelerinde de goriilmiistiir. En yogun gorsel kullanan magazin sitesi
haftasonu.com.tr iken yer alirken en az gorsel kullanimi1 Ucankus.com adli magazin sitesinde yer almaktadir.

Magazin sitelerinin patronaj yapisina bakildiginda arastirmaya konu olan en ¢ok ziyaret edilen bes magazin
sitesinden 2 tanesinin sahibinin magazin kokenli gazeteci oldugu, 2 tanesinin biiyilk medya holdinglerine ait

oldugu bir tanesinin ise orta dl¢ekli bir medya isletmesinin sahipliginde oldugu goriilmistiir.

Tablo 6. Magazin Sitelerinin Ozellikleri
| Ucankus.com Magazinkolik Haftasonu.com.tr Samdan.com Divamagazin.com
Ana Sayfadaki Haber Sayist 28 57 24 34 23
Ana Sayfadaki Gérsel Sayist 21 45 26 28 31
\En Bityiik Gérselin Botuyu (pixel) 301x257 663x300 999x3%0 875x300 318x185
{Kullanilan Ortalama Gérsel Boyutu 140x160 200x150 316x260 210x140 150x200
i ik Ontpaias Flaber Sapa || 00002 Habet 2 Saatte 1 Haber Dizensiz Diizensiz a2 i‘.‘;‘:ﬁ:‘;‘“
Magazin ve Fiziksel
Karma Magazin Magazin Magazin Bastlan Derginin
Ana Sayfada Agrlikl Kullanstan Icerik Tiin] tanstims
i Multimedya Kullanim Video + Foto Video + Foto Video+ Foto Foto Foto
| Kose Yazan Kullammi Yok Var/ 7 Kisi Var/ 7 Kisi Yok Var/ 7 Kisi
{Reklam / Banner Kullanimt 1 Baniner 1 Baniner 4 Banner 1 Banner 2 Baner
Fiziki Bastlan
Yok Yok Yok Var / E- Dergi Aboneligi [ Derginin Abenelik
{e-Ticaret Form ve Bilgileri
Facebook - Twitter- | Facebook - Twitter - . . ;
Ana Sayfada Sosyal Medva Enteprasvonu Hotbird Google Plus Faccimak - Twities Yok Facebook- Tutiec
| Geri Bildirim Yok Var / Yorum Yaz Yok Var | Yorum Yaz Var/ Yorum Yaz
|Haber Kinyssi Varligt Yok Yok Yok Var
G Ait oldugu holdingin : T
Adres + Tel Bilgisi }i‘i;‘ fd‘r’:z: g;‘u;i gl ve derginitans| Kk kg kg | °lg:§i“1;‘i‘ke‘m
{Site Kisnye ve Kurumsal Bilgi Raes = kiinye bilgileri var. bilgileri =
Can Tarryar Nurcan Sabur / i i Mega Medya- Necij
|Patronaj Yapist Magazinct Magazin Gazetecisi Dugsa Bush Gt ki siva Varol i}

Internet sitelerinin sosyal medya entegrasyonu incelendiginde sosyal medya ile entegrasyonu en yogun olan
magazin sitesinin Haftasonu.com.tr oldugu goriilmiistiir. Bu internet sitesi yedi sosyal medya ag1 ile entegrasyon
kurmus ve internet sitesinden bu sosyal medya platformlarina haber paylasimi saglamistir. En diisiik sosyal medya
entegrasyonu olan magazin sitesi ise Divamagazin.com olmustur. Divamagazin.com’un sadece Facebook ve
Twitter ile entegrasyonu vardir.

Tablo 7. Magazin Sitelerinin Haber Paylasim Entegrasyonlari (Sosyal Medya Entegrasyonu)

'Haber Paylasum Linkleri Ucankus.com Magazinkolik Haftasonu.com.tr Samdan.com Divamagazin.com
|Facebook Var Var Var Var Var
| Twitter Var Var Var Var Var
Instagram

| Youtube

\Pinterest Var Var

{Google + Var Var

Stumble Upon Var Var

{Arkadagmna Mail At Var Var Var

\Linked In Var Var

Print Et Var Var
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Magazin sitelerinin sosyal medya platformlarindaki varligr incelendiginde arastirmaya konu olan tiim magazin
sitelerinin birer Facebook ve Twitter hesaplarinin oldugu ve haberlerini bu platformlarda da paylastig
goriilmiistiir. Facebook’ta en ¢ok takipgisi olan internet sitesi 106.411 kisi ile Magazinkolik.com iken en az sayida
takipgisi olan internet sitesi 578 kisi ile Ucankus.com olmustur. Twitter ve Instagram’da en ¢ok takipgisi olan
magazin sitesi Ucankus.com ‘dur. Arastirmaya konu olan tiim internet sitelerinin Facebook — Twitter ve
Instagram’da hesaplar1 vardir. Ucankus.com ve Magazin.com ‘un Youtube hesabi varken, magazinkolik.com ve
samdan.com’un Google Plus ‘ta hesabi bulunmaktadir. Tim bu sosyal medya hesaplarinin disinda
Ucankus.com’un FanLove — Hotbird adli platformada da hesab1 vardir.
Tablo 8. Magazin Sitelerinin Sosyal Medyadaki Varliklar

|Sosyal Medya Varhigi ve Takipg] Ucankus.com Magazinkolik Haftasonu.com.tr Samdan.com Divamagazin.com
{Facebook 578 106.411 2,368 962 2,200

| Tywiter 434,000 36.000 8240 888 88
|Instagram 83,700 11,100 10,400 4,706 3,943

| Youtube 224 Abone 1802 Abone

|Pinterest

|Google + Var Var Var

[ Sirket Sahibinin

Linked in Hesab1 Var

iFan Love (Hotbird) 4576

Sekil 1. “Ugankus.com” Sitesinin Ana Sayfasi
<k

SN % 7 4 _ e 1
@@@ i I%M‘Q%; TAuuu'v o y 7 Tol: 0212 283 54 54

ANA SAYFA RATINGLER MAGAZIN HABER SPOR MEDYA GALERT vineo ASTROLOJIT UCANKUS TV

L
ADETA SERVET DEGERINDE

TURKIYE'NIN IiLK VE TEK SOSYAL YASAM KANALI

— L
conoen  MEEH P EPNE WD

Show TV , Kanaltiirk TV gibi ulusal televizyon kanallarinda yayimlanan bir televizyon programi olan Ugan Kus
markasi, once bir magazin sitesine sonra da degisik platformlarda yayin yapan bir televizyon kanalina adim
vermistir. Magazin gazetecisi Can Tanriyar’in sahipliginde olan internet sitesi, arkasinda her hangi bir medya
grubuna almadan faaliyet gostermektedir. Kanal sahibi ingaat ve gayrimenkul alaninda yatirimlar yapmaktadir, bu
is alanlarma ek olarak televizyon yaymciligi ve prodiiksiyon sirketi olarak da faaliyet gostermektedir. Blog
seklinde tasarlanan site incelenen siteler icinde en sik giincellenen ve en agresif ve hizli giincellenen magazin
sitesidir. Gorsellige ikinci planda tutan site, metine daha fazla yer vermektedir, site her ne kadar bir magazin sitesi
gibi konumlansa da iceriginde ekonomi — spor ve pek ¢ok aktiiel konuya da yer vermektedir.

Sekil 2. “Magazinkolik.com” Sitesinin Ana Sayfa Goriintimii

DUAVENIGDUNTUIMAGAZI N
rracugrenmlon’ /sl RN,
. T | — NURCANISABURYVGNETIVIINDE!

y... KONSERLERIMI IPTAL ETMEM®

MAGAZIN MUZIK ™ SINEMA MEDYA SPOR MAGAZIN MAGAZIN DIgI MAGAZIN GUZELI SAGLIK GUZELLIK YABANCI MAGAZI
S snrnssan Wesasslhsoaoro

PORT

9 ayda bosandilar Ejder is teklifi ahyor
Magazinkolik.com ana sayfasinda en fazla haber iceren magazin sitesi olarak dikkatleri ¢gekmektedir. Gorselligi
on planda tutan site cok kapsamli ve yogun kategorilerle indexlenmis haberler icermektedir. RSS 6zelligi de olan
internet sitesinin ana sayfasinda giinliik hava durumu ve ekonomi (borsa- doviz) bilgileri de yer almaktadir.
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Magazinkolik.com ‘un dikkat ¢eken bir diger 6zelligi de kdse yazari kullaninudir. Internet sitesi yedi kose yazarina
sahiptir.

Sekil 3. “Haftasonu.com.tr” Sitesinin Ana Sayfa Goriintiisii

ANA SAYFA HABER ROPORTAJ MODA GUZELLIK YAZARIAR GEZL NOSTALM ASTROLOX HAFTA SONUTV

HAFTA SOAL o e )

| Orta Avru a Turlarl o
i 189¢
| Parates Gt 1 70

ﬁ IPEKYOL IPEK
%‘g\z ol IPEKYOL
K

Fiziki olarak basilan ve geleneksel medyada da yaymlanan Hafta Sonu adli magazin dergisinin internet sitesi olan
haftasonu.com.tr, fiziki olarak basilan derginin promosyonunu yapmaktadir. Biiyiik gorseller kullanarak dergideki
havay1 internete tagimay1 amaglayan haftasonu.com.tr ‘de RSS 6zelligi yer almaktadir. Cok fazla giincellenmeyen
genis zaman araliklariyla giincellenen magazin sitesinin diger magazin sitelerinden en bilyiik farki advertoriyal
reklam metinleri kullanmasidir. Bes adet reklam metni igeren internet sitesinde iiriin tanitimi yapilmaktadir. Dogan
Medya Grubunun dergi grubu olan Dogan Burda’nin kurumsal avantajlarindan faydalanan haftasonu.com.tr’ de
reklam yogunlugu dikkat cekmektedir.

IPEKYOL It

OL IPEKYOL

Sekil 4. “Samdan.com.tr” nin Ana Sayfa Goriintiisii

SAM DAN DAVETLER CADDELER INSANLAR ROPORTAIJLAR MAGAZIN GUNDEMI

Astroloji Otomobil saglik Gazellik Mekanlar Fotograflar E-Dergi

i /\\1‘3% [

Deniz tutkunlar bir araya  Cesme'deki y-n: projeye
Holwaaiin ang0zal kamntanndan aaldi Bial bartl

Hemen Gez

Turkuvaz Medya Grubu tarafindan fiziki olarak basilan ve satilan magazin dergisi Samdan’in web sitesi olarak
faaliyet gosteren samdan.com.tr ‘nin diger magazin sitelerinden en biiyiik farki multimedya kullanimindaki
eksikligi olmustur. Video kullanmayan internet sitesinde gorsellik 6n plandadir. Bir portal gibi tasarlanan magazin
sitesinin diger farklari ise haberlerin altinda etiket kullanim1 ve e-ticaret 6zelligidir. Samdan dergisinin elektronik
baskisini satin almak ve abone olmak isteyenlere bilgiler veren link ayni zamanda ¢evrim i¢i abonelik imkén1 da
saglamaktadir.
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Sekil 5. “Divamagazin.com” Sitesinin Ana Sayfa Goriintiisii

- &
Magazin DUnqas'nan nlua Y

Lf vaving

ANA SAYFA HABERLERINIZI GONDERIN ABONELIK FORMU BIZE ULASIN KUNYE

BODRUM DA KARMA SERGIDE
BULUSTULAR

Aragtirmaya konu olan magazin siteleri i¢inde igerigi en zayif olan internet sitesidir. Sitenin asil amaci fiziki olarak
yayinlanan Diva adli magazin dergisinin tanitimini yapmaktir. Magazinin ana sayfasinda fiziki olarak yaymlanan
dergilerin sayilarinin kapaklari ve o dergilerde yer alan haberlerin kisa 6zetleri yer almaktadir. Magazin sitesinin
diger magazin sitelerine gore en biiyiik farki abonelik sistemine sahip olmasidir. Dileyen internet kullanicilar
siteye abone olmakta ve kendi kullanici adlariyla siteye giris yapabilmektedir. Aboneligin okurlara sagladig: tek
avantaj ise internet sitesine geri bildirim verme firsati sunmasidir. Abone olarak siteye giris yapan okurlar
okuduklar1 haberin altinda yer alan “yorum yap” boliimiine giris hakki kazanmaktadir. Bu magazin sitesinin bir
diger o6zelligi de fiziki olarak satilan derginin aboneliginin reklaminin yapilmasi ve abone olmak isteyenler form
vermesidir. Divamagazin.com 0zgiin igerik iiretmek yerine daha c¢ok geleneksel medyada yayinlanan fiziki
baskisinin tanitimini yapmaya ¢alisan bir magazin sitesi gibi faaliyet gostermektedir. Sitede yer alan haberlerin
basliklarindan sonra haber detayi i¢in tiklayanlar “devami diva magazin’de..” seklinde bir uyar1 karsilagmaktadir.
Site internet kullanicisini yazili basilan dergiye yonlendirmektedir, bu magazin sitesinin 6zgiin i¢erikli bir magazin
sitesinden ¢ok yazili basilan derginin bir promosyon araci gibi ¢alistigin1 gdstermektedir.

Sonug¢

Tekellesmenin egemenliginde, reklam verenin ve reytinglerin pencesindeki medya kuruluslarinda yaymlanma
olanag1 bulamayan alternatif icerikli yayinlar i¢in internet her zaman 6zgiirliik alan1 olmaya devam edecektir. Ayn1
icerikleri sunan televizyon ve gazetelerin iceriginden sikilan okur i¢in de internet birgok farkli alternatifi iicretsiz
olarak sunmaktadir. internet okurlar1 bir tikla istedikleri yayini segebilme ve zaman kisitlamasi olmadan istedikleri
gibi bilgi ve haberi aninda okuyabilme 6zgiirliigiine sahiptir.

Giinliik hayatimizda magazin, insanlarin can sikici ve i¢ karartan giindemden kagmak, hayatin renkli yonlerini,
iinliiler diinyasindaki ilging gelismeleri takip etmek amaciyla kullandig1 bir eglence aracidir. Magazinin en 6nemli
islevleri giindemi belirleyebilmesi ve goz oniinde olmayan isimleri géz Oniine ¢ikarabilmesidir. Ayrica popiiler
kisilerin yaptig1 yanlis hareketleri desifre ederek onlarin kariyerinde derin yaralar da agabilmektedir. Boylesine
etkili bir gii¢ olan “magazin gazeteciligi” giiniimiizde geleneksel medya organlarinda 6nemini korurken, yeni
medyanin gelismesi ile beraber daha genis erisimlere ulagsmaya baslamistir.

Yeni bir iletisim arac1 olan internetin kitle iletisim araglar1 arasinda yerini almasi ve kisa siirede yayginlagmasinin
etkileri gazetelerde de kendisini gostermistir. Gazetecilerin her tiirlii bilgi, belge ve habere kolaylikla ulagsmasini
saglayan internet, bu haberlerin kitlelere daha hizl1 bir bigimde ulagsmasinda 6nemli bir rol de iistlenmistir. Sosyal
medyanin gelismesi, web 2.0 teknolojilerinin yayginlasmasi ve internet hizinin artmas: multimedyanin da
yayginlagsmasina neden olmustur. Bu gelismeler sonucunda internette yayin hayatin siirdiiren magazin siteleri de
internet haberciliginin tim avantajlarindan faydalanmaya baslamislardir.

Tiirkiye’de 6zellikle 20001i yillardan sonra pek ¢ok internet gazetesi ve dergisi ¢gevrim i¢i ortamda yayinlanmaya
baglamistir. Sayisal anlamda yasanan bu ¢ogalma her zaman icin nitelik ve igerik agisindan zenginlesmeyi
beraberinde getirmemistir. Internet ortaminin 6zelli§ine uygun olarak konseptini sansasyonel haberler, cesitli
dedikodu ve yalan haberler iizerine inga eden bir¢ok magazin sitesi de bu siiregte yayin hayatina baglamistir.
Magazin siteleri 6zelinde degerlendirdigimizde ise, magazin haberciligi yiiriiten baz: siteler tiklanma yariginda
Tiirkiye’ nin en ¢ok tiklanan ilk 1000 sitesi igine girecek kadar basarili olmustur.
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Xsight’in “Internet Haber Siteleri Arastirmasi” verilerine gore Tiirkiye’nin en c¢ok takip edilen bes magazin
sitesinin incelendigi bu arastirma da magazin sitelerinin iki farki grupta konumlandigi goriilmistiir. Birinci
kategoride sadece internet iizerinden magazin yayinciligi yapan siteler yer alirken, ikinci sirada geleneksel
medyada yazili basinda faaliyet gdsteren magazin dergilerinin internet ortamindaki versiyonlar1 yer almaktadir.
Yazili olarak basilan Hafta Sonu, Diva ve Samdan gibi magazin dergileri internet sitelerinde kisitli bir magazin
icerigi sunarken geleneksel medyada — yazili basinda — yer almayan Ugan Kus ve Magazinkolik adli internet
siteleri cok daha kapsamli bir igerik sunmaktadir. Ozellikle Diva ve Samdan ‘m internet siteleri geleneksel
medyada yazili olarak yayinlanan derginin reklamina 6nem vermekte ve internet sitesini daha ¢ok derginin reklami1
icin kullanmaktadir.

Magazin siteleri her ne kadar birer magazin sitesi olarak konumlansa da icerik kategorilerine farkli konular1 da
eklemekte ve birer “aktiiel” ve “sosyal yasam” icerik saglayicisi gibi faaliyet gostermektedir. Magazin
haberlerinin diginda, astroloji —futbol — televizyon haberleri — sinema haberleri — miizik haberleri — moda gibi konu
basliklarinda da igerik sunmaktadir. Internet aracilig ile yaymlanan magazin sitelerinin gérsellige nem verdigi
ve magazini gorsellik araciligi sundugu goriilmektedir. Haber portallarina gére daha biiyiik ¢oziiniirliikte fotograf
kullanan magazin siteleri i¢inde en biiyiik gorsel 999x390 pixel ile Haftasonu.com.tr’de yer almaktadir. internet
ortaminda yayinlanan magazin sitelerinin en Onemli avantaji geleneksel medyada olmayan multimedya
kullanimidir. Magazin siteleri yogun video ve fotograf kullanimina 6nem vermekte ve magazin sitesinin web 2.0
teknolojilerinin sagladigi gorsel ve isitsel 6zelliklerini de kullanmaktadir. Yazili olarak yayinlanan magazin
dergilerinde sadece yaz1 ve fotograf yer alirken, internet ortaminda yayimlanan magazin i¢eriklerinde video da yer
almaktadir. Internet aracihig1 ile yayinlanan magazin sitelerini geleneksel magazin dergilerinden farkli kilan bir
diger 6zellikte onlarin sosyal medya ile olan entegrasyonlaridir. Ozellikle mobil ortamda tiiketilen sosyal medya
araciligi ile haber paylagimina olanak saglayan magazin siteleri i¢eriklerini Facebook — Twitter araciligi ile sosyal
medya platformlarinda da paylagsmaktadir. Ayrica okuyucuya da haberi okuduktan sonra kendi sosyal medya
aglarinda haberi paylagsma imkani sunan magazin siteleri igeriklerinin okurlar1 tarafindan sosyal medya aglarinda
yayilmasini da saglamaktadir. Bu konuda sosyal medyay1 en aktif kullanan magazin sitesi magazinkolik.com ve
haftasonu.com.tr ‘dir. Bu iki internet sitesi okurlarinin yayinlanan haberleri Facebook — Twitter — Google Plus —
Linked In — Stumble Upon gibi sosyal medya aglarinda paylagmasina olanak saglayan baglantilar sunmaktadir.
Magazin sitelerinin sosyal medya varliklar1 incelendigin sadece internet ortaminda igerik sunan ve yazili olarak
basilmayan (geleneksel medyada faaliyet gostermeyen) markalarin sosyal medyada daha aktif olduklar
goriilmektedir. Yazili olarak basilan Hafta Sonu, Samdan ve Diva adli magazin siteleri sadece Facebook , Twitter
ve Instagram hesaplarina sahipken, yazili olarak basilmayan U¢an Kus ve Magazinkolik bu ii¢ sosyal medya agina
ek olarak Google Plus ve Youtube’da hesaplar agmiglardir. UganKus bu hesaplara ek olarak Fan Love (Hotbird)
adli sosyal agda da hesabi vardir.

Tirkiye’de faaliyet gosteren medya isletmelerinin en 6nemli 6zelligi medya isletmesi sahiplerinin koki
gazetecilikten gelen kisiler olmamasidir. Internette faaliyet gosteren ve en ¢ok takip edilen bes magazin sitesinin
sahiplik yapist incelendiginde iki magazin sitesinin sahibinin magazin gazetecisi oldugu gorilmiistiir, diger
Uicliniin sahibi ise gazetecilik disinda faaliyet gosteren is adamlaridir. En ¢ok takip edilen iki magazin sitesi
ucankuscom ve magazinkolik.com’un sahipleri magazin gazetecileridir. U¢an Kus’un sahibi magazin gazetecisi
Can Tanriyar iken Magazinkolik’in sahibi yine magazin gazetecisi olan Nurcan Sabur’dur. Diger magazin siteleri
ise medya holdinglerin sahipliginde faaliyet gostermektedir. Hafta Sonu, Dogan Holding’in altinda yer alan Dogan
Burda, Samdan ise Turkuvaz Medya Grubu’nun biinyesinde faaliyet gdstermektedir.

Geleneksel medya ile yeni medyanin yakinsamasindan payini alan magazin gazeteciligi yeni medyada multimedya
ile beraber kapsamini geligtirmistir. Arastirmada dikkatleri ¢eken bir bulgu da magazin sitelerinin reklam
gelirlerinde geri kalmalar1 olmustur. Geleneksel medyada yayinlanan dergilerin sayfalarinin yiizde 20°ne yakin
bolimiinde reklam varken (reklam sayfalarinda yogunluk varken) internet araciligi ile yayinlanan magazin
sitelerinde fazla reklam yoktur. Aragtirmaya konu olan bes internet sitesinin ii¢iinde birer reklam banner alani
varken, bir tanesinde iki, bir tanesinde de dort banner alani vardir. Geleneksel medyada faaliyet gosteren ve medya
holdinglerin biinyesinde yayinlanan magazin siteleri daha fazla reklam almaktadir. Sadece internet araciligi ile
yayinlanan ve daha kapsamli olan UcanKus ve Magazinkolik sadece bir tane banner reklam alanina sahiptir. Dergi
aboneligi ve advertoriyal reklam igerigine de sahip olan diger dergiler geleneksel medyada sahip oldugu grup
avantajin1 yeni medyada da gdstermektedir. Bu durum yeni medyada arkalarinda bir medya holdingi olmadan,
bagimsiz olarak faaliyet gdsteren internet sitelerinin reklam gelirleri elde etme konusunda zorluk yasadiklarinin
bir delili olmaktadir.
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