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THE CHANGE IN MAGAZINE PRESS IN TURKEY
THE PROBLEMATIC OF MAGAZINE PUBLISHING IN THE EXAMPLE OF
SES MAGAZINE

Mihalis Kuyucu',

' Asst. Prof., Istanbul Aydin University, Turkey, michael@michaelshow.net ,
michaelkuyucu@gmail.com

Abstract

Magazine is a popular content type of publishing for the dominant pop culture who wants to effect
mass culture. Magazine is a diversion method for the ones who want to make people think about
popular things instead of serious subjects. Magazine is the most popular propaganda tool for the
ones who want to make censorship in media and who wants to fiction people for a perception
management under popular culture. The magazine press has developed in Turkey after 1960s
and 1980s with the development of liberal economy. But while this development was in
quantitative way it wasn’'t in qualitative way. The serious and intellectual content of magazine has
changed to asparagus news interrupting to private life of people, gossip news and to news with
sexual content. The aim of this paper is to make an analyze for the development and change in
the magazine press in Turkey in the last fifty years. For this aim there has been done a content
analysis for the most popular Turkish magazine journal SES’ 1964 and 2014 issues. In the end of
the content analysis there has been opened a discussion in the content change of the magazine
press in Turkey in the last forty years and in the position where it come up today.

Keywords: Magazine Press, Journal Publishing, Ses Magazine Journal

T['JRKiYEiDE DEGISEN MAGAZIN BASINI
SES DERGIiS|i ORNEGINDE MAGAZIN YAYINCILIGI SORUNSALI

Ozet

Magazin genis Kkitleleri etkisi altina almak isteyen egemen glgclerin en sik kullandigi yayincilik
turddir. insanlari  ciddi seyler dusinmek yerine populer kiltirin lehine gelisen  konulari
dugsinmesinde bir ara¢ olan magazin 6zellikle gelismekte olan liberal toplumlarda en sik kullanilan
oyalama yontemidir. Medyanin susturulmasi, toplumlarda algi yOnetiminin  kurgulanmasi ve
popller kdltirin iglevliginin  arttinimasinda  aktif bir rol oynayan magazin basini toplumun
islevsizlestiriimesinde ¢ok sik kullanilan propaganda yontemidir. Turkiye’de magazin basini liberal
ekonomik politikalarin yogunluk kazandidi 1960'h ve 1980’li yillarda gelisme saglamistir. Ancak bu
gelisme nicel anlamda yasanirken nitel anlamda yasanmamistir. Entelektiel habercilik anlayisi ile
yapillan magazin haberciligi 6zellikle 1980°'den sonra yerini asparagas haberciligin ©6n planda
oldugu, 6zel hayat, dedikodu ve cinselligin kullanildigi magazin haberciligine birakmistir. Bu
arastirmanin  amaci Turkiye’de magazin basininin  elli ylda yasadidi degisimi analiz etmeyi
amaglamaktadir. Bu kapsamda Turkiye'nin en popller magazin dergisi Ses Dergisinin 1964 ve
2014 yihnda yayinlanan sayilari incelenmis ve igerik analizi yapiimistir. Yapilan icerik analizinde
Tlrkiye’de magazin basininin gecirdigi evreler betimlenmis ve magazin basininin yarim yuzyillk
sureg icinde gegirdigi degisim ve glinimuzde geldidi nokta tartismaya agiimistir.

Anahtar Kelimeler: Magazin Basini, Dergi Yayinciligi, Ses Dergisi,
1.GIRIS

GUndmuz yayincilik anlayisinda ¢ok dnemli bir yere sahip olan magazin, toplumda gordigu talep ile hem
yazili, hem de gorsel basinda genis kitlelere hitap edebilmektedir. Magazin kavrami sansasyonel gazetecilik,
tabloid ve bulvar gazeteciliginin gelismesine paralel olarak ABD’de ve Avrupa’da ortaya ¢ikmigtir. Tirkiye’'de
Mesrutiyet’in ilani sonrasinda gelisen yayincilikta magazin de kendisine yer bulmustur. Cumhuriyet’in ilani
sonrasinda yazili basinda magazin kavrami kultir ve sanat temelli tabanli gelismistir. 1950 yilindan sonra
Turkiye’de c¢ok partili siyasi yasama gecilmesi ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan toplumsal hareketlilik
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sonrasinda daha ¢ok popdiler kiltlr ekseninde gelismistir. Bu dénem ile beraber Turk sinemasinin gelismesi
de magazin basininin gl¢ kazanmasina katkida bulunmustur. Tilrkiye’de magazinin gelismesi 1980
sonrasinda hizlanmistir. 12 Eylil rejiminin yarattiyi sansircu ve siyasi platform sonucunda pek ¢ok basin
isletmesi iceriklerini magazinlestirmistir. 1980 yilindan sonra basin isletmelerine verilen sibvansiyonun
kaldiriimasi gazete ve dergilerin maliyetlerini arttirmis ve basinda tiraj olgusunu 6n plana getirmigtir. Tiraj
odakli gazete yayincilidi magazin agirlikli haber yayincihdinin é6nint agmistir. Bu dénemde gazeteler 1950’li
yillarin aksine magazin olgusunu entelektlel bir bakis acisi ile sunmak yerine sansasyonel bir bakis agisi ile
sunmayi tercih etmistir. Entelektliel bakis agisindan sansasyonel perspektife yonelen magazin basini
asparagas haber ve cinselligi kullanarak genis kitleleri etkileme yéntemine ydnelmistir.

Bu calismada Turkiye’de magazin basininin son elli yilda yasadigi degisimin betimlenmesi amaclanmistir.
Magazin basininin yasadigi evrimin vurgulanmasinin amagclandigi calismada 1964 ve 2014 yilinda
yayinlanan ve Tirk magazin basininin en dnemli dergilerinden biri olan Ses Dergisi 6rneginden hareketle
magazin basininin gegirdigi evrim Gzerinde ¢alisiimistir. Bu kapsamda c¢alismada “TUrkiye’de magazin basini
elli yilda nasil bir deg@isim gegcirmistir?” sorusuna yanit aranmigtir.

2. MAGAZIN BASINI VE OZELLIKLERI

Sozlik anlami ile magazin, para asirma, oyalanma, birini bir seyden uzaklastirma, yoldan ¢ikarma ve baska
alana sokma gibi ifadeleri cagristirmaktadir (Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 8). Magazin kavrami, dilsel kdken
olarak Arapcgadan turetilmistir. Arapcadan Fransizcaya gegen kelime dikkan anlami ile gegmistir. Kelime
bircok Uriin satilan yer olarak agiklanmaktadir. Kok itibariyle kavram c¢ok farkh bilginin yer aldigi yayin
anlamina gelmektedir (Buyukbaykal ve Blylkbaykal, 2007:52).

Magazin gazeteciligi, haber verirken eglendirme islevinde olan bir gazetecilik tlirii olarak kabul edilmektedir.
Fikir gazetelerine oranla magazin gazeteleri daha genis kitlelere hitap etmektedir (Tokgdz, 1981:138). Daha
genis bir bakis agisi ile eglendirirken bilgi vermeyi amaglayan yayincilik tiru olarak da tanimlanan magazin,
bilgilendirmekten 6te, hosga vakit gegirmek, oyalanmak ve giindelik hayatin sikintilarindan bir nebze olsun
kurtulmak icin izlenmektedir (Dagtas, 2006:101). Bu agidan bakildiginda magazin basini daha ¢ok glndelik
hayattan kagis ve eglenme amaciyla tiketildigi sdylenebilir.

Magazin basininda haber vermenin temel amaci slUphesiz okuyucunun ilgisini gekebilmektir. Bu durum
haberlerin kisa, renkli fotograflarla sunulmasina yol agmaktadir. Hi¢bir kavrama, karaktere ve soruna birkag
dakikadan fazla dikkat vermenin gerekmedigini vurgulanmaktadir. Magazin basininda amag insanlari
bilgilendirmekten ¢ok vakit gegirmelerine yardimci olmaktir (Uzel, 2008: 43). Magazin haberinde, diger
haberlerde uyulmasi gereken 5N 1K kurallarinin bazen digina ¢ikilarak, olaylarin ilging ve énemli noktalari
sunulmaktadir. Bu nedenle magazin haberlerini okuyan insanlar, haberin heyecanini yasayarak gunlik
yasamin stresinden uzaklasma firsati bulmaktadir.

Magazin haberciliginde tiketicinin begenecegdi haberlerin yani sira masa basi olarak tabir edilen asparagas
haberlere de yer verilmekiedir. insanlari eglendirmek, modern yasamin monoton, sikici is diizeninden
uzaklastirmak ve beraberinde insan duyularina yénelmek igin gesitli stratejiler gelistiren magazin haberciligi
Ozel alanlarin kamusallagsmasina yol agmaktadir (MEB, 2007: 7). Magazin haberleri daha ¢ok duygulara
hitap etmektedir. Sansasyonel haberin asirisi ise skandal olarak adlandiriimaktadir. Burada gudilen amag
ise insanin ilgisini gekmektir. izleyicide habere karsi ilgi uyandirmak, bu ilgiyi strekli uyanik tutmak magazin
haberciliginin en 6nemli unsurlarindan biridir (Ekin, 2010: 125).

Diger gazetecilik alanlarinda oldugu gibi magazin gazeteciliginin de belirli islevleri bulunmaktadir. Turkoglu
(2002) magazin basininin iki binli yillardaki islevini su sekilde yorumlamigstir:

"Toplum, hayatin karmasasi igerisinde tutunacak bir dal olarak magazini buluyor. Clnkl sec¢im, siyaset,
terér, savas, bilinmez gelecekle' ilgili sorunlari olusturuyor. Toplum da kendini rahatlatan, kafa yormayan
magazini izliyor. Biitiin giin ¢calismis, yorulmus, aksam eve geldiginde rahatlamak istiyor. Magazin habercileri
icin de, halk icin de magazin figiirleri gegici dayanak. Magazin insanda hos duygular olusturan bir dildir,
ancak su anda magazin insanlari rahatsiz edici, insanlarin 6zel hayatina saygi gbstermeyen bir halde.
Medyayi glinah kegisi yapamayacadimiz gibi, halki da kiiltiirel seviyesi diigiik diye suglayamayiz. Sorun
halkin kendini giivende hissetmemesi. Toplumun refahi arttikga bu haberlerin degeri diisecek”

Magazin gazeteciliginin ilk olarak Ingiltere’de denendigi, ardindan ABD ve Avrupa capinda halka déniik
gazeteciligin ortaya c¢ikisi ile gelisim gosterdigi kabul edilmektedir. 1830’lardan sonra gelisen bir uygulama
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olan halka déniik gazetecilik, temelde iki amaca sahiptir. insanlarin ilgisini geken konulari islemek ve ucuza
gazete satmak (Tokgdz, 1981: 139)

Birinci Dinya Savasi sonrasinda, sansasyonel gazetecilik en populer dénemini yagsamistir. Bu siregte hem
Avrupa’da hem de ABD’de sansasyon yaratan sansursiiz resimli cinayet haberleri gazetelerin sayfalarinda
yer bulmustur. Bu dénemde gazeteler tirajlarini artirabilmek igin sampanya dolu banyo kiveti icinde oturan
ciplak dansdz ve elektrikli sandalyede idam edilen katil kadinin resmini basmayi dahi ihmal etmemislerdir
(Tokgdz, 1981: 140). Bu ddénemle beraber dinyada popller gazetecilik kavraminin gelismesine 6nculuk
etmistir. Populer gazetelerin ilk basarili 6rnegi, hem kicik habere yer veren hem de haber ireten New York
Sun gazetesi olmustur. Cagdas gazetecilige de damgasini vuran bu gelisme, James Gordon Bennett ve
Joseph Pulitzer adinda, sansasyonel haber vermeyi kendilerine amac¢ edinen iki Amerikali gazetecinin
onculigiunde gerceklesmistir. Kendi evlenme térenini bile haber yapan Bennett, haberlerinde sokak
cinayetlerine ve sosyete dedikodularina yer vermistir. Bennett gibi sansasyonel haberlere yonelen Joseph
Pulitzer ile William R. Hearst gibi gazeteciler ile sansasyonel gazetecilik akimi hiz kazanmistir (Alemdar ve
Erdogan, 1994: 5-25).

Magazin agirlikli yayin yapan gazeteler Avrupa’da bulvar gazetesi olarak adlandiriimistir. Bu isim bu
gazetelerin 6gleden sonra bulvara serilerek satilmasindan dolayr konmustur. ABD’de ise magazin gazeteleri
tabloid olarak adlandiriimiglardir. Bu gazetelerin en dnemli 6zelligi ise sansasyonel haber vermesi disinda
boyutlarinin ilk ¢ikan ingiliz gazetelerinin boyutlari ile ayni olmasidir (Tokgdz, 1981:140).

3. MAGAZIN GAZETECILIGININ OZELLIKLERI

Magazin haberinin populer olusunun en basta gelen nedenlerinden biri toplumun her kesimine ulagsmasi ve
her egditim dizeyinden okura seslenmesidir. Magazin haberlerinde 6ncelik genellikle Unlllere ve sosyete
olarak adlandirilan zenginlere verilirken Unlllerin 6zel hayatlari mercek altina alinir ve ciddi igerikten yoksun
olan haberler okuyuculara ulastiriimaktadir (Akgin, 2011: 69). Magazin habercilidi, yazili basinda farkh
bigimlerde sunulur

Tablo 1. Magazin Haberciliginin Yazili Basinda Sunum Bigimleri (Soyguder, 2003a: 78)

Gazetenin vitrin sayfasi dahil olmak Gizere hemen her sayfasinda diger haberlerin yaninda,
Gazetelerin 6zel olarak buinyelerinde magazin igin ayirdiklari sayfalarda,

Gazete eklerinde,

Magazin gazetelerinde

Tamami magazin haberlerinden olusan magazin dergilerinde

Magazin gazetelerinde yer alan haberler genellikle ‘renkli haber seklinde kaleme alinmakta ve diger
haberlere gére daha kigisel islenmektedir. Renkli haberi yazan kisi, kendi fikirlerini de ifade etme firsati
yakalamaktadir ve duruma karg! olumlu ya da olumsuz tepki ortaya koyabilmektedir (Tokgdz, 1981: 141).
Magazin haberciliginin haber kaynaklarinin, diger habercilik kaynaklarina oranla daha genis oldugunu
s@ylemek mimkuandidr. Haber toplanirken yararlanilan haber kaynaklarini asagidaki basliklar dahilinde
siralanabilir (MEB, 2007:13):

Tablo 2. Magazin Haberciliginde Haber Kaynaklari

Unlu kigiler Unldlerin kigisel internet internet siteleri
siteleri

Unllerin siklikla gittikleri Unliilerin basin Ajanslar

mekanlarin ¢aliganlari danigmanlari, menajerleri

Yapim sirketleri Kuruma gelen istihbaratlar | Basin bultenleri

Muhabirin haber kaynaklari Diger kitle iletisim Abone olunan ajanslardan gelen
araglarinin yayinlari haberler

Buyulk oteller Buyik eglence merkezleri Yabanci kaynakli yayinlar

Magazin dergileri Sokaktaki insanlar Sosyal Medya

Magazin haberi icinde bulunmasi gereken (¢ ana betimleme vardir ki bunlar; hareket, insan ve yer
Uclistdur. Yazimin glclu olmasini saglayan, hareket betimlemeleridir. Haberin gectigi cevre hakkinda
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okuyucularin fikir sahibi olabilmesi igin haberin gectigi mekanin yeterince betimlenmesi de gerekir. Diger
haberlere kiyasla daha fazla isim ve sifat kullanilan magazin haberleri baslik, giris, gelisme ve sonug olmak
Uzere dort bolimden olusmaktadir (Uzel, 2008: 44). Magazin basinina konu olan kisiler 3 grupta incelenir
(Soyguder, 2003a: 214-216).

Tablo 3 Magazin Basinina Konu Olan Kisilerin Siniflandiriimasi

Unliller (Kamuya mal olmus kisiler): Kamuoyunun tanidigi; kamu gérevlileri, siyasetciler, yazarlar,
sanatgilar, sporcular, is dunyasinin ileri gelenleri gibi UnlG Kigilerdir. Belli bir nedenden dolayi
kamuoyunun ilgisini Uzerinde toplayan, dikkat ceken, kendileri hakkinda bilgi ihtiyaci duyulan kisilerdir.
Siradan insanlar: Kamuya mal olmus kisilerden olmayan, kamuyu ilgilendiren bir olayla anilan kigilerdir.
Arka sayfa/kapak kizlan: Ozellikle tabloid gazetelerin arka ya da Ugiincli sayfalarinda yer alan,
gorsellige hitap eden uydurma haberlere konu olan kisiler (genellikle bayanlar).

Magazini kapsayan haber konulari ¢ok gesitlidir. Toplumun ilgiyle takip ettigi sarkicilarin, oyuncularin,
futbolcularin hayatlari, asgklari, moda anlayiglari; sosyete dedikodulari, astroloji, yemek tarifleri, popler
edlence mekanlari gibi ¢esitli konular magazin haberciliginde kullanilan konular icinde yer almaktadir (Akgiin,
2011: 69).

Magazin haberciliginde fotograf ve gorintilerin 6nemi buyuktir. Bu nedenle, haberi destekleyecek
fotograflar olmadiginda haberler kurgulanmis fotograflarla desteklenir. Bu gibi haberlerin hazirlanmasinda
bazi durumlarda arsiv fotograflari ya da gérintuleri de kullaniimaktadir (Soyguder, 2003b:70-71).

Magazin haberciliginde tekrar ¢ok o6nemlidir. Magazin haberleri yinelenerek insanin duygularindan
yararlanilir. Sansasyonel haberin yodun verildigi durumlarda haber “skandal” olarak adlandiriimaktadir.
Amag izleyicinin ilgisini ¢ekerek habere karsi ilgi uyandirmak ve bu ilgiyi surekli tutmaktir (Tokgoz,
1994:149).

Magazin gazeteciligi, ginimizde en ¢ok elestiriye maruz kalan gazetecilik turidir. Bu konuda yapilan
olumsuz elestiriler gazetecilik mesleginin iginin bosaltilmasi, toplumun yozlastirimasi ve 6zel hayatin
gizliliginin ihlali paydasinda toplanmaktadir.

Magazin haberciligini, kimileri magazinlesmis igerikle Uretildigi icin elestirirken, kimileri de 6zellikle genglerin
ve ekrandan daha 6nce uzaklasmis olan izleyici kitlelerinin yeniden televizyon izlemesine aracilik etmesine
katkida bulundugunu iddia ederek desteklenmektedir. Bu haberlerin hazirlanmasinda 6zellikle magazin ya
da magazinlesmis medyanin tuketicileri olarak bilinen yoksul ve dusuk egitimli kesimlerin deger yargilarinin
da dikkate alindi§1 vurgulanmaktadir. Bu durum bugline kadar medyada egemen olan seckin haber degeri
kavramlarina dogrudan bir bagkaldiri olarak da tanimlanmaktadir (Capli, 2002:101).

Magazin basininin toplumlarda tiketim kaltirind yayginlastirma amacini tasidiyi da savunulmaktadir.
Televizyonda yayinlanan magazin programlari ile tiketim kultirl arasindaki iligki ¢esitli ¢alismalara konu
olmustur. Ergll (2000:138), televizyonda birgok haberin magazin formatina donustirildigini ve bu tar
programlarda yer alan magazin unsurlarinin toplumun geneli tarafindan begenilerek tiketildigini belirtmistir.

Dagtas (2006: 257)'a gore magazin eklerindeki haber ve fotograflar, belli bir kesimin tiiketim harcamalarini
ve yasam tarzlarini okuyuculara aktarmaktadir. Bu haber ve fotograflar tiketime ydnelik belli bir yasam
tarzini sunan igerikler olarak izleyicilere sunulmaktadir.

Magazin haberlerine olumlu yaklasan arastirmacilar ise magazin haberlerinin toplumsal gerilimi azalttigini,
modern toplumun bireylerini gindelik hayatin sikintilarindan uzaklastirdidini, insanlara gelecege yodnelik
umut verdigini, yagsami onlar i¢in daha gekilir hale getirdigini savunmaktadirlar (Soyguder, 2003b: 62).

4. TURKIYE’'DE MAGAZIN BASINININ GELIiSimi

Cumbhuriyet 6ncesinde magazin, basina ilk olarak dergiler aracihdi ile giris yapmistir. Bu kapsamda
yayinlanan ilk magazin dergisi 1908’de F. Sabri Duran ve U. Esat dnculigunde c¢ikarilan Resimli Kitap’tir
(Topuz, 2003: 389). Bu dénemde popller olan yayinlardan biri de Sehbal Mecmuasi olmustur. Gerek baski
ve fotograf kalitesi, gerekse igeridi ile Sehbal Mecmuasi 1908—-1914 arasinda alaninda énemli bir boglugu
doldurmustur (Prator, 1997: 55-65). istanbul basinin en faal gazetecisi Sedat Simavi 1916’dan 1919’a dek

ISBN: 978-605-64453-2-3



2-4 February 2015- Istanbul, Turkey

Proceedings of INTCESS15- 2" International Conference on Education and Social Sciences 452

magazin ve mizah igerikli bircok dergi yayinlamigtir. Bunlar arasinda dikkati ¢ekenler: 1916—1917 vyillari
arasinda yayinlanan “Hande” adli mizah dergisi, 30 Ekim 1918%den 1 Temmuz 1919"a kadar 59 sayi
yayinlanan ve kendisinin de karikaturler ¢izerek katkida bulundugu, renkli kapaklariyla dikkat ¢ceken “Diken”,
her biri sadece bir sayi ¢ikmig olan “inci”, “Yeni inci” ve “Hanim” adli kadin magazin dergileridir. Dénemin
diger dikkati ceken dergileri ise; Zekeriya Sertel“in yayinladigi “Buyik Mecmua” adli resimli magazin dergisi,
Refik Halit Karay’'in “Aydede” isimli mizah dergisi ve Mehmet Rauf'un ¢ikardigr “Sis” adli kadin magazin
dergileridir (Duran, 1998:151).

Cumhuriyetin ilanindan sonra halkin sevdigi kisilerin 6zel yasamlari 1950’lerin basina kadar yazili basinda
yer almistir. Bu donemde magazin basini 6zellikle sosyal alandaki yeniliklerin en blyUk destekgilerinden biri
olmustur (Buylkbaykal ve Biylkbaykal, 2007: 53).

Cumbhuriyet déneminde yayimlanan ilk magazin dergisi Sedat Simavi'nin yayinladigi “inci Dergisi"dir. 1924
yilinda yayin hayatina baglayan bir bagka magazin dergisi de, “Resimli Ay” adli dergi olmustur. Dergi, halkin
kiltir duzeyini yikseltmeye donuk bir magazin anlayisi sergilemistir. Dergide, bir kadin yazar olarak Sabiha
Sertel'in yazilari yayinlanmig, saltanatin biraktigi ekonomik, toplumsal, kdltirel c¢arpikhklar, halkin
anlayabilecegi yalin bir dille ele alinmigtir (Arberkli, 2011: 101).

Sedat Simavi’nin yayinladigi bir bagska magazin dergisi de, “Yedigiin” adli dergi olmustur. 1932—1950 yillari
arasinda 36 sayfa yayinlanan dergi, Harf Devrimi'nden sonra Turkg¢e yayinlanan en énemli yayin organi
olmustur. Dergi, 1940’larda yasanan kagit bulma sikintisi nedeniyle, sayfa sayisini yirmiye disurmustar.
Dergide, aile konusundaki yazilara 6zel énem verilmistir. ‘Ev Doktoru’ adinda pratik bilgilere yer verilmis,
okuyucu mektuplari ve konu segimleriyle okurlarla interaktiflik gelistiriimis ve genis bir okuyucu kitlesine
ulasiimistir (Arberkli, 2011: 101).

“Yedigin” déneminin en ¢ok satan dergilerinden biri olmustur. Bol fotografli magazin yazilarina, edebiyat
Uzerine makalelere, anilara, roman tefrikalarina ve roportajlara yer veren derginin tiraji bir ara 54 bine
ulagsmis ve 1950 yilina kadar yayin yasamini sirdtrmustir (Duran: 1998:191).

1945’lere kadar Tirkiye’de yayinlanan magazin dergilerinde, egitim ve bilgilendirme temel amag¢ olmustur.
1948 yilinda uygulanan Marshall Plan’nin kabulinden ve DP’nin iktidara gelmesinden sonra Tirkiye'de
Amerikan yasam bicimi egemen olmaya baglamistir (Ekin, 2010: 128). 1950 sonrasinda magazin basini bir
yandan siyasal skandallardan beslenirken, sinema sektorine de agirlik veriimeye baslanmistir. Ayrica
degisen sosyal yasam tarzinin bir sonucu olarak istanbul sosyetesinin ortaya gikmasi, ginimizde
anladigimiz sekli ile magazin basinin temellerinin atilmasina yol agcmigtir (Buyikbaykal ve Buyukbaykal,
2007: 53). Sinema uretiminin yayginlastigi yillar olan 1950'ler ve sonrasindaki dénemde sinema filmleri ve
sarkicilar konu alan dergiler yayimlanmistir. Unlilerin 6zel yasamlari sansasyonel olaylar hikayelestirilerek
bu dergilerin ¢gok sattiriimasi amaglanmistir. 80'li yillara kadar stiren bu donemde magazin basinina eklenen
yeni 6gelerin; firsatgilik ve girisimciligin kiskirtiimasi, kiltir-sanat konularinin éneminin giderek kaybetmesi,
salt eglendirici icerigin ¢odalmasi, soguk savasin getirdigi anti-kominizm propagandasi, cinsellige iliskin
konularin toplumsal degerlerden ve degerlendirmelerden siyrilarak sunulmasi, Kkolektif ikonlarin 6zel
yasamlarinin sorumsuzca ele alinma aliskanhginin gelismesi ile 6zetlenebilir (Oktay, 2002: 91).

1952 yilinda Sevket Rado tarafindan gikarilan ve ilk defa Tifdruk teknigiyle basilan Resimli Hayat, bicim ve
icerik agisindan yuksek bir dizey yakalamigtir. Bu dergi daha 6nce yayinlanan magazin dergileri gibi kadina
yonelik konulara agirlik vermigtir (Arberkli, 2011: 103).

1960’larda Ulke ¢apinda ortaya cikan ekonomik gelismelere paralel olarak buyuk kentlerde gece yasami da
hareketlenmeye baglamistir. Ozellikle Anadolu’nun kiglk yerlesim yerlerinden gelen ciftgiler, Grinlerinin
satis1 sonrasinda eglence amaciyla buylk sehirlerin gece yasamini renklendirmislerdir. Bu dénemde
yasanan en oOnemli gelisme ise igeriginde daha c¢ok halkin anlayacagi dile agirlik veren Gilinaydin
gazetesinin 1968’de yayin hayatina baglamasi olmustur (Blytikbaykal ve Blytkbaykal, 2007: 53). Glinaydin
gazetesi kullandigi blylk resim ve bagliklar ile kisa ve 6z haber kullanimiyla buyik bir tiraj patlamasi
gerceklestirmistir. Tirk basininda magazin haberlerinin igerikleri incelendiginde, 6zellikle 1950—1970 yillar
arasinda magazin haberlerinde ciddi bir degisimin basladigi goérilmektedir. Yayinlanan tiyatro, muizik,
sinema, yazin, roportaj, tartisma, elestiri ve degerlendirmelerin zamanla azaldi§i gérilmektedir. Bu dénem
gazetelerde, fikir gazeteciligi yerini satis agirlikh bir anlayisla tretilen magazin haberlerine birakmistir (Ekin,
2010: 128). 1970'li yillarda magazin basinina Veb Ofset’in yayinladidi “Gun” (1972) ve Hurriyet gazetesinin
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“Kelebek” adli eki de (10 Eylil 1972) eklenmistir.

1980 sonrasinda Turkiye yeni bir siyasal ve ekonomik yapilanmaya girmistir. Bu durum medya sistemi
Uzerinde de dogrudan etkilerini gdstermistir. Ozellikle farkli sermaye gruplarinin medya alanina girmesi; 6zel
radyo ve televizyonlarin yayginlasmasi kalite, sayfa sayisi ve ¢esit agisindan medyanin ¢esitlenmesini ve bir
sanayi haline gelmesini saglamistir (Konyar, 2002: 191). Basin disI sermayeye badimli olarak hareket eden
bir sektér haline gelen yazili basin okuyucunun dikkatini gekmek ve hedefini genisletmek agisindan biyuk
medya plazalari olustururken teknolojiden de faydalanmistir. Teknolojinin ulastigi boyutlar igerik acgisindan
da yazili basini degisime suriklemistir. Okuyucu kaygisi tasiyan bir sektor haline gelen basin dislince
gazeteciliginden magazin ve sansasyonel gazeteciligine dogru yonelmistir (Cereci, 1992:35).

1980 oncesinde fikir ve kitle gazeteciliginde gorilen gelisme egilimi, 1980 sonrasinda yerini magazinlesme
ve bulvar gazeteciligine terk etmistir. 12 Eylil 1980 Askeri darbesinin ardindan basin Uzerinde yogunlasan
baskilar nedeniyle gazeteler siyasi haber yapmak yerine magazin haberciligine yonelmistir. Darbe sonrasi
gerek toplum gerekse basin, 1980 6ncesindeki asiri politizasyona bir tepki olarak apolitik konuma gelmistir
(Gzgen, 2004: 469).

1980 yilindan sonra yayinlanan gazeteler okuyucunun ilgisini kazanmak igin eglendirme 6zellikleri agir
basan, yorum ve sistemi sorgulamaktan kaginan haberlere yonelmistir. Bu gelismenin en somut
orneklerinden biri de “Tan Gazetesi’nin yayin hayatina baglamasidir. Bu dénem yayinlanan ve yuksek tirajlar
elde eden gazetelerin ¢cogunda cinsellik, magazinciler tarafindan pornografiye donusturilmis, insanlarin
ilgisiz kalamayacagi seks dedikodulari renkli fotograflarla okurlara sunulmustur (Ekin, 2010: 130).

90’h yillarda yayin hayatina baslayan 6zel sermayeli televizyonlar, magazin basininin ¢ok daha genis
kitlelere ulagsmasini saglamistir. Bu dénemde yayinlanan magazin programlarinda ciddi bir artis yasanmistir.
Futbolcu, sarkici ve hatta siyasetgilerin 6zel yasamlarinin konu olarak islendigi magazin programlari magazin
basininin magazin medyasina dénismesini saglamistir. Gazete ve dergilerde olan magazin 6zel sermayeli
televizyon kanallari ile beraber 1990’lardan sonra gorsellesmis ve televizyon mecrasina da tasinmistir. TRT
déneminde magazin basini sadece gazete ve dergilerle sinirli ilen 6zel sermayeli televizyon kanallarinin
artmasi ile beraber magazin televizyona da tasinmistir.

Televizyonlarda yayinlanan “Televole”, “Pazar Keyfi’ , “Ugan Kus” gibi programlar yuksek reytingler almistir.
Bu silire¢ ana akim televizyonlarinin ana haber blltenlerinde de aktiel haber baslidi altinda magazin
haberlerinin yayinlanmasina kadar varmigtir.

Televole programciligi ticari yayinciligin ilk yillarinda yayinlanan spor programlarinin sonlarina dogru
magazin haberlerine yer veriimesi ile baglamistir. Onceleri spor programlarinin kiigik bir bélimni olusturan
bu haberlerin gérdugi ilgi Gzerine, bu tir haberlerin olusturdugu bagimsiz magazin programlari uretiimeye
baslamistir. Bu programlarda Unli futbolcularin, sporcularin ve sonra giderek podyum, sinema ve televizyon
Unlilerinin 6zel yasamlari ve ask iliskileri ekrana getirilmeye baglamistir. Paparazzi olarak da adlandirilan bu
programlar, gergek yasam Oykdlerinin magazin agirliklh devam programlari olarak degerlendirilebilir.
Yayinlanan magazin programlarinda manken, sarkici, sovmen, futbolcu gibi edlence endustrisinde bas rol
alan kigilerin yasamlari sunulurken, beraberinde tuketim kultarU izleyicilere aktarilmaya calisiimigtir. 2014
yilinda hemen hemen tim televizyon kanallarinda en az bir tane magazin programi yayinlanmaktadir.

Tablo 4. 2014 Yilinda Televizyon Kanalarinda Yayinlanan Magazin Programlari

Program Kanal
Cumartesi Surprizi Show TV
Pazar Surprizi Show TV
Show Dunyasi Show TV
Dizi TV ATV
Zahide ile Yetis Hayata ATV
Magazin D Kanal D
iyi Seyler TRT 1

En Guzel Bolim Star TV
Sdylemezsem Olmaz Beyaz TV
Medyatik Beyaz TV

ISBN: 978-605-64453-2-3



2-4 February 2015- Istanbul, Turkey

Proceedings of INTCESS15- 2" International Conference on Education and Social Sciences 4>4

Magazin gunimuz yazili basininda hemen hemen tim gazetelerin iceriklerinde yer almaktadir. Gazeteler
sayfalarinda magazin bélimleri tarafindan hazirlanan igeriklere yer verirken ayrica degisik markalarla
magazin ekleri de yayinlamaktadir. Hurriyet'in “Kelebek”, Sabah’in “Sabah’la Gunaydin” , Milliyet
Gazetesi'nin “Cadde” , Vatan Gazetesinin “Makaron” eki, hafta ici ayri bir magazin eki olarak verilmektedir.
GuUnlUk gazetelerin verdigi magazin eklerinin diginda haftalik ya da aylik periyotlarla yayinlanan Alem, Hafta
Sonu, Hello, $amdan Plus, Diva ve Ses gibi magazin dergileri de yayinlanmaktadir. Bu dergilerin tirajlari ise
ortalama 3 ile 5 bin adet arasinda degismektedir. 2014 yilinin Eylil ayinda en yuksek tiraja sahip magazin
dergisi 4.300 adet tiraji olan Hello dergisi olmustur.

Magazin basini iki binli yillarda internet medyasinin gelismesi ile kendisine bir mecra daha bulmustur.
Magazin basini k&gittan cikarak internet sitelerine tasinmistir. Magazinci.com, Ucankus.com, Gecce.com ,
Magazinkolik.com, Sacitaslan.com gibi pek c¢ok popiler magazin sitesi internet araciigi ile magazin
haberciligi yapmaya baslamistir. Bdylece gazete ve dergiler araciligi ile yazili basinda baslayan magazin
basini televizyon ve internet gibi diger mecralara da girmis ve Turkiye’de glicl azimsanmayacak bir magazin
medyasinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

5. ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Bu calismanin amaci Tirkiye’de magazin basininin popduler kiltir ve medyanin gelismesine paralel olarak,
elli yilda yasadigi degisim hakkinda tespitlerde bulunmaktadir. Nitel bir ¢galisma olan bu arastirmada igerik
analizi yapilmistir. icerik analizi, psikoloji, sosyoloji, tarih, edebiyat, gazetecilik ve siyasal bilimler gibi farkli
alanlarda degisik amaclar kullanilan bir arastirma yontemidir. Davraniglari dogrudan dogruya gdzlemlemek
yerine, bireylerin veya kurumlarin sembolik davraniglarini veya iletisim materyallerini (kitap — gazete — TV
gibi) cdzimlemeye dayanir (Ogilmis, 1991:215). Stone’a gére icerik ¢dziimlemesi ayrismis ilgilerin,
tutumlarin bir dokiiman ya da bir mesajin igerdigi konularin kapsamini degerlendirmek icin kullanilan bir
sistemdir (aktaran, Holsty, 1968). igerik analizi yazilan ve séylenenin, hazirlanan agiklayici yénergeye gore
ne kadar siklikla sdylendiginin bulunmasidir (Aziz, 2014:133). Arastirmada Ses Dergisi 6rneginden hareketle
icerik kodlamasi yapilmistir. igerikler kategorilestirilmistir. Kategorilestrmede en énemli asama verilerin
siniflandirilacag! kategorileri belirlemektedir. Berelson igerik analizinde en sik kullanilan kategorileri icinde
“konu” , “ yon” , “aktor’, “hedef” gibi kategorileri siralamistir ( Aktaran Holsyi,1968). Bu kapsamda 1964 ve
2014 yilinin Agustos — Eylil — Ekim ve Kasim ayinda yayinlanan Ses Dergileri ile ilgili yapilan icerik
analizinde derginin icerigi ile ilgili yapilan kodlamalarda kategoriler “konu” esasina goére belirlenmigtir. Konu
basliklarina gore ayrilan kategorilerin disinda fotograf kullanimi da incelenmis ve sozel icerik ile gorsel igerik
arasinda ki denge de analiz edilmisgtir.

Orneklemde segilen SES Dergisi ilk olarak 1956 yilinda yayinlanmaya baslamistir. Turkiye'nin belirli en uzun
slire yayinlanan magazin dergisi olan Ses, ilk yayinlandiginda aylik sinema — moda- muzik dergisi olarak
konumlanmigtir. 1960h ve 1970li yillarda dizenledigi sinema artisti yarismalarinda Hilya Kogyigit, Tamer
Arslan, Ediz Hun, Tarik Akan gibi isimleri sektdre kazandirmistir (Yarbag,1968) Seksenli yillara kadar
araliksiz yayinlanan Ses Dergisi uzun bir sire yayinina ara verdikten sonra 2013 yilinda yeniden
yayinlanmaya baslamistir. 1956 yilinda yayin hayatina baglayan SES Dergisi ginimuzde yayinlanan en eski
magazin dergisidir.

5.1 Bulgular

Ses Dergisinin 1964 yilinda ki sahibi ayni zamanda Hayat Dergisi’ni de yayinlayan Sevket Rado olmustur.
Derginin imtiyaz sahibi ve nesriyat mudiri Sevket Rado, sorumlu yazi igleri midur ise Cetin Emeg olmustur.
2014 yihinda yayinlanan Ses Dergisinin sahibi ise Yapim Ekibi Prodiksiyon kurulu bagkani Ahmet Oran
olmustur. ki derginin yayin sahipligi yapisi incelendiginde Sevket Rado’nun gazeteci kdkenli bir basin
isletmesi sahibi iken, Ahmet Oran’in is adami kokenli oldugu gériilmektedir. iki basin isletmesi sahibinin bu
farklihg1 Turiye’de medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisimin en énemli 6rneklerinden biri olarak
dikkatleri cekmektedir. 1980 yilindan 6nce yayinlanan gazete ve dergilerin sahipleri kdku gazetecilik ve
yazarliktan gelirken 1980 yilindan sonra basin is adamlari tarafindan yatirim yapilan bir alana dénismustur.
Bu durum 1990’larda hizlanmis iki binli yillarda ise zirve yapmistir. Ses Dergisinin elli yil sonra incelenen
2014 sayilarinda goérilmektedir ki dergi bir is adami tarafindan finanse edilmektedir. $evket Rado’nun
yayinlandigi Ses Dergisi yatay yonde bliyliyen bir basin igletmesi iken Oran’in sahipliginde yayinlanan dergi
dikey yonde biyime gostermistir. Sevket Rado ayni donem ‘Ses’ Dergisi ile beraber donemin popdler bir
diger dergisi ‘Hayat’ Dergisini de yayinlamistir. Oran ise internet alaninda yatirimlar yaparak dergi ile paralel
olarak bir internet portali ve internet radyosu ve video — web TV kurmustur.
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Dergi 1964 yilinda 125 Kurusa satilirken, 2014 yilinda 10 TL'ye satilmaktadir. Bu satis fiyati ddviz cinsinden
incelendiginde derginin fiyati 1964 yilinda 0,13 $, 2014 yilinda ise 4,54 $ olarak hesaplanm|§t|r.1 Elli yilik
araliklarla incelenen iki derginin satis fiyatinda Turk Lirasi bazinda ve Dolar bazinda ciddi bir artis
go6rulmektedir. Dergi 2014 yilinda Turk Lirasi olarak 8,3 kati, dolar olarak 34,9 kati fiyata satiimistir. Derginin
Ozellikle 2014 yilinda dolar karsihdi fiyatinin daha yiksek olmasi Turk lirasinin elli yilda gegirdidi evrim
hakkinda ipuglari verirken, dergi ve gazetelerin doviz karsisinda ki ekonomik gugsuzliguni de
gOstermektedir.

Ses Dergisi incelendigi her iki ddbnemde de yilksek kalitede ka&dida basiimis ve donemin matbaa kosullarina
goére kaliteli bir baski ile okurlarina sunulmustur. 1964 yilinda yayinlanan sayilarda tamamen olmasa da
renkli fotograflar kullaniimis, 2014 yilinda yayinlanan dergi ise tamamen kuse kagida basiimistir. Dergi 1964
yilinda 32 sayfa yayinlanirken, 2014 yilinda ki baski 122 ile 126 sayfa araliginda yayinlanmistir. Bazi aylar
122 sayfa basilan dergi bazi aylar 126 sayfa olarak basilmistir. Sayfa sayisindaki farkllik derginin aldigi
reklam-ilan sayisina gore degismistir. Fazla sayida reklamin oldudu sayilar 126 sayfa basiimistir.

Ses Dergisinin 1964 ve 2014 yillarinda yayinlanan sayilarina yapilan igerik analizinde dergi su basliklar
altinda incelenmis ve elde edilen veriler gruplanmistir:

Dergide yer alan reklam sayisi

Dergiye reklam veren sektorlerin 6zellikleri

Dergide yer alan icerik basliklari

Dergide yer alan haber basliklari

Dergide kullanilan haber sayisi

Dergide yer alan haberlerin dzellikleri

Dergide kullanilan fotograf sayisi

5.2 Dergide Yer Alan Reklamlar

Ses Dergisinin 1964 yilinda yayinlanan sayilarinda yayinlanan reklamlar daha azken 2014 vyilinda
yayinlanan reklamlar daha fazla sayida olmustur. Derginin 1964 yilinda yayinlanan reklamlari daha ¢ok bilgi
vermeye yonelik tasarlanirken, 2014 yilinda yayinlanan reklamlarda daha fazla gorsel icerik kullaniimigtir.
Dergi reklamciliginin elli yilda gegirdigi sézelden gorsele olan degisim bu iki derginin reklamlarinda da géze
carpmaktadir. 1964 yilinda yayinlanan reklamlarda dikkat ¢ceken bir diger dzellik ise ¢cok az sayida tam sayfa
reklamin olmasidir. 2014 yilinda yayinlanan reklamlarin tamami en az bir tam sayfa olmus, bazi reklamlar
ise iki tam sayfaya kadar ¢ikmistir.

i xSk o e
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Sekil 1. 1964 ve 2014 Yillarinda Yayinlanan SES Dergilerinde Yer Alan Reklamlar

1 TC Merkez Bankasi ve Kalkinma Bakanlig1 verilerine gore 1964 yilinda 1 Amerikan Dolarmin ortalama kuru 9,0 Tiirk
Liras1 iken 2014 yilinda
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Dergide yayinlanan reklamlar hem ebat olarak hem de igerik olarak farkhlik gostermektedir. 1964
yilinda bir sayfaya birden fazla reklam alinirken, 2014 vyilinda bir sayfaya tek reklam alinmistir.
Dergide 1964 yilinda kullanilan reklamlarda bilgi ve goérsellik daha esit orantili iken, 2014 yilinda
yayinlanan reklamlar daha gorsel odakli olmustur. 2014 wyilinda yayinlanan reklamlarda bilgi
geride planda kalmis gorselik ©6n plana gecmistir. Bu bulgu dergi reklamciliinda elli yilda
gorselligin daha 6n plana geldigini de gostermektedir.

Dergilerde yayinlanan reklamlarin sayisi ve tirlerinde de ciddi farkhhklar goértilmektedir. 1964 yilinda
yayinlanan Ses Dergisi incelendigi donem boyunca her sayisina ortalama 6,25 reklam diserken, 2014
yilinda bu ortalama sayi bagina 14,75’e ¢gikmistir.

Tablo 5. Ses Dergisinde Yayinlanan Reklamlarin Sayisi

Agustos Eylil Ekim Kasim
1964 5 7 12 7
2014 15 13 13 18

Dergilerde yayinlanan reklamlarin sektérel dagilimi incelendiginde ise 1964 yilinda yayinlanan Ses
Dergisinin daha genis bir reklam portféyltine sahip oldugu gérilmektedir. 1964 yilinda mizik endustrisi, temel
tiketim malzemeleri gibi genel hedef kitleye seslenen sektorler de dergiye reklam verirken, 2014 yilinda
daha ¢ok AB Grubu olarak adlandirilan sosyo — ekonomik seviyesi Ust olan hedef kitleye seslenmek isteyen
artin ve hizmetlerin reklam verdigi goértimustar.

Tablo 6. Ses Dergisine Reklam Veren Sektorler

1964 2014
Dis Macunu Finans- Banka
Boya Turizm
Saglik Sigortasi Saat
Kitap Yat Kiralama - Marina
Muizik Albimu Kiyafet - Tekstil

Muzik Enstrimani Mobilya

icecek - Maden Suyu
) Cafe Bar - Gece
Kadin Kozmetik Urinleri | Kullbu

Finans- Banka AVM
Film Reklamlari

Mutfak Egyalari

Radyo Kanali Reklami

Restaruant

Kolonya

Boya

Kozmetik - Parfim

Ev Egyasi- Hali

5.3 Dergide Yer Alan igerik

1964 yilinda yayinlanan SES Dergisinde 2014 yilinda yayinlanan dergiye gore bazi farkh iceriklere sahiptir.
Bunlar Fotoroman — Bulmaca- Yarigma ve Poster bashgi altinda okuyucuya sunulan igeriklerdir. 1964 yilinda
yayinlanan sayilarin en populer igeriklerden biri fotoroman bashgi altinda sunulan resimli hikayeler olmustur.
Derginin incelenen sayilarinda ortalama iki ile ¢ arasinda degisen adetlerde fotoromanlar yayinlanmistir.
Fotoromanlar iki sayfa olarak sunulmustur. incelenen sayilar iginde yer alan fotoromanlar ve adlari séyledir:
“Seytan Ruhlu Kadin” — “Yabanci” — “Her $ey Bir Anda Oldu” — “Son Randevu” — “Cenette Bulusalim”.
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SEYTAN RUHLU KAOIN

Sekil 2. 1964 Yilinda Yayinlanan SES Dergilerinde Yer Alan Fotoromanlar

1964 yilinda yayinlanan dergide bulmaca ve poster de sunulmustur. Okurlara aylk takvimli posterler sunan
dergi ayrica okurlarina yuksek meblagl hediyeler sunan promosyonlarda yapilmigtir. Bu promosyonlardan
en onemlisi Sigli ilgesinde yer alan bir “daire” olmustur. Dergi kuponlar yayinlayarak okurlarinin bu kuponlari
toplayarak Sislide yer alan bir daire kazanma sansi sunmustur. “Apartman Dairesi Kupon ve Kurasi” adiyla
hazirlanan promosyon ¢alismasinin sonunda bir dergi okuru daire kazanmigtir. Promosyon yayin grubunun
diger dergisi Hayat Dergisi ile ortaklasa yapiimis, promosyonun finansal destekleyicisi ise Yapi Kredi
Bankasi olmustur. Ses Dergisi “Hayat Dergisinin tertipledigi ikramiyeye Ses Okuyuculari da ayni sartlarla
katilabileceklerdir” duyurusu ile iki derginin okurunu tek promosyonda birlestirmistir. Bu dergi sahibinin yatay
yonde buylime gdsterirken iki mecrayi ortak bir tanitim paydasinda kullandigini géstermektedir.

Ses Dergisinin okurlarina sundugu bir diger promosyon calismasi ise geleneksellesen “Film Yildizi
Yarigmasi” olmustur. Dergi sinema sektériine kazandirilmak Uzere bir bayan bir de erkek kapak yildizi igin
yarisma yapmistir. Bu yarisma kapsaminda dergi bir kupon yayinlayarak yarismaya katilmak isteyenlerin bir
fotografi ile birlikte bu formu dergiye géndermesini istemistir. Formda yarismaya katilmak isteyenlere dogum
tarihi ve yeri, tahsil derecesi, medeni hali gibi bilgiler sorulmustur. Ses Dergisi yarismada birinci olacak kapak
yildizina 100 bin lira (11.111 Amerikan Dolari) 6dul verdigini agiklamistir. Bu iki promosyon calismasi
derginin tiraj attirmak igin agresif bir promosyon stratejisi gelistirdigini gdstermektedir. 2014 yilinda
yayinlanan Ses Dergisinde bu igeriklerin hig biri yer almamigtir.

Kose yazilarina gore incelendiginde 1964 yilinda yayinlanan Ses Dergilerinde sadece derginin imtiyaz sahibi
Sevket Rado tarafindan yayinlanan bir sayfalik kdse yazisinin yer aldigi gorilmektedir. Sevket Rado
derginin sahibi ve basyazar olarak bir sayfalik bir kdse yazisi hazirlamistir. Bu gelenek dénemin tim dergi
ve gazete basyazarlari tarafindan yapiimistir. 2014 yilinda yayinlanan dergide ise daha fazla sayida kdse
yazisi yer almaktadir. Dergide yayin ydnetmeninin editér yazisinin yaninda mizik, saglik ve psikoloji
basliklarinda kdése yazilari yer almaktadir. Bu kose yazilari ¢eyrek sayfa olarak dizayn edilmistir. 1964
yilindaki kdse yazisi ise tam sayfa olarak okurlara sunulmustur.

Derginin 1964 yilinda yayinlanan sayilarinda haber sayisi haber basliklari ile esit oranda iken, 2014 yilinda

yayinlanan sayilarda ayni haber bashigi altinda birden gok haber yer almistir. iki ddnemde yayinlanan
dergilerde yer alan haber baslik ve haber sayisi ise sdyle olmustur:
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Agustos Eylul Ekim Kasim
1964 - Haber Baslik ve Haber
Sayisi 16 15 13 10
2014 - Haber Baslik Sayisi 16 15 15 18
2014 - Haber Sayisi 199 277 153 151

1964 yilinda yayinlanan dergide bir haber bashigi altinda bir tek haber yer alirken, 2014 yilinda yayinlanan
dergilerde bir haber baghgi altinda birden ¢ok haber yer almaktadir. 1964 yilinda yayinlanan haberler daha
uzun ve bir ile iki sayfa uzunlugunda iken, 2014 yilinda yayinlanan haberlerde spot haber mantig
kullaniimistir. Kisa metinlerle hazirlanan haberlerde buyik goérseller kullaniimis ve haberler bir tam sayfa
veya yarim sayfa yer kaplamistir. Bu sebepten dolayr 2014 yilinda yayinlanan dergide daha fazla sayida
haber yer almistir. 1964 yilinda yayinlanan dergide iki sayfaya ortalama bir haber diserken, 2014 yilinda
yayinlanan dergide bir sayfaya bir buguk haber diismustir.

Derginin haber igerikleri incelendiginde 1964 yilinda yayinlanan haberler igeriklerine gére kategorilesmemis
iceriklerine gore siralanmistir. 2014 yilinda ise yayinlanan haberler kategoriler altinda okura sunulmustur. Bu
kategoriler ‘Sokak Stili’ , * Roportaj’, ‘Stil Sahil’ , ‘Backstage’, ‘Magazin’, ‘Yabanci Magazin’, ‘Moda’, ‘Mekan’,
‘Saglik’ gibi basliklar altinda okuyucuya sunulmustur. iki farkli ddnemde yayinlanan dergilerde dikkat geken
bir diger konu da 2014 yilinda yayinlanan dergide daha fazla sayida ingilizce kelime kullaniimistir. 1964
yilinda yayinlanan dergilerde ise dogru Tiirkgeye daha fazla 6zen gosterilmis ve hicbir ingilizce kelime veya
bashk kullaniimamistir.

Yayinlanan haberlerin igerikleri incelendiginde ise 1964 yilinda yayinlanan Ses Dergisinin haberlerinde su
ozellikler gdze garpmaktadir:

-Fikir gazeteciligi daha yUksek,

-Yabanci basindan icerik saglanmaktadir, yabanci mizik ve yabanci sinema icerigi

-Daha yogun yabanci kaynakl igerik sunulmaktadir,

-Daha az sayida fotograf ve daha fazla sayida metin kullaniimaktadir,

-Derginin daha ¢ok batiya donik bir yizi vardir,

2014 yilinda yayinlanan Ses Dergisinin haber igeriginin 6zellikleri ise soyle siralanabilir:

-Cok sayida haber yer almaktadir, haberler kisa metinlerle hazirlanmis spot haberler olarak kurgulanmistir,

-Yayinlanan roportajlar daha uzun ve gok sayfali kurgulanmistir. Kapak olan kisinin roportaji sekiz ile on
sayfa arasinda sunulmustur,

-Haberlerde c¢ok sayida fotograf kullaniimistir, bu agidan ele alindiginda dergi okunan bir dergi olma
6zelliginden ¢ok seyredilen bir dergi gibi konumlanmistir,

-1964 yilinda yayinlanan dergiye gore daha az metin kullanilan 2014 dergisinde daha kiguk yaz fontlari
kullanilmis ve daha buyik boyda fotograf kullaniimigtir,

-Her iki dénem yayinlanan dergilerde cinsel igerikli fotograflar kullanilmis ve kadin temasi cinsel bir obje
olarak sunulmustur.

—ky

Sekil 3. SES Dergisinde Yer Alan Cinsel igerikli Fotograflar (1964 ve 2014 Yih)

- i
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1964 ve 2014 yillarinda yayinlanan Ses Dergilerinde sinema oyuncusu Nebahat Cehre ile yapilan bir réportaj
yayinlanmigtir. Ayni sanatgi ile elli yil ara ile ayni ddnemde réportaj yapiimasi iki derginin réportaj iceriklerinin
incelenmesinde kullaniimigtir.

& AL \l\ll)\\ opt l \ll
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Sekil 4. Nebahat Cehre ile 1964 ve 2014 Yilinda Yaylnlanan SES Dergilerinde Yapllan Roportajlarm
Sayfalari

Sinema sanatc¢isi Nebahat Cehre ile 1964 yilinda yapilan réportajda sanatginin daha ¢ok fotograflarina yer
verilmigtir. Elli yil sonra 2014 yilinda yine ayni ddnemde ayni dergide ayni sanatci ile yapilan rdportajda da
gorselligin 6n planda oldugu goriimastir. Sanatginin fotograflan réportaja ayrilan alanin yarisindan fazlasini
olusturmustur. Rdportajda 1964 yilinda sanat¢inin baleye olan ilgisi konu edilirken sanatg¢inin spor
kiyafetlerle ¢ekilmis fotograflarina yer verilmistir. 2014 yilinda da sanatg¢inin bireysel dustincelerini aktaran bir
roportaj yapilmis ve yine sanatginin aktliel goérintilerini iceren fotograflar kullanilmigtir. Bu veri, magazin
haberciliginde gorselligin ve bireyselligin elli yillik sirecte degdismedigini gostermektedir. Magazin
gazeteciliginde roportajlarda gorsellik her daim 6n planda yer almakta, igerik ise geri planda kalmaktadir.
1964 yilinda yapilan roportajda kullanilan baslhkta Nebahat Cehre igin “Balerin mi Oluyor?” bashgi
kullanilirken, 2014 yilinda ise oyuncunun yaptigi “Dudagim yerine alnimdan o6pulmeyi tercih ederim”
aciklamasi kullaniimistir. Her iki ddneme ait baslik dikkat ¢ekici ve slogan 6zelligi tagimaktadir. 2014 yilinda
ki baslik ise biraz daha 6znel ve en 6nemlisi cinsellik ¢agristiran bir bashk olmustur.

Magazin dergisi SES ‘in iceriginde dikkat ¢eken bir diger unsur da okurla saglanan interaktifliktir. Her iki
donemde farkl yontemler kullanilarak saglanan okuyucu- dergi iliskisi 50 yillik suregte teknolojik degisimlerin
de etkisi ile farkhlagsmistir. 1964 yilinda yayinlanan SES Dergisinde “Merak Ettikleriniz” adli sayfada dergi
okurlarindan gelen mektuplara yer verilmistir. Dergi okurlari dergiye yolladiklari mektuplarla sinema
sanatgilari hakkinda merak ettikleri sorulari sormuslar, dergi de bu sorulara bu sayfada yanit vermistir.
Doénemin kisith iletisim teknolojik imkanlar yGziinden dergi ve okuyucular sadece “mektup” yolu ile iletisim
kurabilmislerdir. 2014 yilinda ise dergi sosyal medya yolu ile okurlari ile iletisim kurmustur. 2014 yilina
geldigimizde okuyucu mektuplari yerini Instagram basta olmak lzere Facebook, Twitter, Pinterest adli

ISBN: 978-605-64453-2-3



2-4 February 2015- Istanbul, Turkey

. . . . . 460
Proceedings of INTCESS15- 2" International Conference on Education and Social Sciences

sosyal medya platformlarina birakmistir. Dergi her sayisinda iki sayfayr okuyucularinin sosyal medya
araciligi ile yolladi§i fotograflara ayirmistir. Gorselligin 6n plana geldigi magazin basininda okurla iletisim
kurma bicimi yine gdrsellik Uzerinden sosyal medya aracilidi ile gergeklesmistir. Dergi okuyuculari derginin
sosyal medya hesaplarina fotograflarini yollamis dergi de bu fotograflari yayinlamistir. “Sizin Sesiniz” bashgi
ile yayinlanan fotograflar ile dergi ile okuyucu arasinda bir interaktiflik saglanmistir. Dergi incelendigi ddnem
icinde bu sayfada her sayida 25 ile 30 arasinda okuyucu fotografi yayinlamigtir.

Gorsellik glinimiiz medyasinda en fazla kullanilan araglardan biridir. Ozellikle dergi yayinciligi ve magazin
basini gunimulzde gorselligi maksimum oranda kullanmakta ve okurun ilgisini bu yolla aktif tutmaya
calismaktadir. ki farkli donemde yayinlanan SES Dergisinin gorsellie verdigi énem iki farkli dénemde

kullandigi fotograf sayilarindan da anlasiimaktadir.

Tablo 8. Ses Dergisinde Yayinlanan Toplam Fotograf Sayisi

Agustos Eyliil Ekim Kasim | Ortalama
72 82 77 74 76,25
390 498 557 464 477,25

Tablo 9. Ses Dergisinde Bir Sayfaya Disen Ortalama Fotograf Sayisi

Agustos | Eyliil Ekim Kasim
2,25 2,56 2,4 2,31
3,09 4,08 4,42 3,8

iki farkli déneme ait dergiler incelendiginde 1964 yilinda yayinlanan dergilerde ortalama 76 olan fotograf
kullaniminin 2014 yilinda 477,2ye c¢iktigi gorilmektedir. Dergilerde birim sayfaya dusen fotograf
kullaniminda da artis olmustur. 1964 yilinda bir sayfaya 2 fotograf diserken, 2014 yilinda bir sayfaya Ug
veya dort fotograf dismektedir. Bu bulgu derginin elli yillik siregte fotograf kullanimini arttirdigini
gostermektedir. Gorselligin daha fazla 6n plana geldidi dergi mecrasi elli yillik siiregte okunan bir mecradan
¢Ikip izlenen, seyredilen bir mecraya donustigund séylemek mumkuindur.

Kirk
Douglasla
ii¢ giin

li¢ gece
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Sekil 5. 1974 ve 2014 Yillarinda Yayinlanan Ses Dergilerinin Kapaklari
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Ses Dergilerinin 1964 ve 2014 yillarinda yayinlanan sayilarinin kapaklari incelendiginde derginin logosunu
degistirmedidi, sadece logonun renklerinde degisiklik yaptigi gériimustir. Kapaklarda kullanilan gorseller ve
metinler incelendiginde ise 2014 yilinda yayinlanan dergilerin kapaklarinda daha buyik goérsellerin
kullanildigi ve daha fazla sayida igerik bilgisi yer aldigi gorulmektedir. 1964 yilinda yayinlanan dergilerin
kapaklarinda ise derginin igerigi ile ilgili daha az bilgi yer almis ve daha sade bir kapak tasarimi yapilmistir.
Ses Dergisinin kapaklarinda yasanan bu degisim derginin bir nevi vitrini olan kapagin okuyucuyu satin alma
eylemini yapmak igin ikna etmeye ydnelik kullanimini gdéstermektedir. Elli yillik sure¢ icinde derginin
kapaklari daha yodun bir gorsel ve metin igerigi ile hazirlanmaya baglanmigtir.

Derginin iki farkli doneme ait igeriklerinin analizi yapildiginda iki farkli donemde yer alan farkhliklar tablo
10’daki gibi derlenmistir:

Tablo 10. Elli Yilhk Dénemde (1964-2014) Magazin Dergiciliginde Yasanan Degisimler

Gegmisten gunumiuze geldikge fikir gazeteciligi 6nemini yitirmistir
icerikte metinler azalmis gorsellik artmistir

Dergi nicel anlamda buyimustur, sayfa sayisi, boy ve baski kalitesinde artis olmustur

Bati kaynakli iceriklerin sayisinda azalma olmus, yerel icerik artis géstermistir.
Fotograf kullaniminda iki kata varan oranda artis yasanmistir

Dergide yayinlanan reklamlar genel hedef kitleden AB ses grubuna dogru kaymistir

Teknolojik gelismelere bagh mektup ile yapilan okuyucu- dergi iletisimi e-posta ve sosyal medya ile
yapilmaya baglanmigtir

Kupon ile hediye verme uygulamasi bitmisgtir.

Haber sayisinda artis yasanirken, haber uzunlugunda azalma yasanmistir
Haber igerikleri kisa spot bagliklar halinde verilmistir, uzun ve detayli haberler yerini birer paragraflik spot
haberlere birakmistir

Sohbet igerikli kdse yazilar yerini uzman gorusi ve tavsiye igerikli kdse yazilarina birakmistir
Roéportajlara ayrilan sayfa sayisinda artis yasanmistir

Dizi halinde birden ¢ok sayiya yayilan yazi- dosya gibi devamlilik gdsteren haberler yerini tek sayilik kisa
haberlere birakmigtir. Bir sonraki saylya devreden yazilar yerini tek sayilik yazi ve haberlere birakmigtir
Fotoroman, tiyatro haberleri gibi igerikler tedavilden kalkmistir.

6. SONUC

Dunyada 19. yuzyilda yayginlasan magazin olgusu, Mesrutiyet sonrasinda Turk basinini da etkilemeye
baslamigtir. 1950’lere dek magazin basini kultir sanat temelli olarak gelismigtir.

1950 sonrasinda ekonomik ve toplumsal yapinin degisime ugramasi, kdyden kente go¢ olgusu, sinema ve
gazino kultirlerinin ortaya ¢ikma gibi toplumsal degisiklikler magazinin daha fazla talep almasina neden
olmustur. Populer kiltirde yasanan degisimler ve liberal ekonomik politikalarin yayginlasmasi magazin
basininin da yayginlasmasina neden olmustur. Magazin gazeteciligi 12 Eyltl 1980 Askeri darbesinden sonra
yasanan sansilrcu politik ortamda daha hizli bir gelisme gostermistir. 1980 sonrasinda siyasal yasamda
yasanan gelismeler haber iceriklerini etkilemis, siyasal haberlerin yerini masa basinda hazirlanan depolitize
icerikler ve magazin haberleri almistir. Bu donemde basin, glncel ve eglenceli haberlere yonelmis, fikir
gazeteciliginden uzaklasmistir. Bu dénem Tlrk basininda “magazinlesme” dénemi olarak da adlandiriimistir.
1990’ yillarda artis gOsteren 6zel sermayeli televizyon kanallari ile olusan rekabet, magazin programlari gibi
genel kitlelere hitap eden yapim sayisinin artmasina neden olmustur. Bu dénemde Televole adiyla baslayan
sanat ve spor dinyasi Unlilerin hayatlarindan kesitler sunan program Tirk medyasinda “Televole Kilttrd”
olarak adlandirilan dénemin baslamasina neden olmustur. Bu ddnemde magazin sadece yazili basinda degil
medyanin tim mecralarinda aktif bir sekilde karsimiza ¢ikmistir.

Turkiye’de en uzun yayinlanan magazin dergisi olan SES Dergisi 6érneginde yapilan ‘Turkiye’deki magazin
basinin degisimini’ ortaya koyan bu ¢alismada da goriilmustir ki magazin basini Turkiye'de liberal ekonomik
politika uygulamalarinin artis gdstermesi ile degisime ugramistir. Bu degisim fikir gazeteciliinden spot
habercilige, metin igerikli yayinciliktan goérsel icerikli yayincida gegis gibi konularda kendisini géstermistir.
Magazin yayinciligi 1964 yilinda kultur haberciligini de kapsarken, elli yil icinde gorselligin 6n planda oldugu
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‘kim ne yapt, kim neredeydi’ tarzi dedikodu haberciligine doénigmustur. Tarkiye'de populer kulttran
gelismesi ile beraber 1964 yilinda daha ¢ok yabanci kaynakl igerikler sunan magazin basini ginimuzde
nerdeyse igeriginin tamamini yerli kaynaklara ayirmigtir. Gdrsel yonu daha zengin bir igerikle hazirlanan
dergiler, detayli haberler veren ve zengin igerigi ile 6n plana gelen dergilerin yerini almistir. Magazin
basininin elli yilda yasadigi bu degisim magazin dergilerini basitlestirmis, iceriklerini degdersizlestirmistir. Bu
degisim magazin dergilerini okunup saklanacak bir kiltir mecrasindan ¢ikartarak onlari izlenip, seyredilip
atilacak bir tiketim malzemesine dénustirmuistir. Hizli tlketilen birer mecra haline dénisen magazin
dergileri ‘dergicilik’ sektoriiniin degersizlesmesine katkida bulunmustur. Glinimuizde ekonomik baglamda
can gekisen bir sektor olan ‘dergi yayincihgr’ 6zellikle bu sirecle beraber basitlesmistir. Magazin olgusunun
populer kilttrle butlinleserek gelismesi ile beraber magazin basini bir populer kiltir mecrasi olmustur.
Magazin basininda yasanan bu degisiklik, Tirkiye’nin sosyal devlet ekonomisinden agresif liberal
politikalarin uygulandigi serbest piyasa kosullarinin hakim oldugu ekonomik anlayisa gegiste yasanan
degisimin sadece bir pargasidir. Elli yillik slUregte gelinen noktada, kisa yoldan kdseyi dénme - glnU
kurtarma — maddiyatcilik — cinsellik ve kadin sémurisi gibi konular popduler kdltirin bir uzantisi olarak
yayginlagsmistir. Magazin basini glinimizde bu yasam bigiminin promosyonunu ya da bir bagka deyisle
6zendiriciligini de yapmis ve bu tarz yasam tarzini destekleyen bir mecra olmustur. Bu mecranin elli yilda
gegcirdigi degisim bir yandan da Turkiye’de yasanan toplumsal degisimin bir aynasi niteliginde olurken,
bundan sonraki elli yilda gidilecek yon hakkinda énemli ipuglari vermektedir.
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