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Dijital Yayimncilik Bicimi Olarak Podcast Yayincihig: ve Tiirkiye’de
Genclerin Podcast Kavramina Bakisi

Mihalis KUYUCU*

'E-mail: michaelkuyucu@gmail.com; Alanya HEP Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Alanya/
Tiirkiye.

Ozet

Medyada yasanan dijitallesme yeni mecralarin da ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu yayin
formatlarindan biri de Podcast yayinciligi olmustur. Radyo yayinciliginin dijitallesmesi ile ortaya
cikan podcast yaymciligi farkl igeriklerde hazirlanmis sesli dosyalarin dijital mecralar aracilig
paylasilmaktadir. Apple, Spotify ve Google gibi kiiresel dijital medya markalarinin podcast
yayinciligina yatirim yapmasi ile yayginlasan Podcast yayinciligi 6zellikle 2010lu yillardan sonra
yayginlagmistir. ABD’de ciddi bir dinleyici kitlesine sahip olan podcastler diger diinya iilkelerinde
oldugu gibi Tirkiye’de de yayginlagsmaktadir. 2020 yilinda baslayan Covid-19 pandemisi ile daha da
dijitallesen diinya podcast yayincili§ina olan ilginin de artmasina neden olmustur. Bu calismanin
birinci boliimiinde podcast kavrami ve podcast yayinciligi hakkinda kavramsal ve tarihsel bir literatiir
taramas1 yapilmustir. ikinci béliimde podcast yaymciliginin diinyada ve Tiirkiye’deki durumu ve
podcast dinleme aligkanliklar1 ve pazar1 hakkinda yapilan arastirmalara yer verilmistir. Calismanin
arastirma béliimiinde Tiirkiye’de Istanbul 6rnekleminde iiniversite egitimi alan genclerin podcast
kullanim aligkanliklar1 ve podcast yaymciligina olan bakislari hakkinda bir anket calismasi
yapilmistir. 58 iiniversite 6grencisi ile yiiz yiize yapilan goriismelerle uygulanan ankette {iniversite
egitim alan genglerin podcast yayimciligir hakkindaki diisiinceleri ve podcast yayinciliginin gelecegi
hakkindaki ongoriileri betimlenmistir. Aragtirmada ek olarak bir dijital yayin format1 olarak podcast
yayinciliginin geleneksel radyo yayinciliginin yerini alma olasilig1 iizerinde ongoriiler lizerinde
durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Podcast, Podcast Yayinciligi, Radyo Yayinciligi, Dijital Yayincilik.

Abstract

Digitalization in the media has led to the emergence of new channels. One of these broadcasting
formats has been podcast broadcasting. Podcast broadcasting, which emerged with the digitization of
radio broadcasting, is shared through digital channels of audio files prepared in different content.
Podcast publishing, which has become widespread with the investment of global digital media brands
such as Apple, Spotify and Google, in podcast broadcasting has become widespread especially after
the 2010s. Podcasts, which have a serious audience in the USA, are becoming widespread in Turkey
as well as in other countries of the world. The world, which has become more digital with the Covid-
19 pandemic that started in 2020, has also led to an increase in interest in podcast broadcasting. In the
first part of this study, a conceptual and historical literature review has been made about the concept
of podcast and podcast broadcasting. In the second part, the situation of podcast broadcasting in the
world and in Turkey, and researches about podcast listening habits and market are given. In the
research part of the study, a survey was conducted on the podcast usage habits and perspectives of
young people studying at university in Istanbul in Turkey. In the survey conducted through face-to-
face interviews with 58 university students, the thoughts of university students about podcast
broadcasting and their predictions about the future of podcasting were described. In addition, the
research focused on the possibility of podcast broadcasting as a digital broadcasting format to replace
traditional radio broadcasting.

Keywords: Podcast, Podcast Broadcasting, Radio Broadcasting, Digital Broadcasting.
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Podcast, glinimiizde yaygin olarak kullanilmakla birlikte ilk ¢iktigi donemde ne oldugu dahi
bilinmeyen bir dijital mecraydi. En basit tanimlamayla podcast, bir RSS kaynag1 aracilig1 ile cihaza
indirilen bir ses dosyasidir. Diger yayinlardan farkli olarak miizikten ¢ok konusmaya dayanan bir
iceriktedir. Dolayisiyla bir¢ok yonden podcasti istege bagli konusma radyosu gibi diisiinmek
miimkiindiir (Swiatek, 2018:21).

Podcast, bir kullanicinin kisisel cihazina icerikleri indirebilecegi, boliim mantiginda (epizodik) sozlii
dijital kayitlardir. Bir podcast serisi, genellikle belli bir konu ya da giincel olay hakkinda yapilan bir
sohbete ya da yazili metinleri okumaya dayanan monolog veya diyalog iceren iceriktir. Podcastler,
temel olarak ses {iretimini, bilimsel arastirmalarda yasamdan kesitler sunan gazetecilige kadar uzanan
genis bir yelpazede tematik olarak sunmaktadir (De Beauvoir, 2019). Pandemi kosullarmin da etkisi
ile evde eglence arayisinin yayginlastigi 2020 v3 2021 yillarinda bilgi ve eglenceyi epizodik bigimde
tilketmenin yeni yolu olarak kesfedilen podcast, ses tiiketiminin giderek artan bir sekilde dijital
formata kaymasiyla son yillarda 6nemli bir popiilerlige ulasmstir.

Podcastler ¢ogunlukla belirli temalara odaklanan dijital ses dosyalaridir. Bununla birlikte, podcast
yayincilart podcastlerine bazi gorsel 6geler de ekleyebilmektedir. Bu ses serilerine telefonlar,
bilgisayarlar, diziistii bilgisayarlar ve herhangi bir mobil cihaz araciligiyla erisilebilmekte ve
cevrimdisi veya ¢evrimigi olarak indirilip dinlenebilmektedir (Zureck, vd., 2019:54). Podcastler biiyiik
bir erigilebilirlik imkani sundugundan, dinleyiciler podcastleri neredeyse her yerde dinleyebilir.
Kulakliklarin1 takarak mobil telefonlarindan, tabletlerinden en sevdikleri podcaste ulasabilirler.
Dinleyiciler dinledikleri podcast bdliimlerine yeni bir boliim eklendiginde bundan haberdar olmak i¢in
podcastlere abone olabilmektedir.

Podcastleri indirmek ve dinlemek iicretsiz olmakla birlikte bazilarinda ticari reklamlar da dahildir ama
bazi durumlarda sirketler tarafindan sponsorluk sistemi de uygulanmaktadir. Podcastler ayrica ticretli
abonelik modeli, reklam veya satig sonrasi teslim edilen iirlinler gibi ticari iy modellerine de ev
sahipligi yapacak bir yapiya sahiptir (Heeremans, 2018:132).

Insanlar podcast yaymciligini, ¢ogu zaman kisisel tutkulari hakkinda konusmak ve paylasimda
bulunmak, profesyonel goriiniirliigii artirmak, etkileyici ve etkili fikirlerden olusan bir sosyal aga
girmek, benzer diisiinen insanlarla bir araya gelmek, fikirlerini almak ya da siyasi anlamda propaganda
yapmak amaciyla kullanilabilmektedir.

Podcast kelimesi, koken olarak “iPod” ve “yayin (casting)” kelimelerinin birlesiminden tiiretilmistir.
Podcasting terimi, ilk kez Subat 2004’te The Guardian’in kdse yazari Ben Hammersley tarafindan
kullanilmigtir. Podcast, terimi ise Adam Curry ve Dave Winer’in radyo yayinlarini Apple’n ilk iPod
cihazlarma indirebilmek i¢in iPodder adimi verdikleri bir programi tasarlamasiyla benimsenerek
yaygmlagmistir (Jovanovié, 2021:233).
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Ekim 2003°te Matt Schichter haftalik sohbet programi “The BackStage Pass™ baslatmistir. Bir saat
siiren radyo programi, cevirmeli cevrimici akis i¢in 16 kbit/s sese doniistiiriilerek canli olarak
kaydedilmistir. Olusturuldugu sirada Podcast olarak adlandiriimamasina ragmen ‘“Matt Schichter
Réportajlart” olarak bilinen “The Backstage Pass”in ¢evrimici olarak yayinlanan ilk podcast olarak
kabul edilmektedir (Pillai, 2019:32).

2006-2013 wyillarinda ise komedyenler Onciiliigiinde podcast yaymciligi bir biiyiime dénemi
gecirmistir. 2006 yilinda ilk canli podcast, Lance Anderson’un “The Lance Anderson Podcast
Experiment” adin1 verdigi program olmustur. Aymi yil ilk kez podcast &diilleri diizenlenmis ve
“Teknolojide Bu Hafta”, “Halkin Sec¢imi Odiilii"niin ilk sahibi olmustur (Hunter, 2006:76). Ekim
2006’da “This American Life ”, popiiler radyo programlarinin podcast versiyonunu baglatmis ve halen
devam eden en ¢ok indirilen programlardan biri olmustur.

2007 yilinda Ingiliz komedyen Ricky Gervais’in boliim basina 250 binden fazla indirme yakalayan
podcasti Guiness Rekorlar Kitabina girmistir, bu rekor daha sonra The Adam Carrolla Show ile Adam
Carrolla tarafindan 59 milyon dinleme ile kirilmstir.

2009 yilina gelindiginde Amerikalilarin %43’ podcasti duydugunu belirten bir arastirma
yaymlanmistir (Edison Research, 2009). Aym yil radyocu ve stand-up komedyenlerinin podcast
diinyasinda hakimiyeti ortaya c¢ikmistir. Bu yilin en dikkat ¢eken podcasti Marc Maron’un garaj
stiidyosundan ¢esitli konuklar ile roportaj yaptigi program olmustur (Symons, 2017:65).

Podcast, ilk 10 yil, radyo yaymlarini kaydedip dinlemek ve dagitmak {izerine bir teknoloji olarak kabul
edilmistir. Apple’in podcast igin iTunes’a yerel destek saglamasiyla birlikte podcast yayinciligi
yayginlagsmaya baglamistir. Bunun iizerine Apple, iTunes ve Podcast’i birbirinden ayirarak Apple
Podcasts hizmeti olusturmustur. Bu uygulama Podcast yaynciliginin popiilerliginin artmasini
saglamistir.

2014 yili, podcast tarihi igin bir doniim noktast olmustur. 2014 6ncesinde podcast, cogunlukla roportaj
ya da stand up gosterileri lizerinde ilerlerken, 2014 yilinda This American Life, yeni bir format
olusturmustur. Bir tiir aragtirmaci gazetecilik iirlinii olan Serial, 1999 yilinda islenen bir cinayetin
dosyasinm tekrar agcmis, bir dizi telefon goriismesi ile yanlighkla hapse atilan bir kisiyi yayina
cikarmistir. Boylece Serial, kriminal igerikli podcastlerin dnciisii olmustur. Serial ¢ilginligt ABD’yi
Oylesine sarmistir ki Serial, Saturday Night Live programinda parodisi yapilmis ve Peabody odiilii
kazanmistir (Berry, 2015:54).

2014 yilimin podcast tarihinde bir doniim noktasi olmasinin bir diger 6nemli kilometre tast da ABD
bagkant Barack Obama’nin Marc Maron’un programina konuk olmasidir. Ayni1 yil The New York
Times da modern haberciligin hizli temposuna ayak uydurabilmek igin tasarlanan bir podcast olan
“The Daily’yi piyasaya siirmiistiir. Bu yayin da gazetenin en ¢ok okunan haberlerinin bir 6zeti olarak
tasarlanmistir. Bu podcast boliimlerinde bir ¢irpida gazetede yer alan haberler baz alinarak bir giinii
Ozetlemistir.

Ayni dénemde Youtube’un da internetin en ¢ok bant genisligi tiiketen, en bilyiik medya platformuna
doniismesi ile podcastler Youtube platformuna da tasinmaya baslamistir. Youtube, her ne kadar bir
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video platformu olsa da insanlar orada yalnizca video degil, ayn1 zamanda podcast icerikleri de takip
etmektedir. Youtube bir video platformu olsa da podcast ve Youtube arasindaki ayrimi saglayan ¢izgi
de gittikce bulaniklagmaktadir. Ciinkii Apple Podcasts’e yiiklenen igerigi yayinlayan Youtube
videolari, teknik olarak podcast tanimima girmese de podcast iceri olarak anilmaktadir. Ayrica
podcastin RSS teknolojisi indirip dagitma yolunu acarken, bant genisliginin artmasi ve streaming’in
(akis) yaygilagmasi ile podcastin arkasindaki temel teknoloji de doniismeye baslamistir. Dolayisiyla
podcast endiistrisi, akisa (stream) dogru yonelmektedir (Sullivan, 2019:43).

Tiim bu teknolojik arka plan ve doniisim hizi disiiniildiiglinde podcast yaymeiligint yalnizca RSS
beslemesi olarak diisinmek giliniimiiz teknolojisi baglaminda yetersiz kalmaktadir. Bu baglamda
podcast yayinciligin internet araciligi ile dinlenen programlar olarak gérmek miimkiindiir. Karsilikli
konusmaya ya da metinsel igerigin okunmasma dayanan belgesel niteligindeki programlar ister
Youtube’da izlenerek ister Spotify’da isterse Apple Podcasts’te dinlenerek tiiketildiginde sonug olarak
icerik aynmi1 oldugundan dolay1 podcast olarak tanimlanmaktadir.

Tablo 1. Podcast Yayinciliginin Kilometre Taslar: (Fast Company,2020:20).

11 Ocak 2001

Yazilim gelistirici Dave Winer bloguna bir Grateful Dead sarkisi eklemek i¢in RSS Kulland1

Mart 2007

Los Angelos'ta radyocu Jack ve Stench abonelikle dinlenen iicretli podcasi yayinladi

Haziran 2012

Apple, iPhone i¢in Podcast uygulamasi ¢ikartti.

3 Ekim 2014

Serial'in ilk boliimii ilk sezon 217 milyondan, serinin tiim boliimleri ise 420 milyondan fazla
kez indirildi.

Aralik 2017

Apple izleyici sayisini 6lgmeye doniik bir analiz araci ¢ikartti.

Kasim 2018

|¢

Amazon Gimlet'in televizyon uyarlamasi olan Homecoming podcastini baslatti ve
belirtildigine gore Julia Robers'a yarim saatlik bolim basina 600 bin dolar 6dedi.
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ICERIKLERINE GORE PODCAST GORE PODCAST FORMATLARI

Podcastin farkli formatlar1 bulunmaktadir. Format se¢ciminde hedef kitlenin dinlemekten en
cok keyif aldig1 konular1 belirleyerek format secimi gergeklesir. Genel olarak sekiz farkli tipte podcast
format1 vardir. Bunlar roportaj podcastleri, sohbet podcastleri, monolog podcastler, hikaye anlatimina
yonelik ya da arastirmaci podcastler, yuvarlak masa- tartisma podcastleri, teatral podcastler, farkl
mecradaki igerigin yeniden tasarlandigi podcastler ve hibrit podcastler (McCracken, 2017; Collum,
2015 ; McHugh, 2016).

Réportaj Podcastleri: Genellikle her boliimde bir ya da birden fazla konukla olusturulan, soru — cevap
etkinligi seklinde ilerleyen podcast dizileridir. Bu formatta konuk, belli bir konu, sektor ya da temada
uzmandir ve o konu, sektor ya da tema hakkinda bilgisinden ya da tecriibesinden faydalanilir. Bu tiir
kendi icerisinde de uzman goriislerinin yer aldigi roportajlar ve eglence konularinin agirlikta oldugu
roportajlar olarak ikiye ayrilir. Uzman roportajlari, goriismeci, goriigiilen kisinin uzmanhgmdan ya da
tecriibesinden faydalanmak {izere sorular sorarak roportaji ilerletir. Dinleyiciler, sektér hakkinda daha
fazla bilgi edinmek ya da kendi kariyerleri i¢in onlara yardimci olacak ipuglarini elde edebilmek igin
roportaj podcastlerini dinler. Eglence roportajlari ise genellikle komedyenler ya da eglence
profesyonelleri tarafindan diizenlenen réportajlardir. Amag bilgi ve tecriibe aktarimindan ¢ok eglenceli
vakit gecirmektir. Ister eglence icin isterse uzmanlik i¢in olsun, réportaj podcastleri dnceden arastirma
ve hazirlik gerektirebilir (Collum, 2015:54).

Sohbet Podcastleri: Sohbet amagli podcastler, radyo programlariyla benzerlik tasimaktadir. Bu
formatta iki podcast sunucusu, belli bir konu etrafinda eglenceli ve karsilikli sohbet eder. Amag ¢ogu
zaman eglencedir. Ancak bilimsel ya da giincel konularda da karsilikli sohbet edilen podcastler de
bulunur. Bu tiir podcastler, sunucular arasinda yiiksek diizeyde rahatlik ve aginalik gerektirir. Boylece
sohbet evin salonunda sohbet edercesine rahat bir ortamda ilerleyecektir. Eger sunucular birbirlerini
yeterince tanimiyorsa ya da aralarinda anlagsmazlik ya da uyusmazlik varsa, dinleyiciler bu gerginligi
fark edecektir. Bu nedenle de &zellikle dogaglama sohbetlerde birbiriyle uyumlu ikililerin ya da
gruplarin varhigi gereklidir (McHugh, 2016:76).

Monolog Podcastler: Podcastin tamaminda sadece tek bir sunucunun konustugu formattir. Genellikle
belli bir alanda uzman olan kisinin bilgisini karsisindakine aktarmasina dayanan bu tip podcastler,
dinleyicilerin o uzmanin bilgisine giivenmesini ve bilgisinden faydalanma istegini gerektirir. Ayrica
sunucunun ses tonu, anlatim tarzi, anlattigi konuyu ne kadar basitlestirdigi ya da karmasiklagtirdigi
gibi konular, monolog podcastlerin basarisini etkiler. Monolog podcastler tek bir konuda yapilabilirse
de sunucunun podcastin siiresini doldurabilecek kadar deneyime ve uzmanliga sahip olmasi gereklidir.
Monolog podcastler, sunucunun podcast yayinlayabilmek igin baskasina ihtiyag duymamasini
saglamaktadir.

Hikdye Anlatimina Yénelik Podcastler: Bir veya daha fazla sunucu, tim hikayeyi ya da devam eden
bir hikdyenin bir bolimiini anlatmak igin podcast hazirlar. Son derece iyi arastirilmis hikayelerin tek
bir podcastte ya da birden fazla boliimde anlatildigi bu tip podcastler hikaye anlatimina dayandigindan
herhangi bir konu sinirlamasi yoktur. Ornegin tarihsel olaylar1 ya da dénemleri anlatan podcastler
oldugu gibi her boliimiinde farkli bir cinayetin arka planinin anlatildigi podcastler de bulunmaktadir.
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Dolayisiyla hikéye anlatimina yonelik podcastlerde konu spektrumu olduk¢a genistir. Ancak kurgusal

olmayan, gercege dayanan hikayelerin anlatimi igin ¢ok fazla arastirma gerekebilir (McCracken,
2017:79).

Yuvarlak Masa Podcastleri: Yuvarlak masa podcastleri, belli konular hakkinda yorum ve
konusmalarin yapildig1 bir nevi televizyonlardaki agikoturumlarin podcast versiyonudur. Cogu zaman
asil sunucu bir moderatér gorevi goriir. Ancak konu kisitlamasi olmadigindan giincel konularin
haricinde eglence amacli ya da belirli bir temanin etrafinda birden fazla sunucu esliginde yuvarlak
masa podcastleri yapilmaktadir. (McCracken, 2017:81).

Teatral Podcastler: Bir hikayeyi sesli kitap gibi anlatan tek bir sunucudan olusan podcastler
olabilecegi gibi farkli karakterleri farkli sunucularin seslendirdigi teatral tipte podcastler de olabilir.
Bu formatta podcast sunuculari, dinleyicileri eglendiren ya da merakini cezbeden kurgusal bir imge
diinyas1 yaratmaya calisir. Dinleyicileri mesgul edebilmek i¢in yiiksek diizeyde yaraticilik gereklidir.
Teatral podcastler, televizyon sovlari, sesli kitaplar ve filmler gibi diger eglence bigimleriyle de
rekabet halindedir

Yeniden Tasarlanmus Icerik Podcastleri: Mevcut igerigi yeniden kullanma, farkli mecralar igin iiretilen
icerikleri bagka bir amaca uygun hale getirmeyi ifade etmektedir. Cogu zaman haber programlari bu
kategoride yer almaktadir. Basili medyada ya da internet sitesinde yayinlanan giin igerisindeki
haberlerin sesli kayitlara doniistiiriilerek podcaste olarak hazirlanmasi bu tip programlara 6rnektir.

Hibrit Podcastler: Podcastler, sonsuz bir esneklik yaratarak sunucusuna biiyiik imkanlar tanimaktadir.
Bu baglamda her podcast sunucusu, herhangi bir tiir podcast ile baska tiir bir podcasti birlestirerek
kendi tarzini ya da daha iyisi bahsedilen tiirlerden farkli bambagka tiir bir podcast yaratabilir.

PODCAST YAYINCILIGININ RADYO YAYINCILIGINDAN FARKI

Her gecen giin daha fazla podcast ¢evrimici olarak yayinlanirken, podcastin popiilaritesi de her
gecen giin artmaktadir. Ileri goriislii yaymcilar, en iyi igeriklerini daha genis bir kitleye ulastirabilmek
icin podcast yaymlarini c¢esitlendirmeye caligmaktadir. Bu ¢esitlilik podcasti geleneksel medyadan
ayirmaktadir.

Podcast yayinciligi ile radyo yaymciligi arasindaki en biiyiik fark, zamanlama ve dinleme
aliskanliklarinin farkliligidir. Canli radyoda programin belirli bir giinii ve saati bulunmaktadir ve
dinleyicinin tam olarak o giin ve o saatte icerigi dinlemesi gerekmektedir. Ayrica dinleyicinin
programa sonradan dahil olmasi durumunda, kagirdigi béliimler olusmaktadir. Programcinin da siirekli
olarak kendisini, programin adini, radyo istasyonunun adini ve konusmanin konusunu sik sik tekrar
etmesi gerekmektedir. Buna karsilik podcastler, dinleyiciye canm1 ne zaman nerede ve ne kadar
dinlemek isterse kendi zaman planlamasina gore dinleme imkani1 sunmaktadir. Dolayisiyla bu ilk
tanitimin ardindan podcast yaymcisinin kendisini tekrar tanitmasima ihtiya¢ kalmadigi anlamina
gelmektedir. Ciinkii dinleyiciler, neyi dinlediklerini bilmekte, hatta neyi dinledigini unutsa dahi geri
donerek hatirlama imkanina sahip olmaktadir (Berry, 2016:51). Ayrica dinleyici dinledigi podcast
yaymmin i¢inde gorsel dahil her tiirlii bilginin de yer aldig1 kiinye bilgilerini s6z konusu podcast
boliimiiniin agiklama boliimiinde gérebilmektedir.
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Canli radyolar ile podcast arasindaki bir diger 6nemli fark, hitap ettikleri kitlelerdir. Radyo
istasyonlar1 belli bir alana odaklanan ¢ok sayida icerik olusturarak genis bir kitleye hitap etmeye
caligmaktadir. Dolayisiyla konu yelpazesi de oldukca genistir. Podcastler ise bireysel olarak ilgi
duyulan alanlara odaklanmakta ve daha nis bir kitleye hitap etmektedir. Bu bakimdam podcast
yayinciliginin kisiye 6zel bir yayin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Podcastlerde dinleyici, tamamen
kendi istedigi konudaki yayini, kendi istedigi zamanda, kendi istedigi kadar, kendi istedigi yerde
dinlemektedir. Bu da yayinin bireysellesmesini saglamaktadir. Ciinkii podcasti dinleyen hedef kitle,
podcastin kapsadigi bilgileri ¢evrimici olarak aktif bir sekilde aradigindan igerigi kendisinin arayarak
bulmasi daha olasidir. Igerigi yiiklerken uygun baslk ve etiketler kullanildig: siirece hedef kitlenin
podcasti bulmak konusunda sorun yasamasi olasi degildir (Reis, 2018:93).

Podcast ile radyo yayincilig1 arasindaki bir diger fark, canli radyo yayminin o anda iretilerek ayni
anda yaymlanmasi, dolayisiyla editlenme imkaninin olmamasidir. Buna karsilik podcastler kayit
altindaki programlardir ve yayinlanmadan 6nce her tiirlii editleme imkanina sahiptir. Canli yayinda
yasanabilecek ufak tefek canli yayin kazalar1 gibi durumlar, podcast i¢cin s6z konusu degildir.
Yasanabilecek canli yayin kazalari, podcast yaymnlanmadan once kayittan g¢ikartilabilir. Bdylece
kusursuz bir yayin saglanir (McHugh, 2016:122).

Podcastin radyo yaymciligina gore en biiylik farklardan biri de reklamlardir. Radyolar hayatta
kalabilmek icin reklam gelirlerine ihtiya¢ duymaktadir. Bu nedenle de farkli zaman periyotlarinda ve
genellikle program aralarinda reklam igeriklerinden olusan reklam yayinini yaparlar. Buna karsilik
podcastlerde boliim basina bir ya da birkag reklam seslendirmek ya da tamamen reklamsiz bir deneyim
sunmak miimkiindiir. Bunun en biiylik nedeni podcast yayinciligi i¢in gereken maliyetin oldukca
diisiik olmasidir (Novaceanu, 2020:43).

PODCAST YAYINCILIGINDA KULLANILAN PLATFORMLAR

Podcast, cogunlukla mobil cihazlardan dinlenmektedir ve podcast tiiketimi ¢ogu zaman
pasiftir. Yani araba siirerken, egzersiz esnasinda ya da temizlik yaparken dahi podcast dinlemek
miimkiindiir. Podcast, bir¢ok farkli platformdan dinlenebilmektedir. Bunlara 6rnek olarak asagida yer
alan kiiresel podcast platformlar: gosterilebilir.

Apple Podcasts: Diinyanin en biiyiik podcast servis saglayicisidir. Uygulama, Apple TV, Apple Watch
ve CarPlay de dahil olmak {izere tiim Apple cihazlara yiiklenmis bir uygulama olarak gelmektedir.
Ayrica igerikleri Alexa Ozellikle hoparlor ya da Windows’ta iTunes iizerinden de dinlemek
miimkiindiir. Milyonlarca podcaste tamamen iicretsiz erigilen Apple Podcasts’te istenen podcast
boliimiinii indirip offline dinlemek miimkiindiir. Bu platformda ayrica takip edilen podcastlerin yeni
boliimlerinin otomatik indirilmesi 6zelligi bulunmaktadir (Apple, 2021).

Spotify: Akis teknolojisi ile podcast yayinlarina ev sahipligi yapmaktadir. Kisisellestirilmis onerilerin
de bulunabilecegi Spotify kendi platformu araciligi ile diinya ¢apinda 92 pazarda 299 milyondan fazla
dinleyiciye podcastleri ulastirmaktadir (Spotify, 2021). 2019'da Spotify, StartUp, Reply All ve
Crimetown gibi popiiler sovlardan sorumlu bir podcast stiidyosu olan Gimlet Media'y1 satin almustir.
Ayrica podcast olusturma platformu Anchor ve pod prodiiksiyon sirketi Parcast'i da satin alarak
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podcast yayinciligina yatirim yapmistir. Bdylece Spotify, yaptig1 yaklasik 600 milyon dolarlik yatirim
ve satin almalar ile podcast diinyasina ciddi bir adim atmistir (Sullivan J. A., 2020:65).

Spotify, 2020'de dijital spor ve kiiltiir yaymn1 The Ringer'1 satin alarak misyonunu daha da ileriye
tagimistir. Ardindan, belki de diger tiim igerik olusturuculardan daha biiyiik ve daha kararli bir izleyici
kitlesine sahip olan bagimsiz podcast yayincisi Joe Rogan ile 6zel bir ortaklik imzalayarak The Joe
Rogan Experience’i platformuna dahil etmistir.

Diinyada podcast dinlemek i¢in en popiiler ikinci platform olan Spotify, her gecen giin dinleyicisini
artirmaktadir. Spotify, podcast dinleyicilerinin sayisin1 2019 yilindan itibaren neredeyse iki katina
cikarmustir. Spotify’in en biiyiik avantajlarindan biri de Android, iOs, masaiistii, oyun konsolu, araba,
TV ve hatta akilli hoparlorlerden dinlenebilecek uygulamalara sahip olmasidir. Spotify, tekil
insanlarin bir hesap olusturarak giris yaptiklar bir platform olarak dinleyici profilinin kim olduguna,
en ¢ok hangi boliimlerin dinlendigine, hatta o kisilerin sevdikleri iceriklere kadar bircok veriyi podcast
yayincist ile paylasarak yayinciya anlik gorii saglamaktadir. Bu da yaymcilarin gelecek boliimleri
planlamasina ya da sponsor almasina yardimci olmaktadir (Spotify, 2021).

Podcast'ler

Kategoriler

® Oynatilmiyor
N

Sekil 1. Spotify Podcasts- Apple Podcasts Ekran Goriintiileri

Google Podcasts: Apple Podcasts’i kullanamayan Android kullanicilart i¢in Google’in gelistirdigi
uygulamadir. Haziran 2018’de yayina baslayan uygulamaya 2019°da iOs, Android ve Windows i¢in
web siiriimii olusturulmustur. IOs uygulamasi ise Mart 2020’de aktif hale gelmistir.

7. Uluslararasi Akademik Arastirmalar Kongresi (ICAR) 356



DNEZ
CA

ULUSLARARAS] AKADEMIK ARASTIRMALAR KONGRESI
INTERNATIONAL CONGRESS OF ACADEMIC RESEARCH

= Google Podcasts Q

Popidiler ve trend olanlar

Toplum ve Killtiir kategorisindeki popiiler podcastier

—— 3 TED
- g TALKS
= DAILY
masin n Stut My ite TH aily i

D Talks D

Komedi kategorisindeki popiler podcastier

% gfthes in CONAN BN
i O'BREN

L, NEEDSA £
FRIEND §

5 1n Hndi Conan O'Brien
Needs A Friend

Habeorlor ve Siyaset kategorisindeki popiller podcastier

Sekil 2. Google Podcasts

Youtube: Her ne kadar Youtube, podcast igin de bir platform halini alsa da arka planda ¢alisabilmek
icin iicretli Youtube Music aboneligi (Youtube Premium) baslatmak gerektirmektedir. Bu nedenle
diger platformlara gore {icretli olmasi onun erisimini kisitlamaktadir.

Overcast.fm: Yalmzca iOs platformunda yer alsa da oldukga zengin kiitiiphanesi ve sade ve basit
tasarimi ile goze carpmaktadir.

Pocket Casts: Giglii filtreleme o6zellikleri, otomatik oynatma sirasi olusturma, cihazlar arasi
senkronizasyon, Alexa destegi, bir soruya cevap vermeye calisirken olusan sessizligi kesebilme,
boliimiin en garpict noktasina atlama gibi rakiplerinden ayrilan 6zellikleri ile Pocket Casts, oldukca
giiclii bir podcast servis saglayicidir. Tiim platformlarda oynatilabilen Pocket Casts, Pocket Casts Plus
ile sayilan tiim 6zelliklerine ek ticretli abonelik hizmeti de sunmaktadir (Pocket Casts, 2021).

Sekil 3. Pocket Casts
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PODCAST YAYINCILIGININ DUNYADAKI SEYRI

Isitsel yaymnlarm dijitallesmesiyle baslayan podcast diinyasi, ortaya koydugu ozgiirliik alani,
iceriklere hizli, kolay erisim ve genis icerik yelpazesi ile kullanicilarin dikkatini 6zellikle iki binli
yillarda daha fazla ¢ekmektedir. Pandemi doneminde daha da artan bu talebe paralel olarak
iceriklerdeki artis ve gesitlilige paralel olarak mekan ve zaman sinirini ortadan kaldirdig1 i¢in basta
ABD olmak iizere diinyanin her yerinde yiikselise gecen bir mecra olarak nitelendirilmektedir
(Webrazzi, 2021).

Saglik, zindelik, gercek sug, politika veya kiiltiir olsun, bu ve daha pek ¢ok konuyu kapsayan mevcut
podcast'ler bulunmakla birlikte ABD'de en popiiler tiirler komedi, haber ve kriminal igeriklere sahip
podcast igerikleridir. En ¢ok dinlenen ve dolayisiyla sahinine en ¢ok para kazandiran podcastler,
2019'da iilkede ayn1 adi tasiyan komedyen tarafindan iiretilen Joe Rogan Experience ve Amerikali
komedyenler Karen Kilgariff ve Georgia Hardstark'in ev sahipliginde gercek bir kriminal podcast olan
My Favorite Murder olmustur.

2020’de diinya genelinde yaklasik 885 binden fazla yeni podcast yayinlanmistir. Bu da 2020°de diinya
genelinde podcast indirme sayisinin yiizde 180 yiikseldigini gostermektedir. 2020 yilinin ilk giiniine
kiyasla diinya genelinde Spotify ‘podcast’ dinlemelerindeki tekil kullanici sayisi da yiizde 82 artmustir.
Tiirkiye’deki artis oraninin ise yiizde 350 seviyesinde olmustur (Webrazzi, 2021).

2020'de diinya capinda 485 milyon tiiketiciyle yeni bir zirveye ulasan kiiresel podcast dinleyicisi
sayis1, podcast pazarinin geniglemesini gostermekle birlikte dinleyici sayisinin 2025'te 800 milyonun
iizerine ¢ikacaglr tahmin edilmektedir. Podcast tliketiminin kiiresel yogunlugu nispeten diisiik
oldugundan diinya ¢apinda siklikla podcast dinledigini belirtenlerin orani heniiz yalnizca yiizde bir ile
yiizde bes arasinda degismektedir. Norveg, podcast dinleme sikligi bakimindan lider konumdadir.

Tablo 2. Podcast Dinleme Sikligi (%) (Statista, 2020).

Sik Dinleyenler Ara Sira Dinleyenler Dinlemeyenler

Norveg 5 31 65
Finlandiya 1 33 66
ABD 3 28 69
Birlesik Krallik 3 27 70
Irlanda 3 27 69
Danimarka 2 27 71
Ispanya 2 26 72
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Isvigre 2 22 76
Almanya 2 20 78
Tiirkiye 2 16 82
Avusturya 1 16 83
Fransa 2 14 84
Italya 1 15 84
Rusya 2 13 85
Romanya 1 14 85
Belgika 1 13 86

Podcast'lerin ozellikle geng yas gruplart arasinda talep gordiigiinii de belirtmekte fayda vardir.
Ornegin, ABD’de 26 -35 yas araligindaki kitlenin yiizde 44"i podcast dinlediklerini sdylerken, aym
durum 56 yas Ustii podcast kullanicilarinin yalmzca ytlizde 22'si i¢in gegerlidir. Benzer gelismeler
Kanada, Almanya veya Birlesik Devletler gibi diger baz1 iilkelerde de gdzlemlenebilir. Ote yandan
ABD’de “gegen ay en az bir kez podcast dinledigini belirtenlerin oran1” 2008 yilinda %9’lar
diizeyindeyken, 2020 yilinda bu oran %37’ye yiikselmistir.

45%

40%

30%

20%

Share of respondents

10%

5%

0%

2008 2009 2010 2011 2012 2013« 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Sekil 4. Son Bir Ayda Podcast Dinledigini Belirtenlerin Oran1 (Statista, 2021).
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Podcast yayinciligi Pandeminin ortaya ciktigt 2020 yilindan itibaren ciddi bir talep gormeye
baglamistir. Spotify pandeminin kendisini en agir gostermeye basladigi ve karantinalarin arttigr 2020
yilinin Mart aymdan itibaren tiim diinyada 150 bin yeni podcast yayminin yiiklendigini agiklamistir.
Spotify’in arastirmasina gore bu donemde “zindelik” ve “meditasyon” ile ilgili {iretilen podcastlerde
artis yaganmistir. Bu dénemde annelerin yiizde 33’i ¢ocuklarini giildiirmek, ekrandan koparmak ya da
egitimleri i¢in ¢cocuklartyla birlikte podcast dinlediklerini sdylemislerdir. Podcast dinleyenlerin yiizde
81’1 podcast yayin1 dinlerken baska bir isle de ugrastigini da belirtmistir (Mediacat,2020:32).

TURKIYE’DE PODCAST YAYINCILIGI

Tiirkiye’de de kiiltlir sanattan politikaya, spordan saglhiga kadar pek ¢ok alanda kurumsal ve
bireysel olarak tiretilen Tiirk¢e podcastlere ulasmak miimkiindiir. Adeta bir kiiresel ¢ilginlik halini alan
podcast tiretimi, Tiirkiye’de de ciddi bir ivme kazanmis durumdadir. Tiirk¢e icerikler arasinda en fazla
dinlenen tiiriin komedi ve sdylesi oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de podcast dinleyicilerinin hemen
hemen yarist igerikleri Spotify {izerinden dinlemekle birlikte SoundCloud, Downcast ve Apple
Podcasts de Tiirkge igerik acisindan en ¢ok kullanilan podcast platformlar: arasinda yer almaktadir
(Webrazzi, 2021).

Ipsos’un Nisan 2021’de yayinladigi ve Tirkiye genelinde 14 yas ilizeri yaklasik 16 bin kisiyle
gergeklestirdigi aragtirmadan elde edilen bulgular Tiirkiye’deki podcast dinleme aligkanligina dair
detayli bir cergeve cizmektedir. Podcast yayinciligina yonelik yapilan arastirma olmasi bakimindan
Oonem tasiyan bu arastirmanin bulgularma gore Tiirkiye’de podcast bilinirligi %11’dir. Bu oran,
bilinirlik baglaminda diger dijital mecralara gore oldukca disiiktiir. Ancak hedef kitle olan 45 yas
altindaki segmette bilinirlik, %16’ya yiikselmektedir. Tiirkiye genelinde yaklasik 650 bin kisi,
podcastin ne oldugunu bildigini ve siklikla dinledigini belirtirken, podcastin ne oldugunu bilip ara sira
dinleyenlerin sayisi ise 2 milyona yakindir. Bununla birlikte podcastin ne oldugunu bilen ancak
dinlemeyenlerin sayisi ise 4,5 milyondur. Dolayisiyla tiim Tiirkiye agisindan diisiiniildiigiinde yaklasik
5 milyon kisinin potansiyel podcast dinleyicisi oldugunu sdylemek miimkiindiir (Ipsos, 2021:14).
Aktif podcast dinleyicilerinin %531 25 yas altindayken, %47’si ise 25 yas lizerindedir.

Podcast dinleyicilerinin dinleme nedenlerinin baginda %43 ile bir seyler 6grenmek, bir konuya daha
vakif olmak, %41 ile “” eglenmek, “giilmek”, “iyi vakit gecirmek” ve {igiincii en biiylik neden olarak
da “kafa bosaltmak”, dertlerden uzaklasmak™ olarak belirtilmektedir.
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Bir seyler dgrenmek, bir
konuya daha fazla vak...

Eglenmek, giilmek, iyi
vakit gecirmek

Kafa bogaltmak,
dertlerden uzaklagmak

Kaliteli bir sekilde

zamamm degerlendir...

Giindemi Takip Etmek

Itham almak

Sekil 5. Podcast Dinleme Nedenleri

Podcast Arastirmasi’nda podcastin ne oldugunu bilen ama dinlemeyenlere dinlememe nedenleri de
sorulmustur. Bu nedenlerin basinda %35 ile podcast dinlemeye vakit bulunamamasi belirtilmistir. ilgi
alanlarina giren bir podcastin bulunmadigini belirtenlerin orami %19 iken %17'si {licret 6demek
istemedigini belirtmistir. Podcastten alacag: bilgiyi baska yerde bulabildigini belirtenlerin orani ise
%12 olustur.

Podcast dinlememe nedenleri neler? £

Podcast dinlemeye

vaktim yok
Dinleme deneyimi bana
gore degil, hoglanmadim Q
DE Grubunda daha yOksek (%25
+9- %19 ligili alanlarimda
podcast yok
Podcast dinlemek igin licret
odemek istemiyorum
Diger;
Podcastten alacaglm b"gw' * Mobil internet paketimden gok harciyor diye digindyorum (%8)
baska yerde bulabiliyorum + Podcastler ok uzun (%6) Ipsos
N=15.806 // Kaynak: Ipsos Consumer Touch, Turkiye + Podcast nereden dinlenir bilmiyorum (%4)

Sekil 6. Podcast Dinlememe Nedenleri

Dinleyicilerin %26’s1 podcast dinlerken baska higbir sey yapmadigimi belirtirken, geri kalan
dinleyiciler i¢inse podcast dinlemek, baska aktivitelere eslik anlamini tagimaktadir.
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Podcast dinlerken neler yapiliyor?

Hicbir sey yapmam, sadece dinlerim Toplu tasimada veya
% 26 \ serviste dinlerim
Disanda yirbyiste dinlerim \ ] %16
%24 Spor yaparken dinlerim
Ev isleri ile ugrasinm %16
%2 Yatmadan énce uykuya daha
HOEST S A rahat dalabilmek icin dinlerim
Isimle ilgili calisirken dinlerim o

(evde veya is yerinde) %15
%21 Araba kullanirim

(o} |

N=15.806 // Kaynok: Ipsos Consumer Touch, Tirkiye” | 1 1 mlE

Podcast dinleyicilerinin podcast igeriklerini dinleme sikliklarina bakildiginda podcast dinleyicilerinin
%14’{inlin her giin podcast dinledigi, %37’sinin haftada yarim saatten az, %35’inin ise haftada yarim
saat ile bir saat arasinda podcast dinledigi goriilmistiir. Ayrica podcast en fazla %48 ile Spotify
iizerinden dinlenirken, webden dinleyenlerin oran1 %23, Google Podcast’ten dinleyenlerin orani %16,
Apple Podcast’ten dinleyenlerin oran1 %11 ve Deezer’dan dinleyenlerin orani ise %6’dur.
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Aktif podcast dinleyicilerinin %311 yiiksek SES (Sosyoekonomik Statii) grubundan, %53’1 25 yas
alt1 ve %43’i Marmara Bolgesi’nde yasamaktadir. Dolayisiyla podcast dinleyicilerinin gelir diizeyi
yliksek geng bir kitle olarak tanimlanmaktadir.
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Analiz sirketi Chartable’nin verilerine gore tiim diinyada yayginlasan podcast yayinciligindan
Tirkiye’de payina diiseni almistir. 2020 yilinda diinya genelinde yeni iceriklere sahip 885 bin den
fazla podcast yayinlanmistir. 2020 yilindaki artis 2019 yilina gore 3 kat fazla olmustur. 2015 yilindan
sonra ise bes yilda 17 kat artis yasanmigtir. Tiirkiye’de 2020 yilinda 6nceki yila gore 3 kat fazla
podcast tiretilmis ve yaymlanmistir. Bu artis oran1 Tiirkiye’yi podcast iiretiminde en ¢ok artig yagsanan
iilkeler arasinda zirveye tagimustir.

Podcast yaymciliginin Tiirkiye ve diinyada daha da biiyliyecegine ve bu yaymeilik tiiriiniin dijital
medya i¢inde dnemli bir sektor olacagina dair uzman goriisleri de her gegcen giin artmaktadir. Bununla
ile ilgili Senaryo yazar1 Levent Kazak podcastlerin insanlarin hayal giicline iyi geldigini vurgularken
“podcast dinlerlen yiiriiyebilir, yemek yapabilir, calisabilir, araba kullanabilirsiniz. Eski radyo
tiyatrosu giinlerini hatirlayanlar bilir, sesleri kafanizda tamamlar, yiizleri, ortami1 hayal eder, kiyafetleri
giydirir, dinlediginiz diinyay1 siz yaratirsiniz. Seyretmek ne kadar pasifse dinlemek o kadar aktif
kalimim saglar” derken Storytel Tiirkiye Ulke Miidiirii Berk Imamoglu “Podcast kitlesi genisledi,
icerik talepleri farklilagti. Bu da podcast alaninda igerikte cesitliligi destekledi. Diger mecralarla
karsilagtirildiginda halen sinirli bir kitleye erisimi olmasina ragmen igerigin hedeflendigi Kkitleye
dogrudan ulagmasi, ilgilenen kisiyle dogrudan bulugmasi anlaminda podcastler olduk¢a degerli. Kendi
alaninda uzman Kkisilerin olusturacagi serilerle podcast pazari daha da biiyliyecektir” yorumunu
yapmistir. Podbee kurucu ortagit Candost Bayraktar ise “Podcast dizilerinin radyo tiyatrosundan farkli
ses Ogeleri sayesinde arka planda dinleyiciye sundugu diinya. Bu diinya sayesinde podcast dizileri
dinleyicileri kolaylikla kendi diinyasinin igine ¢ekiyor ve siiriikleyici bir deneyim sagliyor” yorumunu
yapmistir (Akina,2021:7).

Yapilan aragtirmalarda Tiirkiye’de 2021 yili itibariyle yaklasik 4 milyon 500 bin civarinda aktif
podcast dinleyisinin oldugu agiklanmistir. Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen podcast igeriklerinde yilizde 59
oraninda miizik igerikli podcastler birinci sirada yer almaktadir (Mediacat, 2021:39).

Tablo 3. Tiirkiye 'de En Cok Dinlenen Podcast Icerikleri (2021) (Mediacat,2021)

Podcast Tiirii Tercih Edilme Oram (%)
Miizik 59
Komedi 29
Toplum-Kiiltiir 27
Kisisel Gelisim 24
Haber 21
Magazin & Eglence 18
Teknoloji 17
Tarih 14
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Yabanci Dil Ogrenme 11
Spor 11
Kurmaca Podcastler 7
Sektorel 6

Temmuz 2021 itibariyle Tiirkiye nin en popiiler podcastleri siralamasi ise soyledir (Podtail, 2021):

Baris Ozcanile 111 Hz

Kefe

Virgin Radio - Mesut Siire ile Rabarba
Kendine Iyi Davran

Fularsiz Entellik

Biraz Konusabilir miyiz?

Bu mu Yani?

Medyascope Podcast

. Nasil Olunur

10. Merdiven Alt1 Terapi

©ooNOR~ WD R

ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Podcast yaymciliginin Tirkiye’de gengler tizerindeki algis1 ve diisiincelerine yonelik olarak
hazirlanan bu g¢alismada bir dijital medya mecrasi olarak podcast dinleyicilerinin mecra hakkindaki
diisiincelerine yonelik bir betimsel arastirma yapilmistir. Arastirma Istanbul il smirlari iginde egitim
goren 58 Universite 0grencisine anket yoluyla yiiz ylize uygulanmistir. Anket (sormaca) yonteminde
en ¢ok kullanilan soru tipi agik ya da kapali uglu sorulardir. Ag¢ik uclu olarak hazirlanan anketlerde
konu ile ilgili sorular vardir. Ancak verilecek yanit igin herhangi bir 6ngoriide bulunulmaz ya da olasi
yanitlar yer almaz. Bu soru bi¢ciminde denegin verdigi yanitlar oldugu gibi yer alir (Aziz,2014:94).
Calismada 2 tanesi demografik olmak iizere toplamda on iki soru yer almaktadir. Bu sorulardan sekiz
tanesi acik uglu, iki tanesi ise kapali uglu sorular olup ankete katilanlarin konu ile ilgili goriislerinin
derlenmesi amaglanmistir. Anketin tasarlanmasinda daha fazla goriis elde etmek ve katilimeriyi
yonlendirmemek ic¢in daha ¢ok agik uglu sorular kullanilarak konu ile ilgili daha fazla sayida bulgu
elde edilmesi amaglanmustir.

Arastirmanin amaci dijital yaymcilik formlarindan biri olan podcast yaymciliginin kullanim sekli ve
gelecegine yonelik gorisleri derlemektedir. Arastirmaya katilanlarin yaslarinin aritmetik ortalamasi
21,3 olup aragtirmanin iiniversitelerde egitim goren ve Z Kusagini temsil eden genglere uygulanmasi,
dijital medya ile i¢ ige bir yasam siirdiiren genglerin bir dijital yayin formati olan podcast
yaymeiliginin  bugiinii ve gelecegine yonelik diisiincelerini yansitmasi bakimindan o6nem arz
etmektedir. Arastirmada cevabi aranan sorular soyledir:
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Podcast dinleyicileri neden podcast dinliyor?
Podcast yayinciligi ile bir ekonomik gelir modeli olusturulabilir mi?
Podcast yaymeiligi radyo yaymciligina bir tehdit olabilir mi?
Podcast yayincilig: dijital yayincilik formatlar arasindaki yer nedir?

HowpnpE

01 Ekim-01 Kasim 2021 tarihlerinde Istanbul’da uygulanan arastirma 58 rassal olarak sorulan 58
tiniversite 6grencisine uygulanmis ve her bir anket i¢in alinan kayitlar ayn1 zamanda sesli olarak
kaydedilmistir. Her biri yaklasik on bes dakika siiren uygulamada anket sorularina verilen yanitlar
kaydedildikten sonra desifre edilmis ve elde edilen bilgilerin nitel ve nicel analizi yapilmustir.
Arastirmada yapilan analiz sonucunda elde edilen bulgular asagidaki gibi olmustur.

ARASTIRMADA ELDE EDILEN BULGULAR

Arastirmaya katilan 58 iiniversite ogrencisinden 51 tanesi son bir ay icinde en az bir kez podcast
dinledigini sdylerken 7 tanesi son bir ay iginde podcast dinlemedigini ama son bir yil i¢inde podcast
dinledigini belirtmistir. Arastirmaya katilanlarin ylizde 100’1 en az bir kez bir podcast kaydi dinlerken
bunun yilizde 89.47’si son bir ayda en az bir podcast kaydi dinledigini belirtmistir.

Podcast dinleyen katilimcilara podcastin hangi amagla dinlediklerini ve ne tiir podcast boliimlerini
dinledikleri sorulmustur. Elde edilen yanitlarda genelde podcast dinleyenlerin belirli bir tiirden ¢ok
cok sayida farkli icerik ve kategorilerde podcastler dinlemeyi tercih ettikleri goriilmiistiir. En ¢ok
tercih edilen podcast icerigi “eglence” icerikli podcastler olmustur. Egitim icerikli podcast dinleyenler
ozellikle yabanci dil &greniminde hazirlanan podcast igeriklerinin yabanci dil &grenmelerinde
kendilerine yardimci oldugunu belirtmistir.

Tablo 4. En Cok Tercih Edilen Podcast Icerik Kategorileri

Tiiri Dinlenme Oram (%)
Bilgi Iceren Podcast 31,14
Eglence Igerikli Podcast 36,07
Haber igerikli podcast 21,32
Egitim Igerikli Podcast 11,47

Arastirmada podcast yayinciliginin geleneksel radyo mecrasina bir tehdit olup olmadigi ve podcast
yaymeiliginin gelecekte geleneksel radyo yaymeciliginin yerini alip almayacagina dair goriisler
incelendiginde aragtirmaya katilan {niversite Ogrencilerinin biliyllk bir boliimiiniin podcast
yaymciliginin radyo yaymeciligina bir alternatif olabilecegini ve gelecekte radyo mecrasinin yerini dahi
alacagina yonelik goriis bildirmislerdir.

7. Uluslararasi Akademik Arastirmalar Kongresi (ICAR) 365



DNEZ
CA

ULUSLARARASI AKADEMIK ARASTIRMALAR KONGRESI

INTERNATIONAL CONGRESS OF ACADEMIC RESEARCH

Tablo 5. Podcast Yayinciligt Radyo Yayinciliginin Yerini Alabilir mi?

Podcast Yayinciligi Radyo Yayinciliginin Yerini Alabilir / Tehdit
Olabilir % 81.63
Podcast Yayinciligi Radyo Yayinciliginin Yerini Alamaz /Tehdit
Olmaz % 18.37

Aragtirmaya katilan genglerin podcast yaymciligina yonelik genelde olumlu diisiincelere sahip
olduklar1 ve podcast yayinciliginin radyo yayinciligiin alternatifi bir mecra oldugunu ve bu mecranin
her gegen giin radyo mecrasinin gelecegini tehdit edecek ozelliklere sahip oldugunu belirtmistir.
Podcast yayinciliginin radyo yayimnciliginin gelecekteki kullanimina ve popiilerligine tehdit olacagini
savunanlar tablo 6’da derlenen tezleri {iretmislerdir. Bu tabloda yer alana argiimanlar ayn1 zamanda
podcast yayinciliginin mecra olarak avantajlari olarak da dikkat ¢cekmektedir.

Tablo 6. Podcast Yayinciliginin Radyo Mecrasina Géore Avantajlart

Icerik cesitliligi olan bir format ve radyoya gore tercih edilebilir

Dinleyici istedigi konuyu direkt segebilir, ¢linkii podcastleri tiretenler o konuda uzman

Podcastlere istendigi zaman ulasilabilir

Baska isler yaparken podcast dinlenebilir

Podcast isitsel medyada bir devrim gibi, radyonun giincellenmis hali gibi

Her tiirlii dijital mecradan dinlenebilir olmasi

Dinleyiciye binlerce icerik sunan zengin bir mecra

Erisimi kolay bir mecra olmasi

Bir isitsel blog tiirii olarak igerik hazirlayan istedigi her konudan bahsedebilir

Insanlarin yogun hayat tempolar1 onlar1 kitap okuma, TV izleme gibi aliskanliklarma zaman
ayirmasina engel olmaktadir, bu noktada podcast insanlarin kendi hayat tempolarina uygun bir mecra

Ozellikle dijital diinyada yasayan geng nesil icin ideal bir eglence mecrasi olmasi

Insanlara ilgi duyduklar alanlarda daha genis bilgi vererek o konu ve alana dair olan meraklarini
gidermelerine yardimci oluyor

Bos zaman gecgirme mecrasi olarak avantajl

Insanlarin diisiincelerini aktarmasi igin ideal bir mecra

Uzmanlastirilmis icerik tiretilebilir

Trafikte araclarda dinlenerek yol arkadaglig1 yapabilir

Egitim igerikli podcastler ile egitim alaninda yeni bir firsat yaratabilir

Radyoya alternatif ve daha etkili bir mecra ¢iinkii dinleyici istedigi igerigi istedigi zaman bulabiliyor

Ayni1 konuya ilgi duyan, ayni diisiincelere sahip insanlarin topluluk halinde bir araya gelmesine
onciiliik edebilecek bir mecra

Diisiik iiretim maliyetleri sayesinde markalarin inga edilmesi ve duyurulmasina katkida bulunabilir

Podcast “Radio On Demand” (Istege bagh radyo igerigi) 6zelligi olan bir mecra bu da onu cazip hale
getiriyor

Insanlarin psikolojik durumlarina ve ruh hallerine gore icerik bulabilecegi bir konfor alani yaratiyor
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Bir is yaparken eslik eden bir fon gibi kullanabilir olmast

Teknoloji bagimlilig1 her gecen giin artiyor, gelecekte herkes dijital teknoloji bagimlisi olacak, bu
durum podcast yayinciligina olan ilginin artmasina neden olacak

Gizemli bir 6zelligi var ¢iinkii dinleyici gérmeden dinleme imkan1 veriyor

Bilgi ve deneyim paylasimlari i¢in ideal bir mecra olmast

Diger mecralara gore daha samimi bir mecra, dinleyicisi ile duygusal bag kurabiliyor

Internet kullanma oram arttikga podcast yaymciligi internette gegirilen zamana paralel olarak
yayginlagacaktir

Radyonun yeni yiizii- yeni bi¢imi oldu

Radyoya gore iiretim yapmak daha kolay ve daha diisiik maliyetli bir mecra olmasi

Radyoya gore igerik segiminde daha 6zgiir bir mecra. Dinleyici istedigi icerigi istedigi zaman kendisi
secebilir ve icerigini diledigi gibi kontrol edebilir.

RTUK tarafindan denetlenmemesi onu daha 6zgiir bir mecra haline getiriyor

Unlii insanlarn iirettigi icerikler sayesinde fanlarina daha kolay ulasabiliyor, iinlii kisi - fan
iligkisinde 6nemli bir avantaj sagliyor

Internette insanlarin "yeni bir seyler arama" aliskanligina hizmet eden bir mecra

Otomobillerde yer alan Apple Car Play- Android Auto gibi yeni miizik teknoloji sistemleri sayesinde
arabalarda da dinlenebilir olmasi

Giindemi takip etme, haber alma konularinda anlik yardimci olan ve detayl bilgileri anlik verebilen
bir mecra

Insanlarin yalnizliklarina eslik edebilen bir mecra

Dijital ortamda bilgi aligverigine imkan kiliyor

Dinlerken sesin hizin1 degistirerek daha hizli ve daha yavas hizda dinleme imkani sunmasi, ileri -
geri gidilebilmesi gibi teknik avantajlar kullaniciya zaman kazanma konusunda avantaj
saglamaktadir

Icerik cesitliligi ve kaliteli igerik barmdirmasi onu radyodan daha énemli kilryor

Arastirmada podcast yayinciliginin bir ekonomik getirisinin olup olmadigini ve gelecek adina dijital
medyanin ekonomisinde bir paymnin olup olmadigina yonelik goriislerin alinmasi i¢in “Podcast
yayinciligindan para kazanilabilir mi?” ve “Sizce gelecekte podcast yaymciliginin bir ekonomik degeri
olabilir mi?” sorular1 sorulmustur. Arastirmaya katilanlarin yiizde 75,4 ‘i podcast yayinciliginin dijital
ekonomi icinde bir yer edinecegine inandigim sdylerken yilizde 24,6’s1 bu yayincilik tiiriiniin herhangi
bir ciddi gelir modeli olusturamayacagini diisiindiiklerini belirtmislerdir. Podcast yayinciliginin dijital
ekonomi iginde yerinin oldugunu ve bunu artacagini savunanlarin argiimanlari tablo 7°de derlenmistir.

7. Uluslararasi Akademik Arastirmalar Kongresi (ICAR) 367



DNEZ
CA

ULUSLARARASI AKADEMIK ARASTIRMALAR KONGRESI

INTERNATIONAL CONGRESS OF ACADEMIC RESEARCH

Tablo 7. Podcast Yayinciligimin Dijital Ekonomide Yer Alma Bi¢imleri

Markalar podcast araciligi ile reklam ve pazarlamaya daha fazla 6nem vereceklerdir, bu mecraya para da
aktikca ekonomik anlamda da avantajli oldugu anlasilacaktir

Podcast yayincilig1 direkt para kazanilabilir, yayinci kendi yaptigi isi ve hizmeti duyurarak genis
kitlelere ulasabilir

Dijital mecralara olan ilgi artacagindan gelecekte podcast yayinciligi da dijital reklam harcamalarindan
pay alacaktir

Youtube gibi bir gelir modeli yaratilarak igerik saglayicilar gelecekte para kazanabilir

Podcast Youtube'un isitsel hali, insanlar miizik veya haberleri izlemeden dinleyebilirler. Bu igerik
iireticisine gelir avantaji saglayabilir

Dinlendikge, tiklama basina gelir saglayan bir mecra olarak para kazandirabilir

Markalarin podcast boliimlerine sponsor olmasi ile para kazandiran bir mecra olabilir

Reklam yayinlanabilir

Ucretli podcast aboneligi yontemi ile bir gelir modeli yaratilabilir

Pandemi ile beraber insanlarin degisen medya tiiketim aligkanliklar1 sayesinde 6n plana gelebilir ve bir
reklam mecrasi olarak sekillenebilir

Prestij- itibar kampanyalari i¢in kullanilabilecek bir mecra

Hedef kitle ile direkt iletisim kurma ve hedef kitleye direkt ulagsma imkan1 veren bir mecra oldugundan
reklam mecrasi olarak avantajli

Bagis (donation) yolu ile podcast iireticileri gelir saglayabilir

Arastirmaya katilanlara on bir mecra arasindan en ¢ok kullandiklart mecray1 se¢meleri istenmistir.
Kapali uglu hazirlanan bu soruda dokuz dijital medya iki tane de geleneksel medya mecrasi siklar
arasina eklenmis ve katilimcilarin bu mecralardan en ¢ok hangisini kullandiklar1 sorularak mecralara
en ¢ok kullandiklar1 mecradan en az kullandiklari mecraya puan vermeleri istenmistir. En ¢ok
kullandiklar1 mecraya “1” verirken en az kullandiklar1 mecraya “11”” demeleri istenmistir. Ankette elde
edilen derecelerin aritmetik ortalamasi alinarak en diisiikten en yiiksege dogru siralanmistir. Tablo
8’de en arastirmaya katilan iiniversite dgrencilerin en ¢ok Youtube mecrasini en az ise geleneksel
radyo mecrasini kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 8. Mecralarin Tercih Edilirlik Siralamast

Onem Sirasi Mecra Ortalama Siralama
1 Youtube 1,75
2 Digital TV Platformlar1 (Netflix vb. gibi) |2,27
3 Instagram 3,44
4 TikTok 5,27
5 Podcast Yayinciligi 5,59
6 Internet Televizyonu 577
7 Facebook 7,35
8 Geleneksel Televizyon 7,33
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9 Internet Radyo 7,66
10 Clubhouse 8,01
11 Geleneksel Radyo 9,61
SONUC

Iki binli yillarla beraber insanligin hayatina tamamen giren ve teknolojide yasanan gelismelere
sayesinde her gegen giin insanlarin giinlik yasaminda daha fazla yer edinmeye devam eden dijital
medya gelistikce yeni yaym formatlarinin da oniinii agmaktadir. ki bin onlu yillarda yayginlasan
Podcast yaymciligi da bu formatlardan biri olmustur. RSS teknolojisinin gelismesi ve yayginlagmasi
ile dijital bildirim kavraminin sik kullanilir olmast bu teknolojiye uyumlu ¢alisan yeni mecralari da
cazip hale getirmistir.

Isitsel medyanin dijital medyaya uyarlanmas ile ortaya ¢ikan Podcast yaymncilig1 sahip oldugu bazi
avantajlardan dolayi dijital medya kullanicilar tarafindan kullanilmaya baslamistir. Tiim kategorilerde
her tiirlii igerigi sunma firsati veren podcast yaymciligi kullanicilar tarafindan radyonun dijital hali
olarak algilanmaktadir. Nasil ki Youtube platformu geleneksel televizyon yayimnciligina bir alternatif
olduysa podcast yayinciligi da radyo yayinciligina alternatif olmustur. Podcast formatini cazip kilan en
onemli oOzellik ise mecranin dinleyiciye “istege bagh isitsel icerik sunmasi”, kullanicinin bu igerige
diledigi zaman diledigi bi¢cimde erisebilmesi ve dijital medyanin tiim olanaklarindan faydalanmasidir.

Podcast yayinciliginin  Tirkiye’deki durumunu betimlemek amaciyla iiniversite ogrencilerine
uygulanan bu arastirmaya katilanlar podcast dinleme konusuna yabanci olmadiklar1 ve yiizde 89’unun
araliklarla da olsa podcast dinledigi goriilmiistiir. Podcasti dinleme nedenleri arasinda bir tiiriin lehine
belirgin bir fark yoktur. Daha ¢ok bilgi edinmek, eglenmek amaciyla podcast dinleyen iiniversite
Ogrencileri ayn1 zamanda haberler hakkinda analizler ve daha fazla detay edinmek ve egitim amagh
hazirlanan podcast dosyalarini da dinlemektedirler.

Podcast yayinciligit ABD’de dijital ekonomiden her gecen yil daha fazla pay alirken Tiirkiye’de heniiz
gozle goriilen somut bir ekonomi olusturamamigtir. Ancak arastirmaya katilan gencler gelecekte
Tirkiye’de de podcast yayinciliginin reklam, sponsorluk, abonelik sistemi, influencer yontemi gibi
yontemler araciligi ile bir ekonomi yaratacagini ve podcast iireticilerinin gelir kazanma ihtimallerinin
oldugunu belirmistir.

Podcast yayinciliginin tercih edilme nedenler arasinda en ¢ok giiniin her saatinde mobil platformlar ve
diger dijital platformlardan igerige ulasabilme, siirsiz igerige ulagsma firsatinin olmasi, uzmanlagmis
igerigin sunulmasi ve dzgiir — sansiirsiiz bir i¢erige sahip olmasi 6n plana gelmektedir.

Arastirmaya katilan iniversite O&grencileri podcast yayinciligii genelde radyo yayincilign ile
kiyaslamislar ve bu formatin geleneksel radyo yayinciligma bir alternatif oldugunu hatta podcast
yayinciliginin gelecekte radyo yayinciligindan daha popiiler bir format olacagimi da savunmuslardir.
Podcast yayinciliginin iki bin yirmili yillarda geleneksel radyo mecrasindan daha popiiler olacagini
savunan genglerin oram yiizde 81,63 olmustur. Arastirmaya katilan {iniversite 6grencileri podcast
yaymciligim1 Youtube, Instagram, Dijital TV Platformlar1 ve TikTok ‘tan sonra en popiiler besinci
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mecra olarak gormektedir. Bu ac¢idan bakildiginda Tiirkiye’de o6zellikle pandemi kisitlamalarinin
basladig1 2020°de yayginlasan podcast yayinciliginin gelecegi hakkinda olumlu bir ivmede hareketlilik
yasanacagini sdyleyebiliriz.

Podcast yaymciligt ABD’de dijital medyanin énemli isitsel mecralarindan biri olmustur. Bu formatin
ekonomik anlamda da bir degere ulagsmasi dijital medyadaki influencer’larla beraber podcaster’larin da
yayginlagsmasinin oniinii agmistir. Geleneksel medyaya gore pek ¢ok avantaja sahip bir medya tiirii
olan dijital medya, podcast yayinciligi ile de geleneksel medyaya ve geleneksel radyoya ¢ok ciddi bir
alternatif olmaya devam edecektir. Bu arastirma 6rneginde de goriildigii gibi 6zellikle dijital nesil
olarak adlandirdigimiz yeni kusak, milenyum ve Z kusagi neslinin podcast yayinciligia olan ilgisi
artmaktadir. Bu formatin yayginlagsmasi tiiketici konumunda olan dinleyiciye isitsel medyada igerik
cesitliligi ve igerige kolay erisim konforu saglarken, igerik tireticilerine kendi igeriklerini 6zgir bir
bicimde diledikleri zaman ve diledikleri mekanda herhangi bir biiylik sermaye sahibi medya
kurulusuna bagli kalmadan bireysel olarak iiretme firsati sunmaktadir. Bu agidan incelendiginde
gelecekte radyonun dijital hali olarak da adlandirabilecegimiz podcast yayimnciligi sayesinde herkes
radyocu olabilir ve herkes diledigi isitsel i¢erigi daha ucuz ve teknolojinin de yardimi ile ortaya ¢ikan
basit ara yiizlii uygulamalarla daha kolay bir bicimde iiretebilecektir. Bu durun, radyo mecrasina olan
ilginin azalmasma neden olabilecegi gibi radyoyu podcast yaymciligina karsi rekabetci bir igerik
stratejisi gelistirmeye de itebilecektir. Ancak dijital diinyanin biiyiikliigii sayesinde geleneksel
radyonun podcast yayinciligi ile olan mecra rekabetinde zor giinlerin bekledigini de belirtmekte fayda
vardir. Cilinkil binlerce igerige sahip bir mecra olan podcast yayinciligina olan talep bu igerik gesitliligi
sayesinde daha da artacaktir. Radyo mecrasi ise bu genis icerik skalasina sahip mecra ile rekabet
edebilmesi i¢in nokta atis1 olarak adlandirabilecegimiz hedef kitlenin direkt ilgisini ¢ekecek ve ilgi
toplayacak 0Ozgiin igerikler liretmek zorunda kalacaktir. Buda radyo yaymciliginda yaraticiligin
sinirlarini hi¢ olmadigi kadar zorlayacaktir.
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