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YAZILI BASIN SONUN BASLANGICINA MI GELiYOR? DiJITAL GENCLERIN
PERSPEKTIiFiINDEN YAZILI BASINDA TiRAJ SORUNSALI VE YAZILI BASININ
GELECEGI
IS WRITTEN PRESS COMING TO THE BEGINNING OF THE END? CIRCULATION
PROBLEMATIC IN PRINTED PRESS FROM THE PERSPECTIVE OF DIGITAL YOUTH
AND THE FUTURE OF PRINTED PRESS

Do¢.Dr. Mihalis KUYUCU
Istanbul Aydin Universitesi

OZET
Modern basmin ortaya ¢ikisindan itibaren “tiraj” 6énemli konulardan biri olmustur. Ozellikle
gerekli tiraj1 yakalayamayan gazete ve dergiler yeteri kadar reklam alamadig1 i¢in dmiirleri ¢ok
uzun soluklu olmamustir. [lan alamayan bir yazili basn {iriiniiniin yasamin siirdiirebilmesi i¢in
miimkiin degildir. Dolayisiyla 6zellikle gelismekte olan iilkelerde girdi ve ithal maliyetlerinin
yiiksekligi dolayisiyla tirajin yeterli olmasi, basin kurulusunun faaliyetlerine devam edebilmesi
gerekli en Onemli etkendir. Tiraj yazili basmmin reklam girdilerinin en biiylik nedeni
durumundadir. Bir gazete ya da derginin tiraji ne kadar yiliksekse, reklam birim fiyat1 da o
Olciide yiiksek olacaktir. Kamu eliyle verilen reklamlarin da adil bir sekilde dagitilabilmesi igin
tiraj raporlarimin dogru bir sekilde Ol¢limlenmesi biiylik 6neme sahiptir. Tirajlarin dogru
bicimde dlgiimlenebilmesi kadar bagimsiz bir denetimden gegmesi de gerekmektedir. Bu konu
son yillarda Tiirk basmninda da tartisilmis, baz1 yayin organlarinin bayi satislar1 ¢ok diisiik
olmasina ragmen reklam pastasindan ve Basin flan Kurumu’ndan gelir elde etmek igin tiraj
rakamlarin1 yiiksek gosterdikleri ortaya c¢ikmistir. Bu calismada Tiirkiye’de ge¢misten
giinlimiize tiraj sorunsali incelenmigstir. Diinyadaki ve Tiirkiye’deki tiraj Ol¢iimleme
sorunlarmin yam sira giincel tiraj incelemesi de yapilmistir. Bu kapsamda ilk olarak tiraj
konusu, tanim, kapsam ve 6nemi hakkinda kavramsal literatiir aragtirmasi yapilmistir. Diinyada
ve Tiirkiye’deki tiraj Ol¢limlemenin tarihgesine yer verilmistir. Caligmanin arastirma
boliimiinde yast yirmi besin altinda olan ve dijital nesil olarak adlandirilan genglerin
perspektifinden gazetelerin tirajlarinda yasanan diisiisiin nedenlerini irdeleyen miilakat
yapilmis ve yeni neslin yazili basina yonelik diisiinceleri ile yazili basinin gelecek medyanin
icindeki konumu hakkindaki ongoriileri betimlenmis ve “gazeteler gelecekte bitecek mi?”
sorusuna yanit aranmigstir.
Anahtar Kelimeler: Yazili Basin, Gazetecilik, Gazete Tirajlari, Dijital Genglik,

ABSTRACT

Since the emergence of the modern press, “circulation” has been one of the important issues.
Especially newspapers and magazines that do not achieve necessary circulation did not get
enough advertising, so their life span could not be very long-lasting. It is not possible for a
printed press product that cannot receive an advertisement to survive. Therefore, due to high
input and import costs in developing countries, sufficient circulation is the most important
factor for a press organization to be able to continue its activities. Circulation is the biggest
cause of advertising inputs of the print press. The higher the circulation of a newspaper or
magazine, the higher the advertising unit price will be. It is important that circulation reports
are accurately measured so that publicly delivered advertisements can be distributed fairly. As
well as accurately measuring circulations, they must undergo an independent audit. This issue
has been discussed in the Turkish press in recent years, and it has been revealed that, although
dealer sales of some media organizations are very low, they show high circulation figures to
generate income from the advertising pie and the Press Advertising Authority. In this study,
circulation problems from past to present in Turkey was reviewed. In addition to the circulation
measurement problems in the world and Turkey, review of current circulation was carried out.
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In this context, conceptual literature research was conducted on the subject of circulation, its
definition, scope and importance. The history of circulation measurement in the world and in
Turkey was discussed. In the research section of the study, an interview was conducted to
examine the reasons for the decline in circulation of newspapers from the perspective of young
people who are under twenty-five years of age and called digital generation, and thoughts of
the new generation regarding the written press and their predictions about the position of written
press’s in the future media were described, and answers were sought to the question, “Will the
newspapers end in the future?”.

Keywords: Print media, Journalism, Newspaper Circulations, Digital Youth

1.GIRIS

Modern basmin ortaya ¢ikisindan itibaren “tiraj” énemli konulardan biri olmustur. Ozellikle
ithtiyaglari olan tirajlar1 yakalayamayan gazete ve dergilerin dmiirleri ¢ok uzun soluklu olmamais
ve yeterli reklam alamamustir. ilan alamayan bir yazili basin isletmesinin yasamini
stirdlirebilmesi miimkiin degildir. Dolayisiyla 6zellikle gelismekte olan iilkelerde girdi ve ithal
maliyetlerinin yiiksekligi dolayisiyla tirajin yeterli olmasi, basin kurulusunun faaliyetlerine
devam edebilmesi icin gereklidir.

Tiraj yazili basinin reklam girdilerinin en biiyiik sebebi durumundadir. Bir gazete ya da derginin
tiraj1 ne kadar yiiksekse, reklam birim fiyati da o dlcilide yiiksek olacaktir. Bu nedenle tirajlarin
dogru bir sekilde ve titizlikle takip edilmesi gerekmektedir. Ayrica kamu eliyle verilen
reklamlarin da adil bir sekilde dagitilabilmesi ig¢in tiraj raporlarinin dogru bir sekilde
Olctimlenmesi biiylik 6neme sahiptir.

Tirajlarin dogru bigimde oOl¢iimlenebilmesi kadar bagimsiz bir denetimden gegmesi de
gerekmektedir. Bu konu son yillarda Tiirk basininda da tartisilmis, baz1 yayin organlarinin bayi
satislar1 ok diisiik olmasina ragmen reklam pastasindan ve Basin Ilan Kurumu’ndan gelir elde
etmek i¢in tiraj rakamlarini sisirdikleri ortaya ¢ikmistir. Gegmiste bu denetimler icin ABC
sistemi denilen denetim iist yapilanmasi kurulsa da ¢ok uzun Omiirlii olmamis ve kendisini
lagvetmistir.

Bu ¢alismada ge¢misten giinlimiize tiraj konusu islenmis ve diinyadaki ve Tirkiye’deki tiraj
Olcltimleme sorunlariin yani sira hem kiiresel hem de ulusal 6lgekte yasanan tirajlarin diismesi
ile ortaya cikan tiraj sorunsali incelenmistir. Bu kapsamda ilk olarak tiraj konusu, tanim,
kapsam ve Onemi baglaminda incelenmis, sonrasinda tiraj Ol¢liimlemesinin tarihgesine yer
verilmistir. Caligmanin uygulama boliimii Oncesinde tiraj Ol¢iimlenmesi ile ilgili yapilan
akademik aragtirmalara deginilmistir. Caligmada “Tiirkiye’de yazili olarak basilan gazetelerin

tirajlarinda neden diisiis yasanmaktadir?” sorusuna yanit aranmastir.

2. TIRAJ KAVRAMI VE ONEMI

Fransizca tirage sOzciligiinden Tirkge’ye gecen tiraj basili yaymlarin bir kerede basilan
niishalarinin tiimiinii ifade etmektedir (Cangdz, 1996: 183). Kisaca basilan miktar olarak
tanimlanabilecek tiraj, baski miktar1 olarak tanimlansa da giiniimiizdeki kullanimda net satis

2
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rakamlarini ifade etmektedir (Karadogan, 1998: 89). Stone (1977: 509) tiraj1 farkli bir agiklama
ile yaymcinin okurlarinin iiriinii ve organizasyonu i¢in soguk olup olmadigini belirledigi bir

termometre seklinde tanimlamistir.

Tiraj s0zclgii, gazetelerin basilan sayis1 anlaminda kullanildiginda, basilan gazete ile satilan
gazete arasinda daima fark bulundugu konusu da ortaya ¢ikmaktadir. Dagitim raporlarinda
iadeler, bask1 adedinden diisiildiikten sonra olusan satis sayisi i¢in, net sayist ya da fiili satig
terimleri kullanilmaktadir. Ancak gerek meslek terminolojisinde, gerekse giinliik kullanimda
tiraj, satilan gazete adedine karsilik kullanilan bir ifadeye doniismiistiir (Seker, 2007: 172).

Bu satis rakamina, abone satis rakamlari, bayi satis rakamlari basta olmak {izere farkl
metotlarla okuyucuya ulasan biitiin gazeteler dahildir. Tirajlar, dagitim sirketlerinin
rakamlarina gore yaymnlanmaktadir. flgili firmalar, kendilerine verilen iiriin rakamindan,
satilmayip da iade edilen iiriinleri ¢ikararak toplam satis rakamlarini haftalik yayinlamaktadir.
Bu rakam gazetelerin tiraji olmaktadir. Tirajlar genellikle haftalik ve ortalama olarak

acgiklanmaktadir.

Gazete tirajlari, sahiplerini ve gazete kuruluslarinda caligsanlari, haber {iriinlerinin rekabetgi
medya pazarindaki performansi: hakkinda bilgilendirmeye yardimeci olmaktadir. Tirajlarin
belirlenmesinin bir baska amaci da, gazeteyi daha genis bir dolasimla etkin bir sekilde se¢me
arzusunda olan ve hedef miisterilerine ulagsacak reklam verenlere bilgi saglamasidir (O’
Sullivan vd., 1994: 332-333).

Reklam sirketleri ya da reklam veren kuruluslar bir reklamin ya da mesajin yayinlanacagi
gazeteyi secerken (hedef kitlenin ideolojik goriisii ve yasam tarzi geregi tercih ettigi gazetenin
disinda) yiiksek tiraji da dikkate almaktadir. Ciinkii birim tliketiciye reklamin ulasacagi
maliyetle tiraj ters orantilidir. Baska bir deyisle, reklam yayimnlandigi gazetenin tiraj1 ne kadar
yiiksekse birim tiiketiciye ulasma maliyeti de o kadar diismektedir (Cangoz, 1996: 188).

Tiraj gelirleri basili yaymn organlarinin satislarindan elde ettikleri gelirleri kapsamaktadir ve
tirajin yiiksek olmasi gelir arttirici niteligi dolayisiyla dnemlidir. Bununla birlikte bir diger katk1
olarak diger gelirleri arttirmada da asimetrik etkisi bulunmaktadir. Dolayisiyla tiraji yiiksek
tutmak, daha genis bir hedef kitleye ulasmak ve rekabette 6ne ¢ikmak i¢in 6nemli bir unsurdur
(Baytar, 2013: 207).

Tiraj, sayfa sayis1 ve maliyet birbirini etkileyen unsurlar olmasi dolayisiyla gazete basina
ortalama maliyet, sayfa sayisinda artig varsa tirajin artig1 sayfa sayist maliyetini karsilamay1
saglayabilmektedir. Bununla beraber tirajin diigmesi iiretimin ortalama maliyetini diislirerek
isletmeyi sayfa sayisin1 azaltmaya yoOneltmektedir. Dolayisiyla basin isletmelerinin artis
etkenlerinden her birini hesaba katmalar1 gerekmektedir (Karadogan, 1998: 90).

Tiraj basili yayimlarin etkinliginin tek olciisii olmamakla birlikte, daha ¢ok reklam almak ve

sayginlik icin biiylik 6neme sahiptir. Ne tiirden olursa olsun tiim gazeteler tirajinin yiiksek
3
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olmasimi istemektedir. Ciinkii reklam gelirlerinin fazla olmasi, tiraj ile de dogru orantilidir
(Karadogan, 1998: 90).

Yazili basinda iilkelerdeki toplam tiraj miktari, iilkenin genel yapis1 hakkinda da 6nemli bilgiler
vermektedir. Bu noktada o6zellikle gazetelerin tiir ve igerikleri de belirleyici olabilmektedir.
Buna gore diisiince (fikir) gazetelerinin tirajinin yiiksek olmasi o iilkede egitim ve kiiltiir
seviyesini ortaya koymada onemli bir 6l¢iit olarak degerlendirilmektedir (Karadogan, 1998:
92). Apyrica uluslararast diizlemde gelismisligin Olgiitlerinden biri de toplumlarin okuma
aligkanligidir, ¢iinkii kiiltiirel yasama olan istek toplumun her alanina yansiyacak ve iilke
kalkinmasini hizlandiracaktir. Yiiksek tiraj daha ¢ok okuyucu olarak kabul edilirse, demokratik
yonetime katilim ve denetimde daha fazla olacaktir (Cangoz, 1996: 188).

Tiraj raporlari, yazili basin organlarinin dagitim isletmelerinden aldiklar1 verilerden meydana
gelmektedir. Dagitim isletmeleri yazili basin organlarinca belirlenen bayilere belirlenmis
sayida yayinlar1 dagitmakla gorevlidir. Bu isletmeler yazili yayimlari1 dagitmakla kalmayip,
iadeleri de toplamaktadir. lade sayilari toplam dagitim sayisindan diismekte; boylece
gazetelerin net satis rakamlari yani tirajlar1 belirlenmektedir. Dagitim sirketleri Basin ilan
Kurumu’na bu bilgileri iletmek durumundadir. Nihai olarak olusturulan raporlar ise tiraj
raporlar1 olarak adlandirilmaktadir (Dereli, 2006: 65). Bu noktada alt1 ¢izilmesi gereken sey,
basin isletmelerinin bu bilgileri Basin Ilan Kurumu’na iletmek zorunlulugudur. Bu tiraj bilgileri

denetlendiginden yanliglik olmamasi gerekir.
3. TIRAJIN BASIN iSLETMELERI iCIN ONEMi VE TiRAJ OLCUMLERI

Diinyada gazetelerin yayginlik kazanmasi ile beraber tiraj arttirma, tiraj takip ve tiraj
denetimleri de gelismeye baglamistir. Yazili basinin reklam verenlerle iliskisi gelistikce tiraj
Olcimlemesi ve tiraj denetimi konulari, tiraj ile ilgili 6nemli konular haline gelmeye

baslamistir.

Tiraj her zaman gazetecilik isinin kritik bir par¢ast oldugu gibi, ilk basta gazetecilikte iiretimin
pratik nedeni olmustur. Bunun 6rneklerini gazetecilik tarihi boyunca ve giiniimiizde de gérmek
miimkiindiir. Gazeteciligin kurumsallagsmasi 6ncesinde okuryazarligin diisiik olmas1 ve baski
maliyetleri nedeniyle ¢ok fazla tirajlar elde edilmemis, ancak matbaanin ucuzlamasi ve
gazetelerin yayginlagmasi tirajin dnemini arttirmistir. Bu nedenle reklamin ulusal bir pazarlama
iletisim gilicii olarak gelisimi, 1880'lerde giinliik gazetelerin ve 1890'larda dergilerin
yiikselisiyle dogrudan baglantilidir. Gazeteler, 1880'lerden ¢ok Once yerel ve perakende bir
reklam araci olarak kullanilsa da, gazetelerin ve dergilerin 19. ylizyilin sonlarinda kitle iletisim
araclar1 olarak ortaya ¢ikmasi, markali {irlin ve hizmet pazarlamacilarinin alan ve zaman
boyunca kitlelerine ulagsmalarin1 saglamistir. 1922'de radyo yayinciligina varincaya kadar,
gazeteler ve dergiler ulusal reklam planlamasina egemen olmus ve kitle iletisimi ve kitlesel

pazarlama ¢aginda en etkili reklam mecrasi olmustur. Bugiin, gazeteler ve dergiler hala 6nemli
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bir reklam mecralarindan biri olsa da reklam endiistrisi i¢indeki yeri, 120 yildaki ekonomik,
sosyal ve teknolojik degisikliklerle dnemli 6l¢lide gerilemistir (Nyilasy vd. 2011: 167).

Medya izleyicilerinin 6l¢iimii, medya sahipleri, reklam verenler, diizenleyiciler ve yasa
koyucular ile halk ve diger toplumlar i¢in hayati 6neme sahip veriler iiretmektedir. Medya
sahipleri izleyici verilerinin igerik ile ilgili mikro diizeyde kararlarin yani sira yatirimlar,
birlesme ve satin almalar {izerine orta diizeyde stratejik kararlar almak i¢in kullanmaktadir
(Thurman, 2017:2).

Tiraj Slciimleri ABD'de 1914'te ve Ingiltere’de 1931°de baslamistir. ABD’de tirajlar, tiraj
Biirosu tarafindan saglanan gazete ve dergi dolagiminin bagimsiz denetimleri ile uzun bir
gecmise sahiptir. O zamandan beri, radyo ve televizyon izleyicilerini ve hatta reklam panolari
gibi ev dig1 medya tiikketimini 6l¢mek i¢in pek ¢ok organ kurulmustur (Thurman, 2017: 2).

Tiirkiye’de tiraj dl¢limleri Osmanli doneminden baslamis ve giliniliniize kadar devam eden basin

isletmelerini gelismesinde 6nemli bir etken olmustur.

Osmanli doneminde 19. yiizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan basin, donemin sartlari geregince
toplumsal yapidan dogrudan etkilenmis ve tiraj konusu yayinlarin siirdiiriilebilirligi igin
belirleyici bir faktdr olmustur. ilk Tiirkge gazete, 1831'de ¢ikarilan Takvim-i Vekayi gazetesi
olmustur. Takvim-i Vekayi bizzat Osmanli Padisahi II. Mahmut’un istegi dogrultusunda
c¢ikarildig icin, ayn1 zamanda resmi gazete olarak da adlandirilmaktadir. Gazete, her ne kadar
yurtici ve yurtdisindan cesitli haberler igerse de gercekte, kurulma amacina paralel olarak
yalnizca yonetimin istedigi tiirden haberlerin yer aldigi bir yayin olmasindan o6tiirii devletin
resmi gazetesi olmustur. Ozel sermaye tarafindan ¢ikarilan ilk Tiirkce gazete ise 1860 yilinda
cikarilmaya baglanan Terciman-1 Ahval’dir. 1831 yilinda yayinlanan Takvim-1 Vekayi, ilk
baslarda 250 adet basilmaktaydi. Sadece devlet biiyiiklerine, bilim adamlarina, yiiksek riitbeli

memurlara, tagradaki yoneticilere ve elgiliklere gonderilmistir.

Takvim-i Vekayi’den sonra, 1840'ta ¢ikan Ceride-i Havadis ve 1860'ta ¢ikan Terciiman-1
Ahval'de de gazete baski sayist birkag¢ bin adetle sinirli kalmistir. 1862'ye gelindiginde basilan
gazeteler Ucretli calisan personel tarafindan belli yerlere gotiiriiliip birakilmis, okuyucular
gazeteleri bu noktalardan edinmislerdir.

Ceride-1 Havadis gazetesi hiikiimetten yardim aldigi i¢in ilk yar1 6zel gazete olarak
adlandirilmaktadir. Gazetenin sahibi 1815 yilinda Izmir’e yerlesen ve daha sonra Istanbul’da
ticaretle mesgul olan Ingiliz William Churchill’dir. Devletin resmi gazetesi Takvim-i
Vekayi’'nin diizenli olarak haftada bir yaymlanmasi saglanamadigindan, idari haberler Ceride-
1 Havadis’e verilmeye baglanmistir. Bu tiir resmi yazilarin yaymlanmasi ve devletten de maddi
yardim gérmesi Ceride-i Havadis’e yar1 resmi bir hiiviyet kazandirmistir. Halk arasinda fazla
ragbet gormeyen gazete, devletin de yardimi kesmesi iizerine 13 Mayis 1843’de 13. sayida

yayin hayatina son vermistir (Cakir, 1998: 22).
5
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Ceride-i Havadis’in sahibi William Churchill gazetenin yayin hayatina son verme gerekgelerini
Padisah Abdiilmecit’e sunmus ve en dnemli gerekce olarak da tiraj diislikliigiinii gdstermistir.
Churchill’in ifadesiyle gazetenin tiraji 300°di ve baskilarinin bir kismi da devlet dairelerine
ticretsiz olarak verilmekteydi. Gazetenin yeniden yayin hayatina baglamasi ise Churchill’in
kendi ifadesiyle iki sekilde miimkiindii. Ya devlet baslangictan beri vermekte oldugu ve son
zamanlarda kestigi aylik nakdi yardimi yeniden vermeli ya da gazetenin tirajini1 devlet
memurlarina getirecegi abone sistemiyle 800°e ¢ikarmaliydi. Padisah’in reform hareketlerini
ve siyasal giiclinli i¢te ve dista etkili kilmak i¢in kamuoyu olusturacak bir gazetenin tirajini
artirarak devam etmesi arzulanan bir seydi. Churchill’in 6nerdigi devlet memurlarina zorunlu
abonelik sistemi ise, daha Onceleri devletin resmi yayn organi olan Takvim-i Vekayi’de
denenmis fakat olumlu bir sonu¢ elde edilememisti. Abone sisteminin yine basaril
olunamayacag: diisiiniilerek Churchill’e aylik nakdi yardim yapilarak Ceride-1 Havadis’in

tekrar yayin hayatina baglamasi saglanmistir (Cakir, 1998: 22-23).

Tiirkiye’de ilk yayin hayatina baglayan gazetelerin en biiylik problemleri tiraj sorunu olmustur.
Gazete satislari, ilk gazetelerden itibaren giiniimiize kadar var olan en 6nemli sorunlardan birisi
olmustur. Devlet memurlarina zorunlu abone yonteminde de basarili olunamiyordu. Tirajlarin
disiikligiine gerekge olarak, toplumdaki okuma yazma oraninin diisiik olmasimi gerekge
gosterenler oldugu gibi, devlet memurlarinin alim giicli ve gazete fiyatlarinin yiiksek olusunu
etken olarak gosterenler de vardi. Fakat o donemki devlet memuru maaslari ile gazete fiyatlari
karsilastirildiginda, o donemki memurlarin giiniimiiz memurlarindan daha fazla alim giicline

sahip oldugu goriilmiistiir.

Gazeteciligin ilk donemlerinde gazete tirajlarinin bu denli diisiik olusunu gazete fiyatlarinin
yiiksek, okuma-yazma oraninin ise diisiik olusu gibi iki temel unsura baglamamak gerekir. Asil
sorun, o glinkii toplumun baslangicta gazete okuma kiiltiiriine yabanci oluslaridir da diyebiliriz.
Oyle ki, Churchill gazete okuma aliskanligimi topluma yaymak igin kalabalik yerlere iicretsiz
gazete biraktirmis ve bu yolla da tiraj sikintisin1 asmaya ¢alismistir. Zaman igerisinde bu okuma
sorunu baska gazetelerin de yayin hayatina girmeleriyle agilmig ve 1860’larda tirajlar1 on binleri
bulan gazeteler ortaya ¢ikmistir. Bu da sorunun okur-yazar oranmin diisiik olusuyla degil,
baslangicta gazete okuma kiiltiiriiniin yok denecek kadar az olusuyla izah edilebilir (Cakaur,
1998: 26).

Ceride-1 Havadis tirajin1 artirabilmek i¢in abone sistemine gegmistir. O donemde Takvim-i
Vekayi’de abone sistemini uyguluyordu. Takvim-i Vekayi’yi okumak isteyenler, gazeteye bir
yil siireyle abone olmak ve parasini pesin yatirmak mecburiyetindeydiler. O donemde paray1
vermekle is bitmiyor, gazeteyi alip okumak da ayr1 bir sorun oluyordu. Zira 6zellikle Takvim-
i Vekayi yoneticileri, Istanbul disindaki abonelerine gazetenin ulastirilmasima yonelik pratik
coziimler lretememisler. O donemlerde abonelik parasini 6dedigi halde bir yil boyunca
gazetesini alamayan okuyucular bile ortaya ¢ikmistir. Ceride-i Havadis yonetimi, okuyuculari

zora sokan Takvim-i Vekayi’deki bu eksiklikleri yasamamak i¢in abone ve pesin 6deme
6
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stiresini alt1 aya indirmistir. Bunu da gazetenin ilk sayisinda okuyucularina duyurmustur. Ancak
gazete, istenilen tiraja ulasamamis olmasindan dolay1 12. sayidan itibaren okuyuculari artirma
amaciyla, gazete de verdigi ilanla Ceride-i Havadis’in altt aylik abone ve pesin 6deme
uygulamasindan vazgegtigini ve aylik abone uygulamasini baslattigint duyurmustur (Cakar,
1998: 30).

Cumhuriyetin ilan1 sonrasinda gelisimini siirdiiren basinda tiraj konusunda 1960’lara kadar
onemli bir gelisme yasanmamistir. Bu donem gazete dagiticiligi acisindan, gazete
kuruluglarinin her birinin kendi olanaklariyla ve kendi bulduklar1 kisiler araciligiyla
gazetelerini dagittiklarn orgiitsiiz donem olarak tanimlanabilir. Bu durum 1959 yilina kadar
siirmiistiir. Istanbul merkezli olarak basilan gazetelerin dagitimi, uzun yillar yalnizca bu sehirde
yapilmustir. Istanbul’da bayiler ve miivezzi ya da koltuk¢u olarak adlandirilan seyyar dagiticilar
eliyle satilan gazetelerin, {ilkenin diger biiyiik sehirlerine dagitimi ise sistemsiz bir sekilde
gerceklesmistir (Binatli, 2002: 74).

Bu dénemde gazeteler, Ankara ve izmir gibi sehirlere ertesi giin, diger sehirlere ise ii¢ giin sonra
ulastirilabilmistir. Ulkedeki ulasim imkanlarinin gelisimine paralel olarak 1946’dan sonra
biiyiik gazeteler {irlinlerini vapur, tren ve otobiislerle diger sehirlere ulastirmaya baslamislardir.
Donemin onemli gazetelerinden Tasvir ve Vatan 1945“te Ankara’ya ucgakla gazete gonderme
konusunda basarisiz bir deneme yapmislardir (Topuz, 1996: 208). Bu donemin en 6nemli
ozelligi, gazete dagitiminin bir sisteme oturmamis olmasidir. Her gazete, kendi iirlinlinii yine
kendi imkanlariyla dagitmistir. Ozellikle karayolu ulagimmin gelistigi 1950"lerden sonra,
biiyiik gazeteler iirlinlerini kendi imkanlariyla diger sehirlere ulagtirmis, kiiciik gazeteler ise
dagitimi ortaklasa kiraladiklar araglarla gergeklestirmeye ¢alismislardir. Anadolu’daki illere
teslim edilen gazetelerin sehir ici dagitimi ise genellikle kitapevlerinden olusan bayiler
tarafindan yiiriitilmiistiir (Topuz, 1996: 208).

Tiirkiye'de 1946'dan sonra baslayan c¢ok partili donemle birlikte, kentlesme ve okuryazar
sayisinin artmaya baglamasi, gazete tirajini ve satislarini olumlu yonde etkilemistir. Gazete bayi
olarak adlandirilan araci kuruluslar, yalnizca biiyiik sehirlerde toplanmaktaydi. Halbuki diger
sehirlerde de dagitimin yapilabilmesi ve okuyucuya ulastirilmasi i¢in "bayi" olarak tanimlanan
aracilara da ihtiya¢ vardi. 1957 yilinda siyasal yasamin hareketlenmesi ile birlikte gazeteler,
sayica cogalmis ve "kitle basini" ortaya ¢ikmistir.

Kitle basini ulusal dagitimi zorunlu kilmistir. Bu siiregte gazeteler, dagitim sorunlarini ¢c6zmek
lizere bir araya gelmisler ve ortaklaga bir dagitim sirketi kurmuslardir. 1957 yilinda istanbul’da
yayinlanan Aksam gazetesi, ilk kez ucakla Izmir’e gazete gondermistir. Gazetenin aym giin
pazara sunulmasinin dagitima c¢ok biiylik katkist olmustur. Tirajlarin ¢ok diisiik oldugu o
yillarda, Aksam gazetesinin tiraji1 10.000 adede yiikselmistir. Bu donemde ulagim araglarindan
yararlanilmasina karsin her gazete kurulusunun, kendi dagitimini kendisinin ve gorevlendirdigi
kisilerin yapmasina devam edilmistir (MEGEP, 2007: 7).

7
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Birinci Basin Kurultayr’nin yapildigi 1935 yilinda Tiirkiye'de yayimlanan gazete sayist 38,
dergi sayisi1 ise 127 idi. Cumhuriyetin ilk yillarinda kisith ulagim araglarinin da etkisiyle ayni
giinkii gazete sadece yakin bir kag ilde goriiliirken, karayollarindaki gelisme ile birlikte hizli ve
etkin bir dagitim miimkiin hale gelmistir. 1950'li yillarin sonlarinda yayinevleri, miisterek bir
dagitim sirketi kurmak icin girisimler baglatmistir. Yaymevlerini bdyle bir calismaya iten
nedenlerin basinda, o yillarda illerdeki bayilerin, en ¢ok satan gazetenin parasini1 6demeleri ama
diger gazetelerin satis bedellerini 6demekte gecikmeleridir. Bunun yani sira, her gazetenin ayri
araclarla gitmesi sonucu ulagim giderlerinin artmasi da belirleyici olmus, bu faktorler
sonucunda olabilecek riskleri hep birlikte gdgiislemek, gonderilen yayin bedelleri karsiliginda
teminat alabilmek icin ortak hareket etmeye baslamislardir (Binatli, 2002; 74).

Tiirkiye’de 60 darbesi ile igbasina gelen Milli Birlik Hiikiimeti doneminde resmi ilan
dagitimmin diizenlenmesi igin 195 sayili yasa ile Basin ilan Kurumu (BiK) kurulmustur. Ozerk
bir niteligi olan kurum cesitli degisik diizenlemelere ragmen temel ilkelerini gliniimiize dek
korumus, resmi ilan dagitimindaki keyfi uygulamalara son vermek amaciyla faaliyete gegmistir
(Kosedag, 2018: 506). BIK in tiraj dlciimlerini gére gazetelere resmi ilan gelirlerini dagittigini
g0z Online aldigimizda, kurumun énemi biiytiktiir.

Kurumun kuruldugu tarih olan 1961 ve ilk birkag y1l kurulus siireci oldugu i¢in o yillara iliskin
tirajlar kaydedilememistir. Tirajlarin diizenli olarak takip edilip kayit altina alinmasi ise
1965’ten sonra baglamistir. Ote yandan 1961°den itibaren gazetelerle ve ihtilaflarla ilgili Genel

Kurul ve Yonetim Kurulu kararlarmin hepsi BiK arsivine konulmustur.

BIK’in asli gorevi resmi ilan ve reklamlarin bu ilan ve reklamlar1 yayinlama hakkina haiz gazete
ve dergilerde yaymlatilmasina aracilik etmektir. Bu ilanlarin ve reklamlarin fikir ve igtihat
aranmaksizin en genis kitlelere duyurulmasim1i saglayarak bir kamu hizmetini
gerceklestirmektir. BIK, basmn sektdriiniin iginden gelenlerle kamu yoneticilerinin
tesekkiiliinden olusan Genel Kurul’a sahip bir kamu kurulusudur. Kamu tiizel kisiligi haiz olan
ama karar ve yonetim yetkisi ii¢ biiyiik sa¢ ayagina (hiikiimet, basin, tarafsizlar) dagitilan bir
kurumdur. BIK yazili basim kuruldugu tarihten bu yana denetleyen ve diizenleyen bir islev
gormektedir (Esidir, 2016: vi).

1960 sonras1 donemin en 6nemli 6zelligi, dagitim sirketlerinin kuruldugu ve kitlesel dagitimin
gerceklestigi orgiitlii donem olmasidir. Gazete dagitiminin gelismesinde Tiirkiye’de ulasim
yollariin gelismesinin, kara ve demir yollarinin yapilmasinin ¢ok 6nemli payr vardir. Bu
yillarda gazetelerin, tren ve deniz yoluyla gonderilmesi satislar1 ¢ok etkilemis ve dagitimlarin
hizl1 yapilamamasi satislarin ¢ok diisiik kalmasi sonucunu dogurmustur (Yilmaz, 2011: 25).

Dagitimin sistemli hale gelmesinin bir sonucu olarak {ilkenin énemli bir bdliimiinde giinliik
gazeteler zamaninda hatta erken saatlerde okuyucuya olusabilir duruma gelmistir. Bu gelismede
GAMEDA ile Hiir Dagitim arasindaki rekabete dayanan yapiin onemli katkisi olmustur.

Doénem boyunca GAMEDA; Milliyet, Terciiman, Cumhuriyet, Son Havadis gibi biiylik 6l¢ekli
8
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gazeteler ve bunlarin yaymlarini dagitmistir. Hiir Dagitim ise; Hiirriyet, Giines, Diinya,
Tiirkiye, Milli Gazete ve Zaman gibi biiylik olcekli gazetelerle bunlara bagl diger yayinlarin
dagitimini iistlenmistir (seker, 2006: 6).

1980’lerden sonra ekonomik alandaki degisimlerle beraber basin isletmeleri gazetecilik
anlayisindan uzaklasip, ticari isletme anlayisinda yogunlagsmislardir. Bununla beraber de
reklam pastasinin paylasilma yarisinda tiraj en 6nemli etken haline gelmistir. Ancak promosyon
verilen donemlerde yiikselen tirajlar, promosyon donemi bitince eski rakamlara gerilemis, bu
da kopiik tiraj olgusunu ortaya ¢ikarmistir. Promosyon faaliyetleri ile tiraj1 artirma ve biiyiime
modeli 1980 ve 1990’11 y1llara damgasini vuran rekabet 6gelerinden biri olarak tarihe gegmistir.
Promosyon savaslari olarak nitelendirilen bu donem, ozellikle 1990’1 yillarin basinda
keskinlesmistir. Promosyon kampanyalari ile satiglar ve karlar ikiye katlanmistir. Gazetelerin
bu calismalarini televizyonlarda yapilan reklamlar desteklemistir ve basarili rekabet stratejileri
gelistirilmistir. 1991 yilinda promosyonlu gazete satislar1 4 milyon 675 bine ulastigi,
promosyonun kesildigi ayn1 yilin sonuna dogru ise satislarin 3 milyona diistiigii tespit edilmistir
(Ekmekei, 2019: 46).

Seker, 1992 ile 1996 arasindaki siireci Yay-Sat ve BBD arasinda yasanan rekabetten dolay1
“Rekabet¢i Donem” olarak adlandirmaktadir. Yasanan bu siire¢, dagitim sisteminin gelistigi,
rekabetci, yenilikei, teknoloji kullanimina gegilen bir donem olmustur. Rekabet¢i yapi, kimi
zaman son satis noktalarinda diger dagitim sirketine ait gazetelerin sattirilmamasina kadar
gitmistir. Ayn1 yapi, dagitim sirketlerinde ortaklig1 olmayan gazetelere ayrimcilik yapilmasini
Onlemis, tiim yayinlar ortak sirketlerin gazeteleriyle ayn sartlarda dagitilmistir. Her iki dagitim
sirketi de Istanbul merkez olmak iizere, gazete basilan illerde bdlge miidiirliikleri seklinde
orglitlenmislerdir. Diger iller ve il¢elerde ise sayisi binleri asan basbayiler ve bunlara bagli tali
bayiler kurulustur. Ozellikle Yay-Sat, dagitim sisteminde yeni teknolojilerden yararlanan
altyapilara yonelmistir (Seker, 2006; 7).

Dagitimi1 yapilan gazetelerin yaklasik olarak yiizde 80’1, dergilerin de yiizde 55’1 satisa doniisiip
gerisi giinliik iade olarak degerlendirilmektedir. Yay-Sat hizmet verdigi yayin gruplarindan “net
satis, tiraj ve fiyatlar1” baz alinarak dagitim komisyonu alinmaktadir. Bu oran gazetelerde ylizde
17-25 arast, dergilerde yiizde 25-45 aras1 degismektedir. Iki binli yillara gelindiginde basbayii,
gazeteler i¢in yiizde 12,5 pay alirken son satici yiizde 5,5 almaya baglamistir. Dergiler i¢inse
basbayi, ylizde 8, son satic1 ise yiizde 9 pay almistir (Binatli, 2002; 80). Bu paylar gliniimiizde

de hemen hemen ayni1 seviyelerde siirmektedir.

Tiirkiye’de Yay-Sat’tan sonra, ikinci bir dagitim firmasi olan BBD dagitim sirketi, Mayis
2005“de Ciner Grubu’na satilarak, Merkez Dagitim adin1 almistir. Nisan 2007“de TMSF
(Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu) Ciner Grubu’nun diger sirketleri ve medya kuruluslariyla
birlikte Merkez Dagitim’a da el koymustur. Nisan 2008’de Calik Grubu, TMSF’nin satig
thalesini kazanarak bu gruba bagli medya kurumlariyla birlikte Merkez Dagitim’in da yeni

sahibi olmustur. Calik Grubu medya kurumlarini, Turkuvaz Medya isminde toplamistir.
9
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Merkez Dagitim ismi de Turkuvaz Dagitim Pazarlama” olarak degismis ve islevine devam
etmistir (Yilmaz, 2011: 30). Turkuvaz Medya giiniimiizde hala Tiirkiye’nin en 6nemli gazete
ve dergi dagiticilarindan biri konumundadir. Dogan Medya Grubunun sahip oldugu YAYSAT
adli dagitim sirketi doksanli ve iki binli yillarda gazetelerin ve dergilerin dagitiminda 6nemli
rol oynayan bir diger dagitim sirketi olmustur. Aydin Dogan’1n medyadan ¢ekilmesi ve medya
grubunu Demirdren Grubuna satmasi ile beraber Demirdren Grubunun miilkiyetine gecen
YAYSAT Dagitim sirketi 2018 yilinin Aralik ayinda yeni sahibi tarafindan kapatilmistir. 2019
yilina gelindiginde Tiirkiye’nin tek gazete ve dergi dagitim sirketi Turkuvaz Dagitim olmustur.

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de tiraji etkileyen faktorlerin basinda dagitim kanallar
gelmektedir. Ciinkii hangi {iriin iiretilirse liretilsin, satis yapilmamasi durumda o iiriiniin degeri
degersizlesmektedir. Basin Isletmeciliginde gazeteler kisa Omiirlii {irin {iretim bir baska
deyisle, deger kayb1 yiiksektir. Bir gazetenin mamul 6mrii sadece 24 saattir. Bu durumda
satilamayan gazeteler hurda haline gelmektedir (Binatli, 2002: 75) bu nedenle gazetelerin

dagitim kanallarin1 dogru bir sekilde segmesi ve uygulamasi gerekmektedir.

Tiirkiye’de tiraj belirlemede iki yaygm yontem kullanilmaktadir. Ik yontemde bayi talebiyle
tiraj belirleme, ikinci yontemde ise merkezden yapilan tiraj belirleme s6z konusudur.
Tiirkiye’de bliylik Ol¢liide merkezden tiraj belirleme yontemi kullanilmakta ancak belirli
durumlarda bayi taleplerinden de faydalanilmaktadir (MEGEP, 2013: 22-23).

4. TURKIYE’DE YAZILI BASININ TiRAJ DURUMU VE YAPILAN
ARASTIRMALAR

Tirkiye’de basilt yayinlarin tirajlar1 haftalik ve aylik olarak agiklanmaktadir. Tiirkiye’de 23-29
Eylil 2019 tarihlerinde ulusal ¢apta dagitilan gazetelerin haftalik ortalama tirajlar1 asagidaki
gibi olmustur.

1 |SABAH 264.890
2 [SOzcU 253.974
3 |HURRIYET 211.859
4  |POSTA 164.912
5 |TURKIYE 128.893
6 |MILLIYET 126.247
7 | TAKVIM 103.932
8 |Y.SAFAK 103.173
9 |GUNES 102.507
10 |AKSAM 101.624
11 |STAR 101.309
12 |[FOTOMAC 71.859
13 |FANATIK 70.005
14 |KORKUSUZ 60.125
15 |Y.AKIT 57.070
16 |YENICAG 51.122

10
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17 | YENI ASIR 50.680
18 |MILAT 50.213
19 |DIRILIS POSTASI 33.385
20 |YENI BIRLIK 31.702
21 |CUMHURIYET 29.674
22 |MILLI GAZETE 21.422
23 |AYDINLIK 14.863
24 |DOGRU HABER 13.246
25 |TURKGUN 12.777
26 |KARAR 10.984
27 |SOK 7.175
28 |BIRGUN 6.659
29 | YENI MESAJ 4.852
30 |G.EVRENSEL 4.241
31 |DUNYA 3.525
32 | YENI YASAM 2.193

Tablo 1: Gazete Tirajlar1 (23-29 Eyliil 2019) Kaynak: Gazete Tirajlar,
http://medyaradar.com/ (Erisim: 04.10.2019)

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 2017 verilerine gore agiklanan rakamlar uyarinca
Tiirkiye’de 176 ulusal, 51 bolgesel ve 2247 yerel gazete yaymlanmistir. Toplam 2474 gazetenin
toplam tiraj1, bir 6nceki yila gore yiizde 2,6 oraninda azalirken, toplam tiraj yillik 1.66 milyar
olarak kaydedilmistir. Bu tirajin yiizde 88,7’sini ise giinliik gazeteler olusturmustur (Media
Ownership Monitor Turkey, 2019).

CHP’nin hazirladig “Otoritelesen Tiirkiye’nin Collesen Medyas1” raporuna gore hi¢ gazete
okumayanlarin sayisi bir yilda yiizde 20’lik bir artis yasadi. Rapora gore, Tiirkiye haberlerine
giivenmeme oraninda diinya iilkeleri arasinda ikinci sirada ¢ikarken, diinya basin 6zglrligi
endeksinde 2002 yilinda 99 sirada iken 2018 yilinda 157’inci siraya geriledi. Rapor 2013
yilinda giinliik ortalama gazete baski sayis1 6 milyon 290 bin iken, 2017 yilinda bu say1 4
milyon 271 bine diistii. 2013-2017 yillar1 arasinda gazete tirajlari {igte bir oraninda azaldi
(Gazete Duvar,2019).

TUIK'in yazili basin istatistiklerine yonelik degerlendirmesi sonuglarma gore ise 2018’de
Tiirkiye'de yaymlanan gazete / dergilerin yillik tirajinin yaklagik 1.37 milyar oldugunu ve bu
miktarin ylizde 94.2'sinin gazete tirajin1 oldugunu ortaya koymustur. 2018'de yayinlanan
gazetelerin ylizde 91,3"U yerel, ylizde 6,9'u ulusal ve yiizde 1,81 bolgesel yayinlar olarak
aciklanmistir. Yillik toplam gazete tirajinin yiizde 81,6's1 ulusal gazeteler, ylizde 17,6's1 yerel
ve yiizde 0,7'si bolgesel gazetelere aittir. Tiirkiye'de giinliik gazeteler, toplam yillik gazete
tirajinda yiizde 87,1 ile en biiyiik payin1 almaktadir (AA, 2019). Toplam tiraj ile ilgili olarak
yillara gore degisimi sekilde gosterilmistir.
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Sekil 1: Tiirkiye’de Dergi ve Gazetelerin Yillara Gore Toplam Tiraj
Kaynak: BIK, Yazilt Medya Istatistikleri Yayinladi, https://www.bik.gov.tr/yazili-medya-
istatistikleri-aciklandi-2/ (Erisim: 16.09.2019)

2014-2018 yillarina ait veriler Tiirkiye’de yazili basinda gazete tirajlarin son 5 yilda yiizde 44
oraninda diistiigiinii géstermektedir. Bu durum yazili basin isletmesi sayisina da yansimaistir.
Asagidaki grafikten de goriildiigii gibi 2014 yilindan 2018 yilina kadar toplam gazete sayisi
4.176’dan 3.499’a diiserken, dergi sayisi ise 2.944’ten 2.463’e gerilemistir.
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Sekil 2: Tiirkiye’de Dergi ve Gazetelerin Yillara Gore Toplam Sayisi
Kaynak: BIK, Yazili Medya Istatistikleri Yayinladi, https://www.bik.gov.tr/yazili-medya-
istatistikleri-aciklandi-2/ (Erisim: 16.08.2019)

Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteciligi olumsuz anlamda etkileyip, geleneksel
gazeteciligin internet gazeteciligi karsisinda giic kaybedecegini, hatta gazetelerin sonunu bile
getirecegini One siiren gorisler dijital devrimin en ¢ok tartisma konularindan biri olmustur.
Genel olarak bakildiginda diinya ¢apinda gazete tirajlari on y1l dncesiyle kiyaslandiginda artmis
goriinse ve giinlik ortalama 522 milyon ile rahatlikla 500 milyonun {iizerindeki seviyeleri
korusa da biiyiime daha c¢ok gelismekte olan iilkelerden gelirken, Kuzey Amerika ve Bati
Avrupa’da ciddi diisiisler yasanmis ve yasanmaya devam edilmektedir. Bu diisiise karsilik bu
pazarlarda faaliyet gosteren gazeteler stratejik olarak format ve tasarim degistirme, promosyon

aktivitelerini arttirma, maliyet kisma gibi yollara gitmis, bu aksiyonlar akisi tersine ¢eviremese
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de diisiis trendini bir miktar yavaslatmay1 basarmistir. Dijitallesme hem okuyuculari hem de
reklam verenleri basili gazetelerden uzaklastirirken basili gazetelerin geleceginin uzun vadede
belirsizlige dliismesine de neden olmustur (Kiing, 2008: 35).

Basinda yenilik¢i goriis, internet ve internet teknolojisindeki gelismelerin bir sonucu olarak
yakin gelecekte gazetelerin yerini dijital medyanin alacagini savunmaktadir. Bununla beraber
dogrudanlik, iliski aglari, giivenilirlik, yaraticilik ve kullanim esnekligi gibi faktorler yazili

basinin dmriinii belirlemeye devam edecegine dair goriisler de gecerliligini korumaktadir
(Karagoz, 2015: 116).

ABD’de giinliik gazete satis1 yiizde 24 diisiisle, 2005 yilinda 53 milyon iken 2014'te 40 milyona
gerilemistir. Bu durum sadece okuyucu sayisi agisindan degil, basili gazetelerin en 6nemli gelir
kaynag1 olan reklamlar agisindan da olumsuz sonuglar ortaya cikarmistir. Aynmi 10 yillik
donemde, gazete reklam geliri yiizde 60 oraninda diiserek 47,4 milyar dolardan 16,4 milyar
dolara gerilemistir (Purdy, Wong ve Harris, 2016: 5) Bu sartlar altinda tiraj konusu ¢ok daha

onemli hale gelmistir.

Karagoz (2015) ekonometrik yontemlerle 2005-2014 donem arasinda gazete tirajlarini
incelemis, Tiirkiye’de niifusun potansiyelinin altinda gazete satin almasina ragmen, gazete
basina diisen okur sayist (okur katsayisi) acisindan iyi durumda oldugu sonucuna varmaistir.
Yine ayni arastirma sonuglarina gore Tiirkiye’de gazetelerin satislar lizerinde dagitim sistemi
ve okuyucu kitlesinin belirgin bir etkisinin bulunmadigi; tiraj tlizerinde agirlikli olarak
gazetelerin kendi karakteristiklerinin belirleyici oldugu sonucuna varilmistir. Seker (2007)
toplam niifus, okur yazarlik diizeyi, kentli niifus, egitimli niifus, gelir artis1 gibi okuyucular ile
ilgili degiskenlerin tiraj iizerindeki etkilerini degerlendirdigi arastirmasinda, sayilan
degiskenlerin hepsinin tiraj ile iligkili oldugu sonucuna ulasmistir. Bununla birlikte tirajlardaki
degisim bu degiskenlerle her zaman paralel degildir. Tirajlar baz1 donemlerde niifus artigina
paralel, baz1 dénemlerde ¢ok daha fazla artmis, bazi donemlerde ise azalmistir. Benzer bir
sekilde, okur-yazar ve egitimli niifus ile kentli niifusta da oranlar degismekle birlikte siirekli bir
artis goriilmektedir. Gazete tirajlarinda ise niifustaki nitel degisimlere paralel bir biiyiime

saglanmamustir.

5. ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Gazete, yakin doneme kadar en 6nemli haber kaynaklarindan biri olmasina ragmen, 6nce radyo
sonra televizyon daha sonra da dijital medyanin yayginlagmasi ile birlikte glinlimiizde artik
nostaljik bir iletisim araci haline doniigmiistiir. Bu doniisiimiin en 6nemli kanitlarindan biri de
gazete tirajlarindaki dramatik diisiislerdir. 82 milyonluk niifusa ev sahipligi yapan Tiirkiye nin
en yiiksek tiraja sahip gazetenin 300 bine dahi ulasamadig diisiiniildiigiinde, tiim diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de gazetelerin artik eskisi kadar ilgi gormedigi aciktir. 2014 — 2018
yillar1 arasinda gazetelerin tirajlarinda yasanan dramatik diisis yazili basinda bir tiraj
sorunsalinin oldugunu kanitlamaktadir. Bu calismada “Tiirkiye’de gazete tirajlarinda yasanan

bu sorunsalin nedenlerini tespit etmeye yonelik bir arastirma yapilmistir. Arastirmada,
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giiniimiiziin internet ile i¢li dislt bir sekilde biiyiiyen dijitallesme ile i¢ ice yasayan {iniversite
Ogrencilerinden olusan yeni kusaginin temsilcileri ile miilakatlar yapilmistir. Arastirma
tiniversite Ogrencilerinin gazetelerin tirajlarindaki diigiisiin nedenlerine iliskin goriislerini
betimlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Istanbul — Ankara ve izmir’de egitim goren toplam
81 {tiniversite Ogrencisi ile yliz yiize miilakatlar yapilmis ve Orneklem kapsamina giren
tiniversite 6grencilerinin basili gazetelerde yasanan tiraj sorunsali ile ilgili goriisleri alinmastir.
Yiiz ylize yapilan goriismelerde 6grencilerin once yazili gazeteler hakkindaki genel goriisleri
alinmis, daha sonra yazili basinda bir tiraj sorunsali olup olmadigina dair goriisleri sorulmus ve
bu konudaki goriisleri kayit altina alinmistir. Yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ile yapilan
aragtirmada her bir miilakat yaklagik 8 ile 10 dakika siirmiis ve kayit cihazi aracilig1 kayit altina
alinmistir. Miilakatlarin degerlendirilmesinde kayit altina alinan goriisler tek tek dinlenmis ve
frekansi en yiiksek olan goriisler kategorilestirilmistir. Yapilan analiz sonucunca Tiirkiye’de

yasanan tiraj sorunsalinin nedenleri gruplandirilmistir.

6. ARASTIRMADA ELDE EDILEN BULGULAR

Arastirmaya katilanlarin neredeyse tamami, gazetelerdeki tiraj diisiis nedenini dijitallesme ve
onun ortaya cikarttigl internet gazeteciligine baglamistir. Hayatin her alaninda oldugu gibi
gazetecilikte de dijital doniisiimiin kaginilmaz oldugunu belirten katilimcilar, 6zellikle mobil
cihazlardaki uygulamalar ile bircok haber kaynagina tek elden erisebilmeleri nedeniyle

geleneksel olarak gordiikleri basili gazetelere ihtiya¢ duymadiklarini belirtmistir.

M1: “Tiiketicinin, alicinin, okuyucunun internetle bu kadar i¢ ice yasamaya baslamasi
ve haber kanallarina, gazetelere dijital aplikasyonlar iizerinden erisebilme ozelligi
bireyleri dijital ortama yoneltmistir.”

M2: “Okuyucu, mobil cihazlardan maliyetsiz ve enerjisiz bir sekilde haberlere ve
gazetelere zaten ulagabiliyor.”

Arastirmaya katilanlara gore gazetelerin tiraj disiisiiniin en temel sebebi internet
gazeteciligidir. Internet gazeteciliginin yalnizca yaziya deil aynmi zamanda gorsellere ve
videolara da dayanmasi nedeniyle internet gazetelerinin geleneksel gazetelerin ¢cok Oniinde

oldugunu belirten katilimcilardan M3, goriislerini su sekilde dile getirmistir:

M3: “Internet ortaminda icerikler daha ¢ok video ve fotograf ile desteklendigi icin
insanlar inandiricilik (...) nedeniyle internet haberciligini tercih etmektedir.”

Internet gazeteciliginin tercihinde onemli olan bir diger faktdrde insanlar i¢in maliyetsiz, hizl
ve giincel olmasidir. Geleneksel gazeteler “diinlin” haberini verirken, internet gazeteleri
neredeyse anlik olarak haberi okuyucularina sunabilmekte ve okuyucular habere erisebilmek
icin herhangi bir ticret 6dememektedir.

M4: “Hizli, kolay erisebilir, diisiik maliyetli (maliyetsiz), ulasimi zamansiz olmasi
sebebiyle insanlar, haberleri online okumaya, giindemi sosyal medya ve dijital
aplikasyonlar iizerinden takip etmeye basladi.”

MS5: “Internet gazetelerinin biiyiik cogunlugu iicretsiz fakat basili gazeteler belli iicret
karsihginda (satin alinabiliyor). Internet gazete kullanicilart diinyanin herhangi bir
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verindeki gazeteye satin almadan ulasabiliyor. Basili gazeteyi belli saatte bulabilirken,
internet gazetelerine giintin her saati ulasilabiliyor.”

M6: Teknolojinin gelismesiyle insanlar haberlerden gazetelerden once haberdar
olabiliyor. Giin icerisinde yasanan bir olay gazetelerde ertesi giin konu oluyor. Ancak
insanlar o haberi sosyal medya, telefon vb. uygulamalar araciligiyla kisa siirede
ogreniyor. Hem de daha ¢ok kisiye dagitilmis oluyor.”

Aragtirmaya katilanlar arasinda, gazete tirajlarindaki diisiisii daha ¢ok toplumsal sorunlara
dayandiran goriisleri de bulunmustur. Ornegin, gazetelerdeki diisiisii “iilkemizde okuma

aligkanlig1 olmamasina” baglayan M7 ve M8 goriislerini sOyle dile getirmistir:

M7: “Gazetelerin (tirajlarindaki) diisiisiindeki en biiyiik neden, Tiirkiye nin okuma
aliskanhigimin diisiik olmasidir. Gazete ve kitap aymi sey olmasa da ikisi de okuma
eylemine dayanmir. Tiirkiye'de kitap okuma aliskanligi ortalamasi bu kadar diisiikken,
gazete tirajlarimin yiiksek olmasini beklememek gerekir”.

MS: “... Daha da énemlisi, okuma aliskanligi yavas yavas yok oluyor. Bilgi sahibi
olmak istedigimiz herhangi bir haberi (okumaktansa) “video” halinde dijital medya
icerisinde rahatlhikla bulabiliyoruz.

Katilimcilarin geleneksel gazetelerdeki tiraj diisiisiiniin nedenlerine yonelik degindigi bir diger
konu da “yandas ve muhalif medyanin” yani politize olmus medyanin varligidir.

MO: “... Bir siyasi goriise yandas gazeteler ¢cogaldigi icin insanlar gazetelerden neyin
dogru neyin yanhs oldugunu bilemiyorlar ve kuskuda kaliyorlar™.

MI10: “... Gazeteler bazi haberlerde tarafint belli eden yorumlar yaptigi igin insanlar
tarafsiz yaymncilik yapan sosyal platformlardan haberleri takip ederler.”

MI11: “... Her gazetenin de belli bir ideolojiye sahip olup tarafsiz haber verme
ilkesinden saptiklarini diisiiniiyorum. Dolayisiyla yalnizca tek bir agidan belirli simirlar
cercevesinde haberi (!) aktarryor olmalart bana sahte geliyor artik”.

Aragtirmada elde edilen bulgular yedi temel baslikta kategorilestirilmistir.
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Yazill Basinin Giincel ve Hizli Dijitallesme ve multimedya
Haber verememesi haberciliginin gelismesi

internet Gazeteciligi

Mobil medyanin gelismesi
ve anlik bildirimlerle
haberlerin yollanmasi (10S
ve Android Haber
uygulamalari)

Sosyal Medya Haberciliginin Medyada yasanan siyasi
gelismesi kutuplasma

Turkiye'de diger Avrupa ve
Bati Ulkelerine oranla
okuma kaltaririn daha
duslik olmasi

Sekil 3. Arastirmada elde edilen bulgularin kategorilestirilmis tablosu

7.SONUC

Basil1 yayin organlarinin Avrupa ve ABD’deki gelisimi sonrasinda, birer reklam mecrasi olarak
degerlendirilmeleri, kitle iletisiminde tiraj konusunu 6n plana ¢ikarmistir. Reklam verenlerin
reklamlarin1 dogru mecralara yonlendirmek stratejilerinin bir sonucu olarak 20. yiizyilin
basinda gelismis lilkelerde tiraj ve tirajin 6lglimlemesi kavramlari ortaya ¢ikmistir.

Tiirkiye’de basinin Bati’ya gore ge¢ baslamasi tiraj konusunun da gec¢ bir donemde ortaya
¢ikmasina yol agmistir. Osmanli déoneminde tirajlarin diisiikligli basindaki gelisimi olumsuz
etkilerken, 1960’lardan sonra dagitim girketlerinin kurumsallagmasi ile tiraj konusu daha fazla
giindeme gelmeye baslamistir. Yine bu dénemde kurulan Basin Ilan Kurumu da tiraj iizerinde
onemli gelismelerden biri olmustur.

Tiraj kavraminda 6nemli faktorlerden biri de tiraj denetimi olarak belirtilmektedir. Gazetelerin
kamudan reklam geliri elde etme ve daha fazla reklam verene ulagsmak igin tirajlarini
oldugundan yiiksek gosterme egilimi Oniinde bir denetim iglevi géren bagimsiz bir kurumun
varligi, Bati’da ¢ok uzun yillardir uygulansa da Tiirkiye’de 2000’lere kadar bu konudaki
girisimler basarisizlikla sonuglanmistir. Gliniimiizde de siklikla tartisilan bu olgunun ¢6ziime
kavusturulmasi i¢in tiraj denetiminin bagimsiz bir sekilde saglanmasi bir zorunluluk olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijitalle diinya ile i¢li digh biiyiiyen yeni neslin temsilcileri olan ve giiniimiizde tiniversitelerde
egitim goren genclerle yapilan ile gergeklestirilen Tiirkiye’de gazetelerdeki tiraj sorunsalinin
nedenlerinin belirlenmesine yonelik arastirmanin bulgularina gére gencler, gazetelerdeki tiraj
diisiisiiniin temel nedenini dijitallesme ve internet gazeteleri olarak betimlemistir. Universitede
egitim goren dijital genglige gore gazeteler “diiniin” haberini vermekte, buna karsilik internet
gazeteleri ise “neredeyse anlik olarak” haberleri okuyucularmna ulastirmaktadir. Internet
gazeteleri licretsizken geleneksel gazeteleri satin alabilmek igin bir ticret 6demek gereklidir.
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Bunlara ek olarak internet haberlerini zahmetsiz bir sekilde mobil medyada akilli telefonlarda
bulunan uygulamalardan okumak ve haber i¢in bildirim almak da gazetelerdeki tiraj diisiisiiniin
en temel nedenleri arasindadir.

Internet gazeteleri sahip oldugu haberi gorsel ve videolarla desteklemek gibi avantajlari ile
basili gazetelerden daha one ¢ikarken, konu Tiirkiye’de yerlesmis bir okuma kiiltiiriiniin
olmamasi da tirajlar1 olumsuz yonde etkilemektedir. Okumak yerine seyretmeyi daha ¢ok seven
bir toplum yapisina sahip olan Tirkiye insanlar haberi okumaktansa yalnizca videosunu
izlemeyi tercih etmektedir. Bu egilim tiim diinyada dijitallesmenin gelismesine paralel olarak
multimedya igerigin yayginlagsmasi ile daha da artmaktadir. Tiirkiye’de bundan kendi payimna
diiseni fazlasiyla almaktadir.

Arastirmaya katilan genglerin basili gazetelerdeki tiraj sorunsalini dayandirdig: bir diger faktor
ise medyada yasanan politiklesme olmustur. iktidara yandas veya muhalif olan gazetelerin
Ozellikle bu yonlerini ¢cok net bir bicimde ortaya koymasi, bir bagka deyisle goriisiinii net bir
bicimde kendine etiketlemesi yazili basina olan giivenin azalmasmna neden olmustur.
Tarafsizligin kayb1 ve gazetelerin ideolojisinin olmamasi, insanlarda haberin dogruluguna
yonelik kuskular dogurmakta bu da gazetelerin tirajlarma yansimaktadir. Universitede egitim
goren dijital kusak, basili gazetelerde yasanan tiraj sorunsalini, dijitallesme, internet
gazetelerinin varligi, mobil aplikasyonlar, toplumda okuma aligkanliginin olmamasi, haberlerin
yalnizca videolarinin izlenmesi, politiklesmis bir basinin varligi ve basinda tarafsizligin kaybi
gibi nedenlerle aciklamistir.
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