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Radyo mecras televizyon mecrasinin aksine, oligapal bir
piyasada degil rekabeti bir pivasada varlifini sdedlndyor.
Her yil pazara yeni girisler oluyor wa sekidr renkleniyor.
Bu rekabetin sonucunda 2008 wili hantallagan
biyidklerin ivme ve gic kaybettifi, kendisini yenileyen
radyodanin widial hale geldign bir yol aldu. Mecra olarak
baktgimizda ise radyo maalesef bu wl da reklam
harcamalarindan hak ettigi derecade pay alamadi.

2009 yilinda medyamin her alaninda oldugu gib
radwe mecrasinda da sikentilar dewam edecebtir,
Televizyon mecrasinda son bes yilda yaganan ekonomik
bilydrme devasa bir boyuta geldi, her 2 lira rellam
harcamasinin 1 liras televizyon mecrasing gidiyar,
geri kalan 1 lira ise difer mecralara kaliyor, radyo
mecras: da sadaka alr gibi kalanm kalammin kalgmin
alabiliyor, Televizyon mecras: 2009 yilinda bu basansin
slrddrrmeye devam edecektir. Bu asamada maliyetierini
an iyi kontrol eden, en akill yatinmias yapan ve en etkill
iretirn mekanzmasim gelistirebilen kazanacaktir,

Gondl ister ki kitlesel markalar pahal) mecralardan
kagarken radyo mecrasini Sepsin ama pahal mecra
alan televizyon, her ne kadar reyting sistemi tartisilsa
da 1xleyicilenn anlik trandbering takip edabilpor. Bu,
elektronik Slgdmiemenin biylk bir avantaji. Oysa
radyoda bdyle bir gey yok. Insan ydzde 100 Sigllebilen
bir mecraya yatinm yapmay) daha garanti gdrebilivor ki
anlara hak vermemek imkansez. Bdyle olunca markalar
radyn mecrasing teredditle YERIBSINOr Bence bu
barinci biylk sikint. Radya meacrasinda yasanan diger
ikl sikinti da waganan reklam kirhlign va proje Gredirm)
konusundaki keirlik. Bir marka dakilcalarca slren reklam
kusaklar iginda girecak kigok bir reklam spofundan na
bekleyebilir ki? Radyo mecrasinda dretilen projelerde
herhangi bir yarabicilik da yok,
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